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OZET

Geng bireylerin mekan tiketimi konusundaki tercihlerini ve bu tercihlerin Gzerinde
dekorasyonun etkisini 6grenmek, yeni neslin tiketim kiltiriinden nasil etkilendigini
anlamak ve mekan dekorasyonunun buna katkisini saptamak acgisindan énemlidir. Cinkdi
dekorasyon mekanin tlketilmesi ve pazarlanmasinda gekici bir glic niteligindedir. Bu
calisma, Turkiye'nin Kayseri ilindeki 18-25 yasg arasi bireylerin mekan tiketimine karsi
bakis acilarini, tercihlerini ve bu konuda dekorasyonun etkisini analiz etmistir. Bu
arastirmada veriler, tanimlayic istatistik ydntemleri kullanilarak analiz edilmistir ve
sonuglar sunmak igin tablo ve grafiklerden yararlaniimistir. Calismanin bazi sonuglari su
seklidedir; Kayseri'deki genclerin mekan tiketimindeki 6ncelikleri cogunlukla kafeler ve
alisveris merkezleri gevresinde sekillenmistir. Bireylerin bu mekanlar tercih etmelerinde
arkadas cevresi tetikleyici unsurken, mekanin i¢c dekorasyonu bireyleri mekan ¢ekmede
ve orada vakit gegirmelerinde davet edici bir unsurdur. Dodgal 1sik ve yumusak dokular
gundelik hayatin streslerinden kurtulmak isteyen bireyleri, mekan igerisinde cezbetmekte
ve mekani tiketip mutlu hissetmesine sebebiyet vermektedir. Mekan igerisinde yer alan
mobilyalarin tasarimi ve donatilarinin birbirleri ile olan birlik ve butunlidklerinin gengleri
Uzerinde cok etkili oldugu saptanmistir.
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ABSTRACT

It is important to understand the preferences of young people about space consumption
and the effect of decoration on these preferences. Because in this way, it can be learned
how the new generation is influenced by the consumption culture and how its decoration
contributes to the consumption of space. Because decoration is an important force for the
consumption of the space and the marketing of the space. In this study, Turkey's Kayseri
province is about young people between the ages of 18-25. This study analyzed both
perspectives and preferences against space consumption and decoration effect on space
consumption. In this research, the data were analyzed using descriptive statistical
methods. Tables and graphs were used to present the results. Some results of the study
are as follows; the priorities of the young people in Kayseri in terms of space
consumption are mostly shaped around cafés and shopping malls. The environment of
friends is the trigger factor for young people to prefer these places. In addition, the
interior decoration of the space is an inviting element in attracting and spending time for
young people. Natural light and soft tissues affect young people who want to get rid of
the stresses of daily life in space. These elements also make young people feel happy by
consuming these places. The design of the furniture on the young people in the space is
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very effective. It has been found that the unity and integrity of all design elements on
young people are also very effective.

Keywords: Young people; Decoration; Space Consumption; Preference

GIRIS

Insan yasaminda tiketim, dogumdan énce baslayan ve élimden sonra da kismen devam
eden kacinilmaz bir eylemdir. Iinsan ihtiyac ce isteklerini karsilanmasi amaciyla Uretilen
mal ve hizmetlerin kullaniimasina tiketim denir. Tliketim eylemini gergeklestiren kisiye
ise tiketici denir (Altin vd., 2010). Tlketicinin neyi, neden, ne zaman, nasil satin aldigini
o0grenmek isteniyorsa, onlarin nasil karar verdiklerini, kararlari lizerinde hangi faktérlerin
etkili oldugunun anlasiimasi gerekir (Karafakioglu, 2006). Yasamlari boyunca insanlar,
ihtiyaclari nispetinde cok genis yelpazede sayisiz mal ve hizmeti tiiketmektedirler. Bu
olgular arasinda mekanlarin tiketimi de yer almaktadir. Tasarim alanina gére mekan,
surekli etkilesim iginde bulunulan en klglik mimari bitindir (Glngér, 2005). Sosyal
bilimlerde ise mekéanlar, artan bir sekilde Urinlerin ve hizmetlerin karsilastirildid,
dederlendirildigi, satin alindigi ve kullanildidi tiketim merkezleridir (Erkan 2018). Mekan
glnimuiz tlketim kulttrinde, artik bu klasik anlamindan cikmistir. Diger bir ifade ile
mekanlarin kendisi direkt tliketim 0desi haline donlsmdistlir. Erkan (2018)'e gore
mekanlar artik kelimenin gercek anlaminda tlketilebilmektedir; insanlarin bir yere iligkin
anlamh bulduklart her sey (sanayi, tarih, binalar, edebiyat, c¢evre), zaman icinde
kullanilarak azaltilmakta, bitirilmekte ve yok edilmektedir. (Erkan, 2018).

Cagimizda sahip oldugu imkanlardan otlrid insanlar, codgunlukla hayatlarini sehirlerde
gecirmeyi tercih etmektedir. Ginimuz tiketim kultlri icinde 6zellikle mal ve hizmetler
disinda, insanlarin nicin mekanlar tlkettiklerini 6grenmek ve bu mekanlara onlar geken
unsurlar tespit etmek, lstiinde durulmasi gereken dénemli bir husustur. Ornedin Aytac
(2007)’e gore sehir insaninin yasaminda onun aidiyet kurdugu, badlandigi mekanlar
onemli bir yer tutar. Takildigi bir kafe, bir kuafor salonu, yemek-icmek icin midavimi
oldugu restoranlar/birahaneler, dolasmak, hava almak icin bulundugu parklar/cay
bahgeleri, alisveris yapmak/edlenmek icin gittigi alisveris merkezleri, oyunlari/filmleri
izlemek icin bulundugu sinemalar/tiyatrolar vs. kent insaninin glindelik aliskanlklarini
olustururlar. Bu mekanlar yoluyla kentli insanlar, hayata tutunur, aidiyet, baglanma,
kimlik, 6zdeslik iliskisi kurarlar. Kimi zaman zevk almak, edlenmek, sosyal aidiyet kurmak
icin kimi zamanda yasamsal zorluklardan kagmak adina bu mekéanlarda bulunurlar.

Insanlari bir mekana igerisine ceken ve orada mekani ve zamanini tiikketmeye iten en
onemli faktorlerden biri de dekorasyondur. Dekorasyon dekor yapma isi ya da eylemidir
(MWD, 2019). Bir binanin veya odanin icini renk kombinasyonlari ve sanatsal efektleri
gdz 6niinde bulundurarak mekani tasarlama isine ise i¢ dekorasyon denir (Stevenson vd.,
2011). ic mekanlarin tasarimi insanlarin yasamimizda cok énemli bir rol oynamaktadir. ic
mekanlari tasarlamak sadece yasamak icin eglenceli bir yol degil, ayni zamanda 6nemli
bir sorumlulugu da iginde barindiran bir olgudur. (Piotrowski, 2002). Bu baglamda ig
mimarinin yaratilmasinda ve anlasilmasinda bazi 6nemli 6geler vardir. Ayrica bu 6geler ic
mekanin karakterinin ve niteligini ifade etmekte kullanilabildigi gibi, tek baslarina ya da
beraber kullanildiklarinda mekanin atmosferini ve kisiligini agiga vurular (Coles ve House,
2012). Bunlardan bazilari vista, 1sik, renk, malzeme, mobilyalardir.

Coles ve House, (2012)’e gore Vista kavrami i¢ ve dis mekanin baglanmasi ile ilgilidir. Bu
terim buyUk evlerde ve arazilerde manzaray! gergeveleme ya da genisleyeme ydntemleri
olarak tanimlanan bir terimdir. Kalabalik sehir dokusunda yer alan bir mekanda vista
kullanilarak mekanda ferahlik hissi yaratilabilir. Isik ise mekanda etkili olan diger bir
olgudur. Glnes I1sidi, 1s1gin en ideal hali olarak kabul edilir. Gun icinde ve mevsimden
mevsime dedisen parlaklidi, renk dederi ve agisi gevreye canlilik katar. Dogal i1s1gin yeterli
olmadigi durumlarda, dodal isik yerine ya da dodal i1sida ek olarak yapay aydinlatma
kullaniir. Genel ve gérev olmak Uzere Iki tir aydinlanma vardir. ilki kullanicilarin

118



Online Journal of Art and Design
volume 8, issue 3, July 2020

mekanda rahatlikla hareket etmelerini saglarken, digeri belirli isler icin belirli seviyede
aydinlatma saglar. Onemli unsurlardan bir digeri ise renktir. Renk i¢ tasarimda tartismali
bir konudur ve sibjektiftir. Kisisel dederler ve moda renk algisini etkiler. Renkler birlikte
kullanildigr renklerle gore farki nitelikler kazanir. Ayrica isiklandirmamin tiriine ve giciine
gore renk algisi dedisebilir. Malzemeler ise mekanin kullanicl tarafindan algilanmasinda
etkilidir ama genellikle bu konuda malzemenin yapisi dedil ylizey nitelikli 6nemlidir.
Malzemenin dederini ya da isikla ve sesle etkilesimini malzemenin ylizeyi belirler (Coles
ve House, 2012).

Mobilya secimi ise ic mekanda bireyselligin ifade etmesinin énemli yollarindandir. Mobilya,
glzelligi ile bizi canlandiran bir sanat formu haline gelmistir ve sectigimiz mobilyalar,
degerlerimiz ve tasarim anlayisimiz hakkinda bircok ipucu verir. Mobilya, genellikle bir
yatinmi temsil ettiginden, gizel go6ériminin, konstriksiyonun, fonksiyonunun ve
konforuna ait tasarim kalitesinin iyi segilmis olmasi 6zellikle énemlidir. Aksesuarlar ise
dekoratif sanatsal izler tasiyan 6geleri igerir. Bu esyalar aynalar, sofra takimlari, sepetler,
saatler, ekranlar, lambalar, kitaplar, duvar halilan ve kilimlerin yani sira figirinler veya
heykelcikler gibi pargalardan olusurlar (Nielson ve Taylor, 2010).

Bu calisma, Turkiye'nin Kayseri sehrindeki yasanan 18-25 yas arasi genglerin mekan
tiketimin konusundaki tercihlerini ve bu tercihlerin Uzerinde dekorasyonun etkisini
anlamayr amaclamaktadir. Ayrica yeni neslin tlketim kdltirinden nasil etkilendigini
anlamak ve mekan dekorasyonunun buna katkisini kesfetmeyi hedeflemektedir. Bu
kapsamda bu calisma, gencglerin mekan tiketimi ve dekorasyonun buna etkisini
hakkindaki dastncelerini, mekan ve dekorasyon tercihlerinin neler oldugunun
incelenmesini icermektedir.

2. YONTEM

2.1. Arastirmanin Sinirlari

Genglerin mekan tlketim tercihlerinde dekorasyonun roll ile ilgili bir durum tespiti
yapmaya amaglayan bu calisma Turkiye genelinde yapilmasi planlanmistir. Ancak
arastirma kapsamina giren bireylerin timune ulasmanin zor olmasi, ulasilabilen bireylerin
timuinidn calismaya katilmaya istekli olmamasi, cgesitli ulasim engellileri, givenlik kaygisi,
zaman siniri ve maddi kaygillar gibi durumlar sebebiyle calima icin bir 6rnekleme
yapilmasi zorunlulugu dogmustur. Bu sebeple bu arastirma Kayseri‘de ikamet eden 18-25
yas arasl geng bireylerle ile sinirlandiriimistir.

2.2. Arastirma Evreni ve Orneklem

Bu calisma icin rastgele orneklem yénteminin kullanilmasina karar verilmistir.
Arastirmanin evrenini Turkiye'nin Kayseri sehrindeki yasanan 18-25 yas arasi gencgler
olusturmaktadir. Arastirmanin  drneklem sayisini  belirlerken  Tlrkiye Istatistik
Kurumu’nun, adrese dayali niifus kayit sistemi veri tabanindan, Kayseri ilinin “il, yas
grubu ve cinsiyete goére niifus, 2007-2018" kayitlari kullaniimistir. Bu kayitlara gére
Kayseri’deki 15-24 yas arasi niifusun sayisi 221.041'dir (TUIK, 2018). Bu buyuklikteki bir
geng nifus icin (%95 glven aralidinda ve %S5 hata pay! ile) 384 birey ile anketin
yuratilmesi yeterli olmaktadir (Cohen vd., 2002).

Bu arastirma icin Kayseri‘de faaliyet gbsteren ve gengler icin gesitli sosyal ve kiltirel
aktiviteler sunan 13 farkh 6zel isletme uygulama yeri olarak segilmistir. Anket icin gerekli
izin ve onaylar isletme yetkilerinden alinmistir. Calismanin yuratilmesi icin secilen
mekanlardaki geng bireylere ankete katilmak isteyip istemedikleri sorulmus, katilmak
isteyenlerin s6zll rizalar alinmistir. Daha sonra ise anket formu, ankete katilmayi kabul
eden bu geng bireylere uygulanmistir. Kapsamh literatir arastirmasi sonrasinda
hazirlanan ve arastirma amacina uygun sorular iceren anket formu yukarida belirtilen ve
rizalari alinan 470 bireye uygulanmistir. Ankete katilan bireylerin 440'in1 anketi uygun
bicimde doldurmus, 30 anket formu eksik veya hatali dolduruldugu icin dederlendirme
disinda tutulmustur.
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2.3. Veri Toplama ve Analiz Yontemi

Bu calisma ilgili veri toplama ydnetimi olarak anket metotlarindan “Yiz yize anket
metodu” kullaniimistir. Bu metodun tercihe dilmesinde amag kaliteli, tarafsiz ve genis
kapsamli veri elde edebilmektir. Anket formu hazirlanirken sorularin, katilimcilar
acisindan anlasilir olmasina dikkat edilmistir. Toplamda 440 bireyle ydritilen bu
arastirmanin uygulanmasindan sonra elde edilen veriler tanimlayic istatistik yontemleri
kullanilarak analiz edilmistir (%95 glven araliginda). Verilerin analizi icin “Genel Kamu
Lisansina” sahip olan WEKA 3.9 istatistik yazilimi kullanilistir (WEKA, 2019). Analiz
sonucunda elde edilen veriler tablo ve grafiklerle sunulmustur.

Bu Arastirma genglerin mekan tlketimdeki tercihlerinde dekorasyonun roll ile ilgili bir
durum tespiti yapmaya amaclamaktadir. Bundan dolayi ankette yer alacak sorular, anketi
hedefine uygun olarak blyulk bir titizlik olusturulmustur ve hazirlanan bu sorular 40 geng
bireye sorularak test edilmistir. Bu bireylerden elde edilen veriler 1siginda anket formu
nihai sekline kavusturulmustur.

Anket formu dort bolimden olusmaktadir. Birinci bolimde bireylerin yas, cinsiyet, egitim
durumu, is durumu, genglerin ailelerinin gelir diizeyi gibi demografik 6zellikleri analiz
edilmistir. ikinci bélimde geng bireylerin mekan tiiketimi kavrami hakkindaki bilgileri ve
hangi tir mekanlarda zaman tlkettikleri arastirmistir. Genglerin bu tir mekanlara tercih
etmelerinde, dekorasyonun etkisi arastirilmis ve bu etkinin bireylerde olusturdugu duygu
irdelenmistir. Uglincli béliimde mekan dekorasyonunda kullanilan bazi tasarim égelerinin,
gengleri mekana cekmesi ve mekani dederlendirmesi konusunda ne derecede etkili veya
etkisiz oldugu arastirilmistir. Dordincid bélimde mekan dekorasyonunda kullanilan bazi
mobilya, mefrusat gibi dekorasyon &dgeleri ile duvar, tavan, zemin gibi mimari
elemanlarinin estetik 6zelliklerinin, genclerin mekana ¢cekmesi ve mekani degerlendirmesi
konusunda derecede etkili veya etkisiz oldugu arastiriimistir.

Calisma icin konu ile ilgili olan literatiir gézden gecirilerek incelenmis ve geng bireylerin
calisma konusu ile ilgili distncelerini 6grenmek amacgli bir siralama 6lgedi gelistirilmistir.
Uglincli ve dérdiinci bélimlerde uygulanan bu siralama élcedi formu, “Cok Etkili”, “Etkili”,
“Ne Etkili ne de Etkisiz”, “Etkisiz” ve “Cok Etkisiz” seceneklerini iceren 5’li Likert tipi
Olcekleme modeli yapisina sahiptir.

3. BULGULAR

3.1. Demografik Bulgular

Bu calismada ilk olarak ankete katilan 18-25 yas arasi geng bireylerin demografik
ozellikleri incelenmistir (Tablo 1). Sonuglara goére katiimcilarin %49.1'ini erkekler,
%50.9'unu kizlar olusturmaktadir. Ankete katilanlarin %71.8'i 18-21 yas arahdindadir.
Katilimcilarin %51.8'i 6n lisans 6grencisidir ve %96.4'G disik ve orta gelir guruna ait
ailelerin gocuklaridir. Bu geng bireylerin %82.7'si higbir iste calismamaktadir.

Tablo 1. Katilimcilarin demografik 6zellikleri

Demografik Ozellikler

Cinsiyet (%) Calisma durumu (%)

Erkek 49.1 Calismiyor 82.7

Kiz 50.9 Yari zamanl galisiyor 12.7

Yas araligi (%) Tam zamanh galisiyor 4.5

18-21 71.8 Aile Gelir Durumu (%)

22-25 28.2 Asgari Ucret -3000 TL 56.4

Egitim diizeyi (%) 3001-700 TL arasi 40.0

On lisans é§rencisi 51.8 7001 TL ve Uzeri 3.6
Lisans 6grencisi 48.2
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3.2. Mekan tiiketimi ve mekan tercihleri ile ilgili bulgular

Bu bolimde geng bireylerin mekan tiketimi kavrami hakkindaki bilgileri ve hangi tir
mekanlarda zaman tlkettikleri arastirmistir. Ek olarak genclerin bu tir mekanlara tercih
etmelerinde, dekorasyonun etkisi arastirilmis ve bu etkinin bireylerde olusturdugu duygu
irdelenmistir.

Ilk olarak geng bireylerin “Mekan Tiketimi” kavramini hakkindan bilgi sahibi olup
olmadiklar arastinlmistir. Bireylerin %86'sinin bu konuda herhangi bir bilye sahip
olmadigi belirlenmistir. ikinci olarak ise gencleri bir mekanda vakit gecirmeye, yani o
mekani tiketmeye iten en 6nemli faktoriin ne oldugu arastirnimistir. Bireylerin verdigi
cevaplarda en baskin Ug faktérin mekanin sundugu hizmet ve faaliyetler (%32.7),
mekanin yeri ve konumu (%?20.9) ve mekanin ic mimarisi ve dekorasyonu (%16.4)
oldugu belirlenmistir. Bu sonuca gore mekan ve mekandaki Urin ve hizmetler bir bltln
olmalidir. Catak Oylum (2014)'da Hizmet sektoériindeki personel davranisinin, mekanin,
drin ve hizmetin bltlnlik icinde tasarlanmasi gerekmektekine belirtmektedir. Ayrica
Akincl (2013)’e gére gengler, mekan tiketim tercihlerini daha ¢ok konumuna ve ulasim
kolayhdi gibi faktorlere gére sekillendirmektedir. Bu hususta diger g 6nemli faktor ise
sirsiyla; mekana gelen ve orada vakit gegirmeyi tercih eden bireyler (%13.6), mekanin
manzarasl (%9.1) ve yapinin mimari 6zellikleridir (%7.3).

Geng bireylere glindelik hayatlarinda sahip olduklari zamani hangi tir mekanlarda
tiketmeyi tercih ettikleri arastirlimistir. Bireylerin kafe (%53.6) gibi alkolsliz mekanlari ve
alisveris merkezlerini (%17.3) tercih ettiklerini belirtmislerdir. Bireylerin tercih ettigi diger
mekanlar ise sirasiyla; sehir turistik mekéanlar (%13.6), sehrin park ve bahge gibi yesil
alanlan (%8.2) ve alkolli edlence mekanlandir (%7.3). Geng bireylerin glndelik
hayatlarinda bu tir mekanlara gitme ve o mekani tiketmeyi tercih etmesinin altinda
yatan en baskin sebebin en oldugu arastiriimistir. Bireylere sunulan secenekler arasinda
tercih edilen seceneklerin %47.3'G psikolojik kdkenlidir. Bunlar arasinda ise en baskin
sebebin %40.9 ile bireyin hayatindaki stres yaratan kaynaklarindan uzaklasma istegi ve
gittigi mekanlarda huzur arayisi (%6.4) oldugu belirlenmistir. Diger sebepler ise sirasiyla;
eglenceli vakit gecirmek (%18.2), sosyallesmek (%16.4), yeni yerler ve yeni seyler
kesfetmek (%11.8) ve mevcut vaktini (amagsizca) doldurmak (%6.3) oldugu
belirlenmistir. Andag Gulizel (2019)'da yapinin kendine has 6¢zelliklerinin ve dekorasyonun
birlikte yarattigi psikolojinin duygulara yansittigi mesajlarin, mekan seciminde etkili
oldugunu bildirmistir.

Geng bireylerin mevcut vakitlerini tilketmek igin gitmeyi tercih ettikleri mekanlara, onlan
iten en 6nemli tetikleyici unsurun ne oldugu arastinimistir. Elde edilen bulgularda en
onemli unsurun bireyin sahip oldugu arkadas cevresi (%65.5) oldugu belirlenmistir.
Andag Guzel (2019)'da bireylerin tiketim mekanlarina gitmelerinde en c¢ok yakin
cevrenin, daha sonra ise sosyal ag ve internetin tesiri oldugunu bildirmistir. Turkan
(2012)'de bireylerin kendi sosyal c¢evrelerine, gelirlerine ve aliskanliklarina uyan
mekanalar tercih ettiklerini bildirmistir. Diger unsurlar ise sirasiyla mekanlar icin yapilan
internet ve sosyal aglardaki reklam ve tanitimlar (%?21.8), bireyin ailesini etkisi (%11.8)
ve dergi, gazete, brostr gibi basili yayinlardaki reklam ve tanitimlardir (%.9).

Arastirmanin bu bdliminde geng bireylerin mekan dekorasyonu hakkindaki gértslerine
basvurulmustur. Bireylere mekanin dekorasyonun o mekana insan ¢ekme konusunda ne
kadar etkili oldugu sorulmustur. Bireylerin %47.3'i mekanin dekorasyonunun c¢ok etkili ve
%46.4'i ise etkili oldugunu ifade etmistir. Sadece %0.9'u dekorasyonu c¢ok etkisiz bir
unsur olarak degerlendirmistir. Canbakal Ataodlu (2015)’de benzer baglamda mekan
tasariminin 6nemine atifta bulunarak ginimiuizdeki mekan tasarimlarinda, Grin yerine
mekani 6n plana cikarmanin, tiketiciyi mekana c¢ekmenin gigli bir yolu oldugunu
bildirmistir.
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Gencg bireylerin dekorasyonunu bedendikleri mekanlara bulunduklar sirecteki mutlu olma
duygusu bu bélimde arastinlmistir. Cevaplari dederlendirmek icin 5'li Likert Olcegi
kullanilmistir (1 = Cok Mutlu Hissediyorum, 5 = Cok Mutsuz Hissediyorum, orta noktada
ise "Ne Mutlu ne de Mutsuz Hissediyorum” ifadesi yer almaktadir). Bulgulara gore
genglerin % 52.7 dekorasyonunu bedendidi mekanlarda kendini mutlu hissettigini ifade
ederken sadece %0.9'u gok mutsuz hissettigini belirtmistir. Genglerin mekanda hissettigi
duygular onlarin psikolojileri ve deneyimleri ile ilgilidir. Gezer (2012)'ye goére de
mekandan alinan uyarilar, kisisel psikoloji ve deneyimlerle iliskili yorumlanmakta ve
anlamlandiriimaktadir. Andag Glizel (2019), bireylerin, kendilerine 6zel hissettiren, huzur
ve rahatlik ve dinginlik hissi veren alanlarda olmayi arzu ettiklerini bildirmistir.

3.3. Bazi tasarim o6gelerinin dekorasyon lizerine etkisi

Bu bdlimde mekan dekorasyonunda kullanilan bazi tasarim 6gelerinin, gencleri mekana
cekmesi ve mekani dederlendirmesi konusunda ne derecede etkili veya etkisiz oldugu
arastirilmistir.  Bireylerin verdigi cevaplari dederlendirmek icin 5’li Likert o6lcedi
kullanilmistir (1 = Cok Etkili, 5 = Cok Etkisiz, orta noktada ise "Ne Etkili ne de Etkisiz”
ifadesi yer almaktadir).

Arastirmanin bulgularinda mekan dekorasyonunda yumusak dokularin kullaniminin
(%39.1) ve dodal 1siktan yararlanilmasinin (%44.5) geng bireyleri mekana gcekmek ve bu
mekana olan bedenisini arttirmasinda cok etkili oldugu belirlenmistir. Yuvarlak (%47.3)
ve koseli formalar (%38.2), geometrik desenlerin (%42.7), los veya hafif karanlik 1s1din
da (%41.8) gencglerin mekana cekilmesinde ve mekani bedenmesinde etkili oldugu
belirlenmistir.

Bulgularda genclerin mekandaki renkleri de énemsedikleri belirlenmistir. Onlara gore bir
mekanin bedenilirligini arttirmada sirasiyla su renk ve tonlan etkilidir; soguk renkler
(%40), sicak renkler (%39.1), koyu tondaki renkler (%37.3), soft renkler (%35.5), acik
tondaki renler (%34.5), nétr renkler (%33.6).Bulgulardan anlasilacagi gibi genc bireyler
renkleri dnemsemektedir. Ozellikle koyu tondaki renkler aciklara gore, soguk tondaki
renkler sicaklara gére daha fazla ilgi gekmektedir. Dizel (2017)'de kafe gibi ic mekanlarda
donatilarin renk seciminde, genellikle siyah ve kahverengi gibi koyu tonlardaki renklerin
kullanildigi bildirmistir (Resim 1).

Resim 1. Renklerin, genclerin mekani begenmesindeki tesirleri
45
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Bireylerin mekani dederlendirmesi ve begenmesi lzerinde sert dokularin (%29.1), egrisel
desenlerin (%36.4), sicak (%42.7) ve soguk (%39.1) tonlardaki yapay aydinlatmanin ile
vurgulu aydinlatmanin (%33.6) ve son olarak mat tonlardaki renklerin (%34.5) herhangi
bir olumlu veya olumsuz etkisi olmadigi belirlenmistir.
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3.4. i¢ mimari 6gelerinin ve donatilarin dekorasyon iizerine etkisi

Bu bdélimde mekan dekorasyonunda kullanilan bazi mobilya, mefrusat gibi dekorasyon
Ogeleri ile duvar, tavan, zemin gibi mimari elemanlarinin estetik 6zelliklerinin, genglerin
mekana cekilmesi ve mekanin dederlendirmesi konusunda derecede etkili veya etkisiz
oldugu arastiriimistir. Arastirmanin bulgularina gére mekan dekorasyonunun geng
bireylerin mekana cekmesi ve mekana dair bir bedeni kanaati olusturmasinda en cok
etkisi olan unsur mobilyalardir (%65.5). Genglerin cogunlugu mobilyalarin dekorasyonda
blyulk etkisi oldugunda hem fikirken, sadece %3,6’sl bu konuda olumlu veya olumsuz bir
etkisi olmadigini diastinmedirler (Resim 2).

Resim 2. Mobilya ve mimari 6gelerin dekorasyona etkisi
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m Cok Etkili Etkili = Ne Etkili Ne De Etkisiz = Etkisiz Cok Etkisiz

Mobilyalarinda dahil oldugu mekan dekorasyonu icin kullanilan tim esyalarin, mekan
icindeki birbirleri ile olan renk, malzeme, doku, stil vb. ydnlerden tutarli ve dengeli
kullanimi sonucunda ortaya gikan birlik ve bltlnligu (%51.8) ise gencleri cok etkileyen
diger bir husustur. Benzer baglaminda, esyalarin Uzerine konumlandirilan aksesuarlarin
rengi, sekli ve tasarimi (%39,1) ile yiyeceklerin sunuldugu zicaciyelerin rengi, sekli ve
tasarimi da (%40) gengleri etkileyen ve mekana g¢eken ¢ok etkili unsurlardandir. Andag
Glizel (2019)'a go6re vyapilarin mimari ve ic mimari O6zellikleri, bireyleri etkileyerek
mekanlarin tiketimine katki saglamaktadir. Yapinin mimari Ozellikleri bireyi yapinin
icerisine davet etmekteyken, ic mimarisinin barindirdigi 6zelliklerin birbiriyle uyumu ise
bireyi gorsel olarak tiketimi icin ikna etmektedir.

Mobilyalarin disinda ise mekanin ana mimari 6delerinden olan duvarlarinin rengi, sahip
olduklari form ve tasarim da (%53.6) geng bireyleri mekana gekmektedir. Geng bireylerin
sadece %9.1'i duvarlarin dekorasyona olumlu veya olumsuz bir etkisi olmadigini
disinmektirler. Ayrica mekan duvarlarin dekore etmek amagli asilan aksesuarlarin da
sekli ve tasarimi da (%41.8) gencleri oldukga gok etkileyen diger unsurdur.

Arastirma bulgularinda yapinin ana mimari 6delerinden olan tavanin rengi, sekli ve
tasariminin (%45.5) genc bireyleri mekana c¢eken etkili bir unsur oldugu belirlenmistir.
Benzer sekilde gerek tavan gerekse duvar veya zeminde konumlandiriimis aydinlatma
elemanlarinin sekli ve tasarimi (%47.3) ile aydinlatma kullanilan 1sigin tonu ve dederi de
(%44.5) gengler Gzerinde etkilidir. Bu bulgulara gére mekanlarin aydinlatma tari ve
aydinlatma tasariminin nitelikleri bireyleri etkilemekte ve mekani anlamlandirmalar
yardimci olmaktadir. Dizel vd., (2017)’'e gore de mekan aydinlatmasi, mekana kimlik
kazandiran 6nemli unsurlardan biridir. Turgay ve Altuncu (2011)'de i1sidin mekanin
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kimligini ve mekansal ozelliklerini dogrudan etkileyen ve olusturan bir 6ge oldugunu
bildirmistir. Durukan (2017) ise aydinlatma birimlerinin bigimlerinin ve gorsel
ozelliklerinin, mekani tamamlayan bir 6ge seklinde tasarlanmasi gerektigini bildirmistir.

Elde edilen veriler arasinda diger bir ana mimari 6ge olan zemin ele alinmisgtir. Zeminin
rengi, sekli ve tasariminin gengler Uzerinde cok etkili oldugu belirlenmistir (% 41.8).
Zemini etkisini olmadigin disine bireylerin sayisi sadece %1.8'dir. Hali, kilim vb. gibi
zemin Ortllerinin rengi, sekli ve tasarimi da bireyler (zerinde etkili faktérlerdendir
(%45.5) (Resim 3).

Resim 3. Mefrusat 6gelerinin dekorasyona etkisi

Zemin Ortilerinin rengi, sekli ve  Perdelerin rengi, sekli ve tasanmi Ev tekstili Griinlerinin rengi, gekli ve
tasarnmi tasarnmi

m Cok Etkili Etkili = Ne Etkili ne de Etkisiz m Etkisiz = Cok Etkisiz

Gengleri mekan ceken ve o mekani dederlendirmesine etkili olan diger unsurlar ise perde
(%34.5) ve mekandaki ev tekstili Grlnleri (%38.2) gibi mefrusatlarin rengi, sekli ve
tasarimidir. Genglerin .%6.4'lU perdeleri ve %5.5'i ise ev tekstili Grlnlerinin dekorasyona
etkisi olamadidini, dolayisiyla gencleri mekana cekmek konusunda tesiri olmadigini
disinmektedir.

Genel anlamda mekan dekorasyonunda kullanilan esyalarin kullanilan esyalarin tarihi
dederi (%37.3) ve bu esgyalarin tasarimindaki kalite ve albeni (%31.8) gencleri mekana
ceken etkili unsurlardandir. Arastirma bulgularinda dekorasyonda kullanilan esyalarin
markasi veya marka dederi (%39.1), bu esyalarin tasariminin, taninmis bir tasarimciya
ait olmasi (%38.2) ve esyalarin menseinin (%31.8) gencler Uzerinde herhangi bir olumlu
ya da olumsuz etkisi olmadigi belirlenmistir

SONUC

Calisma sonuglarina gére Kayseri'deki gengler bireyler, codunlukla kafe gibi alkolstiz
mekanlari veya aligveris merkezlerini tercih etmektedirler. Arkadas gevresi bu tir
mekanlari gitme konusunda bireyi ydnlendiren birincil ve en 6énemli unsurdur. Gengler
tiketecekleri mekani segerken en ¢ok mekanda sunulan hizmet ve faaliyetleri, mekanin
konumu ve mekanin ic mimarisi ve dekorasyonuna gore dederlendirme yapmaktadirlar.
Isletmeciler miisteri memnuniyetini 6n planda tutan ydnetim anlayisi ile hareket etmeleri,
mekandaki calisanlarinin editiminden sunulan Urinlerin sunus seklinden tazelik ve
kalitesine kadar bircok hususta titiz davranmalar gerektigi saptanmistir. Cinki calisma
sonuglari ile isletmenin belirli Ucretle karsiliginda yaptirdigi reklam ve tanitimlarin,
mekana cekilen miisteriyi, mekana baglayamadidi anlasiimistir. Ilgili hedef kitle, mekanin
sadik birer musterisi yapilmak isteniyorsa bire bir insani iliskilere ve hizmete dikkat
edilmesi bu galisma ile belirlenmistir ve ilgililere dnerilmektedir.
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Genglerin mekan tiketiminde en c¢ok etkili olan unsurlarda biri hayatlarindaki stres
yaratan kaynaklarindan uzaklasma istedidir. Bu gengler, huzur bulacagi veya mutlu
olacagini distindiigi mekanlara cekilmektedir. Bu konuda 6zellikle mekanin dekorasyonu
bireyler Uzerinde oldukga tesirlidir. Clnki onlar, dekorasyonunu bedendikleri bir
mekanda vakit gegirdiklerin de kendilerini mutlu olarak nitelemektedirler. Bu bireylerin
mekan tiketim tercihleri lzerinde cok etkili olan iki unsur, ic dekorasyonunda yumusak
dokularin ve dodal 1sigin kullanimidir. Tasarimcilarin mekan dizemelerinde bireyi
psikolojik olarak rahat hissettirecek goézimleri gelistirmeleri gerekmektedir. Bunu igin
mekan da dogal i1sik kaynaklari arttinlmali ve yapinin mimari ¢déziimlerinin izin verdigi
Olglide tadilatlar vyapilarak, mekanda dodal 1sik ile aydinlanan kullanim alanlan
yaratilmalidir. Donati veya aksesuar segimlerinde ise yumusak dokularin kullanimina yer
verilmelidir.

Geng bireylerin mekana cekmesi ve mekana dair bir bedeni kanaati olusturmasinda en
cok etkisi dekoratif unsurun ise mobilyalar oldugu belirlenmistir. Arastirmanin sonucuna
gore genglerin bir mekani dederlendirirken 6ncelikle mobilyalarin sonra sirsiyla mekanin
duvarlarinin, zemininin tasarimina dikkat etmektedir. Ayrica bu unsurlardan sonra
bireyler mekanin duvarlarina asilan veya esgyalar Uzerinde konumlandirilan aksesuarlar ve
zlcaciye esyalarina da dikkat etmektedirler. Bu husussun, genclere ydnelik tasarlanmasi
planlanan mekanlar icin dederlendirilmesinin, tasarimcilar ve isletmeciler acisindan
onemli oldugu disulmektedir. Gengler goziinde mekani daha gekici kilmak ve o mekana
olan talebi arttirmaya yardimci olabilecedinden dolay! ilgililerin bu konulardaki donati
secimine dikkat etmeleri tavsiye edilmektedir.

Son olarak geng bireylerin mekan dekorasyonunda kullanilan mimari ve dekoratif donati
unsurlarinin mensei, taninmis bir tasarimciya veya markaya ait olmasi gibi detaylar ile
ilgilenmedikleri belirlenmistir. Onlar mekanin donatilarin renk, malzeme, doku, stil vb.
yonlerden tutarhi ve dengeli kullanimi sonucunda ortaya cikan birlik ve butinligine
dikkat etmektedirler. Bu sonuca gdre tasarimcilarin veya isletmecilerin, hedef kitlelerini
uygun, yluksek biutceler ayrilmadan yapacaklari ic mekan tasarimlari veya dekoratif
dizenlemelerin de tasarim acisindan etkili ve albenili mekanlar olusturmada tesirli olacagi
kanaatine variimistir.
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