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OZET

Tarih boyunca dedisen tiketim aliskanliklariyla birlikte alisveris mekanlari da degismis,
bigimleri, yapisal 6zellikleri, islevleri ve konumladiklarni bdlgeler farkhlik goéstermistir.
GUnUmuzin en cok tercih edilen tiketim mekanlari olan alisveris merkezleri zaman iginde
gosterdigi degisimle eglence, kiltir-sanat ve spor alanlarini da blinyesine alarak yenilikgi
bir mekan anlayisi dogurmustur. Bu durum her gegen gin kalabaliklagsan ve sosyal
alanlan tikenmekte olan blyik sehirlerde énemli bir ihtiyaci karsilamaktadir. Gegmis
donemlere bakildiginda alisveris mekanlarinin iginde bulundugu toplum igin 6nemli bir
alan oldugu, bir kamusal alan gorevi Ustlendigi gorilmektedir. Kentin merkezi
konumunda olan bu alanlar toplanma, haberlesme gibi alisverisin disinda halkin ihtiyaci
olan pek c¢ok islevi bir arada barindirmaktaydi. GUnlimdulzde ise insanlarin haberlesmek
veya sosyallesmek icin bir araya gelmesi gibi bir ihtiyac s6z konusu dedildir. Hizla gelisen
teknolojik unsurlar bir seye/bir yere ulasma sorununu her gecen glin ortadan
kaldirmakta, bireyler kalabalik toplum vyapisi iginde giderek tekil bir yasam bigimi
benimsemektedir. Toplanma, bir araya gelme gibi eylemler ise her gecen gin
azalmaktadir. Bu dedisim icinde, alisveris merkezleri bulundugu bolge icin alisveris yapma
mekani olma o6zelliginin yani sira yemek yiyip sohbet etme, sinemaya veya tiyatroya
gitme gibi bazi sosyal faaliyetlerin gergeklestirilebildigi tiketim zincirinin oldukga 6nemli
bir parcasi haline gelmiglerdir. GUnimlz sartlarinda anlami ve sekli surekli dedisen
alisveris merkezlerinin tasariminda da o6nemli dedisimler yasanmakta, farkh alisveris
merkezleri ortaya c¢ikmakta, alisveris merkezlerinde farkl isletme stratejileriyle basari
saglanmaya calisiimaktadir. Calisma kapsaminda aligveris ve tlketim kavramiyla birlikte
glinimiz sartlarindan en ¢ok etkilenen yapi tiplerinden biri olarak gorilen alisveris
merkezleri tarihsel gelisim slreci icinde incelenecektir. Yasadiklari bu dedisim, genel
kullanim alanlarina indirgenerek incelenecek, bu alanlarin Uretilmesinde ginimiz sartlari
nedeniyle meydana gelen farklilasmalar 6érnekler Gzerinden aciklanacaktir.

Anahtar Kelimeler: Alisveris, Tuketim, Sosyal Alan, Modern Tlketim

1.GIRIS

Alisveris kavrami, insanhidin var olusundan beri siiregelmis bir kavramdir. Insanlik
tarihinin tim doénemlerine bakildiginda bir sekilde gunlik hayatta var oldugu
gorilmektedir. Alisverisin insanhdin ilk var olusundan beri bir sekilde siire gelmesi, kokl
bir aligveris kaltirindn, yoéntemlerinin ve mekanlarinin ortaya g¢ikmasi sonucunu
dogurmustur. Dedisen sadece zaman igerisinde alisverisin sekli ve amacidir. Her canh
temel ihtiyaglarini karsilamak ve yasamini devam ettirmek igin belirli kaynaklari tiketmek
zorundadir. Su, gida, barinma gibi hayati ihtiyaclarin yaninda gecgmisten glnimize
insanlik tarihine baktiimiz zaman tiketim kavramina gok farkl ihtiyaglarin ve Grinlerin
eklendigini gormekteyiz. Bireysellikten toplu yasama gecis beraberinde yeni ihtiyaclar
getirmis, kdaltarlerin gelismesi, sanayilesme ve teknolojik ilerlemeler strekli yeni
ihtiyaglarin dogmasini ve tiketilmek (zere insanlara farkli Urlnler sunulmasini
saglamistir. Bu degisimin etkisi ile tlketim aliskanlklari, tlketici davraniglarn, tlketici
davraniglarini etkileyen faktorler slrekli dedisime ugramistir. Slirec icerisinde aligveris
kavraminin temelinde meydana gelen farklilasma dogal olarak aligveris yapilan mekanlara
yansimis, yeni tiketim alanlarn ortaya cikmaya baslamistir. Gegcmis dénemlerde, hanlar,
kervansaraylar, arastalar, bedestenler, pazarlar olarak karsimiza c¢ikan bu tiketim
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mekanlari, glinimuzde yerini daha c¢ok alisveris merkezlerine birakmistir. Bu alisveris
merkezlerinin sayilari glin gecgtikce artmis ve en oOnemli tiketim merkezleri halini
almiglardir. Bu gelismeler dodgrultusunda alisveris merkezleri de kendi iglerinde
farklilasmaya baslamis ve farkli 6zelliklerde yapilar ortaya c¢ikmistir. Kimileri icerisinde
bulundurdugu markalarla, kimileri farkli mimari tasarimlariyla var olmaya calismistir.
GlUnumizde ise modernlesen toplum yapisi ve kalabaliklasan sehirlerle birlikte ihtiyaglar
degismeye baslamis, alisveris merkezleri de bu dogrultuda yeni bir yapilanmaya dogru
yOnelmistir.

1.1. Alisveris Kavrami ve Tarihteki Ilk Alisveris Mekanlari

Tarihsel sireg igerisinde incelendiginde alisveris mekanlarinin insanligin ilk sosyal alanlar
oldugunu soylenebilir. Bu sosyal alan icerisinde dilizensiz bir yapi icinde lretilen veya
yetistirilen cesitli mallar sergilenmekte, insanlar kendinde olani ihtiyaci olan baska bir mal
ile takas etmekteydi. Takas yolu ile baslayan alisveris eylemi zaman icinde paranin
bulunmasiyla degisime udramis, gelismeye baslayarak daha biylk alanlara yayilmistir.
Cadlar boyu geliserek devam eden alisveris islevi, takas yéntemiyle baslamis, Misir-Hitit
doneminde, tapinaklarin cevresindeki agik mekanlarda gergeklestirilen, Antik Yunan-
Hellenistik doneminde mimari bir bicim alarak, kentin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir
(Tokyav, 2005). Kentlerde aligveris igin meydanlarin ve sokaklarinin dogmasi, ilk olarak
bu asamada meydana gelmistir.

Sekil 1: M.0. 1500’de Teb’de (Misir) Alisveris [Harvard Design School, 2001]

BUylk meydanlarda kurulmaya baslayan pazar yerlerinde alisveris yapilmaya baslanmis,
halk bu alanlarda hem alisveris yapmaya hem de uzak bdlgelerden gelen saticilardan
dinya lzerinde olan olaylarla ilgili haberler almaya baslamistir. Boylece tarihte ilk sosyal
haberlesme agi islemeye baslamistir. Alisveris kervanlarn belirli yol haritalar Gzerinde
ilerlerken zaman iginde bu yollar ticaret yollari olarak benimsenmistir. Kervanlarin gectigi
yollar Gzerinde yerlesim alanlan kurulmaya baslanmis, bu bdlgeler diger bélgelere oranla
daha hizh gelisim gdstererek kent halini almaya baslamigtir.

Kentlerin ¢ekirdedinde yer alan ve kentlerin vazgegilmez pargalari olan aligveris
mekanlari, cesitli amaclar icin toplanma, diger kentlilerle sosyal iletisim kurma gibi
kentsel islevlerle birlikte yer aldigi ortamlar haline gelmistir (Birol, 2005). Ticaret
olgusunun gelismesiyle, alisveris eylemi zamanla kentlerin kimligini ortaya koyan bir
isleve blrinmis ve kentler bu aktivitenin en verimli sekilde gercgeklestirilebilecegdi
bdlgelerde gelisim godstermislerdir. Helenistik dénem de Agoralar olmak (zere Roma
Forumlari, sokak diikkdnlari, Kervansaraylar, Hanlar, Bedestenler, Arastalar, Carsilar gibi
farkh niteliklerde ve farkli mimari o6zelliklere sahip alisveris mekanlarn olusmustur.
Geleneksel anlamda insanlarin bir araya geldigi ve sosyal iliskilerinde gelistigi alisveris
merkezlerinin ilk bicimleri "Agora” olarak adlandiriimaktaydi. Agoralar kentin ortasinda ya
da liman yakininda bulunan ve etrafinda ydnetim vyapilan, tapinaklar, heykeller,
diikkanlar olan aglk semt pazarlariydi. Bu yapilar ilk olarak M.O. 7. yiizyllda Antik
Yunan’da gérilmuistir. Sonraki dénemlere bakildiginda M.O. 2. yiizyillda, Roma’da ¢ok
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katll mimarisi ve onlarca dikkdndan olusan kapasitesiyle Klasik Roma forumuna bitisik
olarak iki ylzi ve On cepheleri agik dikkanlarla kusatilarak insa edilen Trajan, tarihte
bilinen ilk planli alisveris mekani olmustur (Bati, 2007).

Sekil 2: Yunan Agorasi PlanifCamp, 1986: 183]
Sekil 3: Pompeii Forumu Yerlesim Plani [https://oncourse.iu.edu]

Han ve kervansaray olusumlarina bakildidinda, bdlgeler arasi yolculuklar ve ticari
tasimaciligin  hayvanlarin glglerinden istifade edilerek yapildigi dénemlerde ihtiyaca
yonelik ortaya yapilmis olan sosyal hizmet yapilarn oldudgu gorilmektedir. Daha cok
sehirlerarasinda ki uzak mesafeler ve issiz yerlerde yapilmis olan yapilara kervansaray,
sehir icindeki ayni vazifeyi géren vyapilara ise han denilmektedir”(Cetin, 1981). Yol
kenarlarinda ve sehir merkezlerinde yer alan bu yapilar o bolgenin ticari hareketliligini,
donemin mimari o6zelligini ve sosyal hayatini yansitmasi bakimindan o6nemlidirler. Bir
bolgede bulunan han ve kervansaraylarin sayisi o yerin nifus orani, iktisadi durumu ve
halkin gegim seviyesini yansitan en blyik kaynaklar olarak goérulmektedir. Kervansaray
insa gelenedi, Orta Asya’da dogmus, Iran’da gelismis ve Anadolu Selcuklulari zamaninda
nihai seklini alarak zirveye ulasmistir (Kazici, 1999).

Kelime olarak Farsca olan ve ev anlamina gelen hanlarin mimari 6zelliklerine bakildiginda,
yapinin disla badlantisi artmis, bazi cephelerde dikkanlar yer almaya baslamistir.
Aksaray’da bulunan Sultan Han plani incelendidinde; kulelerle desteklenen kalin duvarlar,
yaplya bir kale goériinimi vermektedir. Hanin giris kapisindan iki yonden revakla gevrili
bir avluya girilir. Sagdaki revakli bélium arabalar ve hayvanlar icindir. Sol tarafta ise
odalar ve bir hamam vardir. Giris kapisinin iki yaninda bekgi ve ydnetici odalar
gorilmektedir. Yapinin Glney kisminda vyolcularin konakladidi, esyalarinin konuldugu
blylk bir salona sivri kemerli bir kapidan girilir. Situnlarla ¢ bélime ayrilan salonun
Uzerinde aydinlatma fenerli bir kubbe vardir. Sultan Hanin avlusunun ortasinda
kemerlerle ylkseltilmis bir kdsk mescit bulunmaktadir. Hem konaklana, hem yol Gzerinde
kervanlarin gesitli ihtiyaglarini alip yollarina devam edebildikleri bu ilk alisveris yapilari
ginimizde ki alisveris merkezlerinden oldukga farkli yapilarda goériinde de ihtisaml
gorinugleri, pek c¢ok ihtiyaci bir arada barindirmalar ve toplayic bir merkez olma
Ozellikleri bakimindan oldukga yo6nlendirici birer mimari 6ge olarak kabul edilmelidir.
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Sekil 4-5: Sultan Han Plan ve Cephe Goérinusi, Aksaray

Kervansaraylar yapilarina bakildiginda sadece askeri ve ticari fonksiyona sahip yapilar
olmadiklar, oldukga gticlli bir sosyal dayanisma, yardimlasma ve toplumsal butiinlesme
islevini barindirdiklar gortlmektedir. "Blylk yollar tGzerinde genellikle Selguklu sultanlari
ve devlet adamlan adina yapilan bu muazzam kervansaraylar vakif statisiinde
yapilanmistir. Maddi buyuklikleri ve teskilatlar nispetinde de zengin vakiflara maliktiler.
Bu suretle bu kervansaraylara inen tliccar ve sair her tirli yolcu, zengin olsun fakir
olsun, orada her tarlG ihtiyacini meccanen (hicbir Ulcret 6demeden /parasiz olarak
bedava) goérebilirdi. Sonuc¢ olarak; Bati‘da han, Dogu’da kervansaray olarak dogan
konaklama tesisleri arasinda isletme gayesi bakimindan énemli bir fark vardir. Bati'da
hanlar, ticari bir amagla aciliyor, isletiliyor, Dogu’da ise kervansaraylar ticari amacla
acllmadidi igin konaklama dahil, misafirlerin her tirlt ihtiyaci Gcretsiz karsilaniyordu (Olah
ve Korzay, 1989).

ilk kez kimler tarafindan kullanildi§i kesin olarak bilinmeyen ancak Osmanh-Tiirk
medeniyetine ait oldugunu belli eden bedesten yapilari, sehrin merkezinde olup, ilk
orneklerine 13. ylzyillda Anadolu’da rastlandigi bilinmektedir. Osmanli Devleti doneminde
ticaretin yogun yasandigi kentlerde insa edildigi, ginimtize kadar gelen 6rneklerden
gorilmektedir. Kentin asil kapali alisveris merkezi olan bedesten, bilylk tlccarlarin
bulundugu kapali pazaryeridir (Aksoy, 2009).

Sekil 6: Edirne Bedesteni, Kesit [Cezar, 1983]

Arastalar ise Osmanl mimarisinde Ustl acik ya da kapali, bir eksen lGzerine yan yana ya
da karsilikli olarak dizilmis ayni yukseklikte ve boyutta dikkan siralarindan olusan ticaret
yapisl tlartdir. Yapim oOzelligi tek karede insa edilerek tamamlanmasidir. Bir baska
deyisle, zaman igerisinde dlikkdn ilavesi vyapilarak form degisikligine ugramayan
yapilardir” (Ceylan, 1989).

Istanbul’daki arastalar icinde en dnemlisi, Yeni Cami’ye gelir getirmesi amaci ile 1660
yilinda Valide Turhan Sultan tarafindan mimar Kasim Ada’ya yaptirilan Misir Carsisi’dir. Bu
“L” bigimli arasta, yapildidi ilk zamanlarda Yeni Carsi olarak adlandiriimistir. Misir'dan
gelen baharatlarin ve cgesitli Uriinlerin burada satilmasi ile 18. ylzyilin ortalarindan
itibaren Misir Carsisi denilmeye baslanmistir. Misir Carsisi’'nin yerinde Bizans déneminde
de bir kapaligars! bulundugu bilinmektedir (Baytop, 1990).
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Selcuklu-Osmanh kiltird icinde énemli yeri olan carsilar; istanbul, izmir, Edirne, Bursa
vb. tarihi kentlerde alisverisin mimarlik kiltGrinG yaratmislardir. Selguklu déneminde,
kervansaray avlusunda kurulan carsilar, alisveris kiltlrinin en canh 6rnedidir (Tokyav,
2005). Gunumuz ahlsveris merkezlerinin ilk dérnekleri sayilabilecek Kapalicarsilarin en
dnemlilerinden biri Istanbul Beyazit'ta bulunan Kapaligarsi'dir (Cetinel, 1999).

2. ALISVERIS MEKANLARININ GELISIMI

Kamusal mekanlarin tarihsel gelisimine bakildiginda; Antik Yunan’da kentin en blyuk
ticaret alani olan agoralarin kamusal mekanlarin olusum slrecini baslattigi gérilmektedir.
Kentin odak noktasi niteligindeki bu yapilanma, bir toplanma alani olarak gérilmekteydi.
Agoralar ile baslayan kamusal mekanin tarihi Roma Forumlariyla devam etmis, kentlilerin
glindelik yasam icerisinde karsilastigi ve iletisim kurdugu toplanma mekanlar ve kamusal
yasamin ana mekanlar haline gelmisti (Mumford, 1987). Daha sonra ki dénemlerde ise
kentte yasayanlarin disaridan gelen ziyaretcilerle de sik sik bir araya geldigi kamusal
mekanlar olan pazaryerleri, hanlar ve vyol kenarlarinda kervansaraylar karsimiza
citkmaktadir.

Alisveris kavraminin ve buna badh olarak alisveris mekanlarinin sosyal bir niteligi oldugu
disinltlmektedir. Sosyal ve fiziksel alisveris, dinamik bir sire¢ olarak birbirini
etkilemekte, ve ortaya cikan bu yeni durum, farkli yénde degisimlerin dogmasina neden
olmaktadir. Sosyal yo6n ile alisveris mekaninda meydana gelen fiziksel degisim,
ylzylllardan beri slire gelmektedir. Fakat bu devininimin endlstri devrimi ile en
Ustdizeye ¢ikmasi ve modern toplum yapisi dikkate alinacak olursa, endistri devriminden
sonra meydana gelen dedisim sureci ve glnumuizdeki durumun incenmesi alisveris
merkezlerinin incelenmesi slirecinde oldukca 6nemlidir (Bastug, 2005).

17. ylzyllda batihlasmanin etkisiyle birlikte batili tiketim kaltird 6n plana ciktigi
gortlmektedir. Sanayi devrimiyle birlikte seri tGretim yéntemlerinin getirdigi yenilikler pek
cok alanda oldugu gibi alisveris mekanlarinda da dedisim yasanmasina yol agmis, tiiketim
baska bir boyut kazanarak geleneksel tiiketimin yerini eglence unsurunun baskin oldudu
yeni bir tiketim anlayisi almistir. 18. ylzyllda serbest zaman ve edlence igin yeni
kamusal mekénlarin gelisimi, 19. ylzyilda yeni tliketim merkezlerinin ortaya cikisi ile
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gdze carpmaktadir. Endistri Devriminin Grinlerinden olan pasajlar, 6zel alan icindeki
kamusal alanlardir. Bedesten, pasaj, kapali cgarsilar 19. ylzyilda artik batili tiketim
kalttrant yansitmadidindan, 20. ylzyilda yerlerini alisveris merkezlerine birakmistir. Yeni
olusan alisveris merkezleri hem orta, hem de yiksek sinif icin alt siniflarla karsilasma
mekani sunmaktaydi (Southworth, 2005).

Endistri devrimi ile meydana gelen degisimlerden bir digeri de farkl tliketici gruplarinin
ortaya gikmasidir. Orneklemek gerekirse, kadinlar ve gencler yeni tiiketim ortaminda séz
sahibi olmuslardir. Oyle ki, zaman icerisinde tiiketim kurgusu, &zellikle kadinlar ve
genglere yonelmistir. Alisveris eyleminin sosyal dedisimi beraberinde getirdigi de bu
sayede acik olarak gorilmektedir. Akpinar ve Paker (2004) alisverisin sosyal boyutundaki
degisimi isaret etmektedir. Orta sinif kadinlarin tiiketimde rollerinin artmasi ile birlikte
alisveris mekanlarinin ziyaretinin artmasi ve vitrin alisverisinin ortaya c¢ikmasi 6énemli
degisimlerdir. Bu durum zamanla glnlik hayatin bir pargasi haline gelmistir. Alisveris
eyleminin yapisinin yani sira sosyal yoninin de dedismesiyle, bu eylemin gerceklestigi
mekanlarda degisimin yasanmasi kaginilmaz olmustur (Bastug, 2005, syf:6).
Endustrilesme sonrasi donemde nufustaki artis ve yodunluk sebebiyle, toplu taleplerde
onemli olglide artis olmustur. Rayli sistem ve otomobil kullaniminin yayginlasmasi ile
birlikte, perakende satista ve tarimda gelismeler baslamistir. Bu bag, alisveris merkezinin
gelisimini dnemli élclide etkilemistir (Ilze, 1996).

2.1. Glinumiizde Alisveris Kavrami

Ilkel pazar yerlerinden baslayip, giiniimiiz biyik alisveris merkezlerine kadar, alisveris
mekanlarinda dedisim sire gelmistir. Ancak, belki de alisveris mekanlarinin degisime
ugramayan tek 6zelligi amactir. Bunun yaninda sanayi devrimi ile birlikte gelen teknolojik
gelismeler, satin aldigimiz mallara ve alisveris yaptigimiz binalara yansimis ve degisimi
beraberinde getirmistir. Yapilan arastirmalar, modern tiketim kultirindn ana hatlarinin
19. yuzyilin ikinci yarnisinda bigimlendidini ortaya koymaktadir. 19. ylzyil basinda,
demografik etkenler, Uretimdeki gelismeler, sehirde gelirin ylkselmesi, ulasimin
kolaylasmasi, seri Gretim Grlnlerinin pazarlarinin dedismesini saglamistir. Kisa bir slire
sonra da, alisveris klltlrt ve tiketim hizla degismistir (D6kmeci, 1995).

Bastug’a gore; “Mekanin tlketim igin bir arag haline geldigi alisveris merkezlerinde,
tiketim mekani sarar. Mekan tliketilen bir objeye doénlslr. Fiziksel olarak her noktasi
tiketim amaciyla yapilandirilir ve goérsel dizenlemeler ile gekici hale getirilir. Kisiler,
cekici hale getirilen mekanlari kullanir ve tiketir. Bir siire sonra da, bu tiketim nedeniyle
mekan anlamsizlasmaya baslar, soyutlasir. Mekan anlamini yitirir ve sadece tiiketim igin
gorsel bir malzeme, fiziksel bir zemin haline gelir. Tuketim artik bu fiziksel altyapida
sahnelenen bir kurgudur. Bu ydntyle alisveris merkezi, igerisinde her gesit tiketimin
yasandigi mekanlar olmalar yaninda tliketilen bir nesne, bir altyapidir”. Burada dedisen
alisveris kavraminin bir getirisi olan yeni aligveris mekanlarinin tiketiciyi yénlendiren ve
tiketmeye iten bir olusum oldugundan bahsedilmektedir. Iste bu noktada kapitalizmin
getirilerinden vyorulan ve farklilk arayan bireyler icin yeni alisveris merkezlerinde
olusmaya baslayan komplike yapilanma devreye girmektedir. Giderek kalabaliklasan
sehirlerde sosyal alanlarin vyitirlmeye baslanmasi, mesafelerin uzaklagmasi ve
sosyallesmenin azalmasiyla birlikte glinimuzde alisveris merkezleri tliketim nesnelerini
sunmanin disinda baska bir isleve daha ihtiyag duymus ve binyesine gesitli etkinlikleri
eklemeye baslamistir. Artik modern alisveris merkezleri dodal gereksinimlerin
karsilanmasini saglayan bir mekan olmaktan cikmaya baslamis ayni zamanda, psikolojik
tatmin sadlayan ve bos zamanlarin dederlendirildigi bir faaliyet niteligini de tasimaya
baslamistir. Bu gelisme, 6zellikle perakende aligveris ile edlence, sanat, klltlir ve spor
faaliyetlerinin bir araya geldigi modern alisveris merkezlerinin gelismesini saglamistir.

3. MODERN ALISVERIS MERKEZLERININ TASARIM KRITERLERI

Daha 6nce de ele alinan alisveris merkezlerindeki sosyal hayat ve aktivite konusu
glinimizde mimari bilgi ile incelendiginde; modern zamanda vakit gegirmeyi, toplanmay!
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ve sohbet etmeyi, yemek vyiyip sonrasinda alisveris yapmay! tesvik edecek sekilde
kurgulanmaya yoneldigi goriilmektedir.

Yeni bir islev yliklenen alisveris mekanlarinda tanimlanan iliskiler aktiviteler butini
olarak tanimlanabilir. Bu agidan bakilirsa, alisveris merkezlerinin daha dnce ele alinan ve
birincil aktivitesi olan tiiketim, sahip olduklari imaji yaratmada birincil éneme sahiptir.
Alisveris merkezi genel imaji ise tiketim ile desteklenmektedir. Yani, alisveris merkezleri,
her tlrll tuketimi iginde barindiran birer makine olarak gérilebilir. Aligveris merkezlerinin
tiketim amaciyla kurgulanmis bir bina tipi olmasinin 6tesinde, kendisinin de bir tiketim
nesnesi haline gelmesi, alisveris merkezinin genel imajinda dnemli yere sahiptir. Bina,
mekan, vyani fiziksel ortam bir sahneye doénusip tlketimi tetiklemek igin
yapilandiriimaktadir. Bu sayede, kendisi Ustdlizeyligin 6tesinde bir anlam kazanarak
somutlasmakta, mekana, yere, ve zamana bagh olmayan bir yapr kazanarak
metalagmaktadir. Ozelikle alisveris merkezi ic mekani, gdrsel anlamda tiiketime cok
aciktir. Bu nedenle de kapitalist ve modern disilince kapsaminda degisimi beraberinde
getirmektedir.

Alisveris merkezlerinde genel kullanim alanlari, tim halkin kullanimina acik oldudu igin
kamusal alan olarak gorilebilir. Fakat o6zellikle alisveris merkezleri genel kullanim
alanlarinin, kamuya acik 6zel mekanlar olarak nitelendirilmesi dogru olacaktir. Clinkl 6zel
bir kurum yada kisinin miulkiyeti olmasina ragmen kamunun kullanimi 6n plandadir.
Alsveris merkezi genel kullanim alanlar igin &zellikle Uzerinde durulmasi gereken
noktalardan biri bu mekanlarin alisveristen uzak olan ve kiltirel aktivite ve sosyal icerige
sahip mekanlar olmalaridir. Bu mekanlarda sosyal bir tiketim s6z konusudur ve alisveris
merkezlerinin gekici hale gelmesinde en o6nemli unsurlardan biridir. Zaman icginde
ihtiyaclar dogrultusunda gelisen bu alanlar ginimuizde pek c¢ok etkinligin yapildigi farkl
bir yapiya burinmdustir. Alisveris merkezlerinin tek bir amaca hizmet eden yapilar
olmadiklarini belirten Kloss (1993) ayrica genel kullanim alanlarinin zamanla yeni islevler
kazandiklarini sdylemektedir. Bu agidan bakilinca da, genel kullanim alanlari zamanla
degismekte ve gelismektedir.
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Sekil 10-12: Ozel Gunlerde Bir Toplanma Alani Haline Gelebilen AVM Genel Alanlari,
Metro City ve Saphire AVM Ornegi, Istanbul Turkiye

Alisveris Mezkezleri genel alanlarinda dizenlenen cesitli aktivitelerin alisveris merkezi
sosyal ortamini nasil etkiledigi ve kullanim yogunlugu ve kullanic kitlesinde ne tir
degisimi beraberinde  getirdigi, aktivitelere ait fotograflarda cok net bir sekilde
gorulmektedir. Ortamin dedismesi ve buna badli olarak da kullanici sayl ve kitlesinde
meydana gelen dedisim ve bunun madazalara yansimasi bir déngl olusturmakta ve
birbirlerini etkilemektedir. Aktivitelerle sosyal ortamda canlilik saglandigi ortadadir. Ayrica
amacladiklan ziyeratgilerin tiketime ydnlendiriimesi durumu bu sayede yasanmaktadir.
Akpinar ve Paker’in (2004) Metrocity’i degerlendirdikleri calismalarinda dile getirdikleri
onemli noktalardan biri, aksiyonlar sayesinde alisveris merkezinin anlaminin dediserek bir
sanat merkezine ve moda sahnesine déniustigudur. Dizenlenen moda defileleri, yilbasi,
sevgililer gind gibi organizasyonlar, bu doénldsimin gostergeleridir. Bu tip aktivitelerle
pek cok alisveris merkezi serbest zaman dederlendirme ve satin almanin karisimi bir
ortam sunmaktadir.
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Icerisinde sinema, tiyatro, cesitli edlence ve mini spor alanlari olan, aktiviteler ve
yarismalar, konser ve imza glini gibi etkinlikler diizenleyen modern alisveris merkezleri;
Kent kaltird ile yakindan iliskili kurmakta, kentte yasayan insanlar ile onlarin kent
yasamindaki deneyimleri arasinda kopri gorevi Ustlenmektedir. Kent mekanlari her
zaman insanlarin biraya geldigi, birbiriyle bulustugu, bilgi alisveris'i yaptigi, ayni zamanda
arin ve hizmetlerin sunuldugu, ahnip satildigi yogun kullanilan mekanlar olmustur.
Alisveris mekanlari da insanlarin kentte yasadiklari bu tiirden deneyimleri yeni bir
yorumla sunmakta, kentteki sosyal aktiviteler igin kamusal mekéanlarin Ustlendigi gorevi
Ustlenmektedirler (Backes, 1997). Bu o6zellikleriyle alisveris merkezleri, hem 6zel hem de
kamu mekani olarak gorilmektedir.

B _ _
Sekil 13-16: Gengler Ve Yetigkinler Igin, Cocuklar Igin Ayri Oyun Alanlari Olan Aligveris
Merkezi Ornegdi, Galeria, Famecty, Istanbul

Sekil 17-20: Cocuk

.v —w- ’\ I’ N i k- s
Ve Yetigkin Oyun Alanlari, Sinema, Kafeler Ve Yeme Igme Alanlarn,
Cevahir Alisveris Merkezi Ornegi, Istanbul

GUnUmlz kentlerinde hizla artan alisveris merkezlerinin kentliler tarafindan kullanilan
kamusal mekéanlar olarak gorilmesinin sebeplerinden biri; kentlerin en énemli kamusal
mekanlari olarak gorilen kent merkezlerinin hem fiziksel hem de islevsel olarak bir
gerileme slrecine girmesidir (Tung, 2003). Kentlerde gitgide rahatsizlik ya da korku
veren yerler haline gelen parklar, meydanlar ve kamu alanlarinin kullanimi azalmakta
boylece gln icinde bu mekanlarda zaman gegirmekten uzaklasan bireyler, bir zamanlar
eski kasaba meydani ya da kent merkezinde bulabildikleri toplumsallasma olanagini
saglayacak bir kamu alaninin eksikligini hissetmektedirler. Bunun yerine, toplumsal
yasam yerleri simdi alisveris merkezi olarak bilinen tiimiyle kapali alisveris alanlari iginde
bulunmaktadir (Gottdiener, 2005). Alisveris merkezlerinde, kent atmosferinin saglanmasi,
kamusal 06delerin kullanilmasi gibi dederlerin yansitiimaya calisiimasindaki amag,
bireylerin yapi iginde daha fazla vakit gegirmelerini saglamaktir. Kisiyi tiketime yonelten
bir etki yaratmak igin tasarlanan alisveris merkezleri, insanlarin bu mekanlara sadece
alisveris yapmak icin dedil ayni zamanda vakit gecirmek iginde gitmelerini saglamakta,
tiketimi arttirmak icin alisveris eyleminin yaninda dinlenme, eglenme, yeme-icme ve
kultirel faaliyetlerde bulunma imkani da sunmaktadir. Alsveris merkezinin temel
amaci'nin, tiketim mallarini satmak oldudu disinildiginde, alisveris merkezlerinin
tiketicinin isteklerini korikleyerek tiketim faaliyetlerini artiracak bir ortam sunmak
zorunda olduklan da soéylenebilir. Bu merkezlerde kullanilan ydntem; bireylerin her
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zamankinden daha fazla secim yapabilme sansina sahip olmalarini ve farkli aktiviteleri
deneyebilmelerini saglamaktir (Kémurci, 2007).

Kentlerin kamusal mekanlarinda yer alan, kullanimda alisik oldugu sinema, konser, gocuk
oyun alanlari gibi aktivite alanlarini biinyesinde barindiran alisveris merkezlerine yalnizca
ticari amag igin dedil, bu ve benzer aktiviteler igin gidilmesi, alisveris merkezlerinin bu
baglamda sosyallesme araci olarak kullanilmalari, bu mekanlarin kamusal mekéan olarak
yorumlanmasina zemin hazirlamaktadir. (Tekel, 2009) Kamusal mekan olarak nitelenen
kentsel alanlarin bitinlinde; pazaryerinde, meydanlarda ve caddelerde kamusal iliski
ortaya cikmaktadir. Kamusal iliski bireysel veya sinifsal iliskiler seklinde gerceklesebilir;
ancak, 6nemli olan mekana erisimde ve iliskinin bigiminde herhangi bir kisitlamanin
olmamasidir.

Aligveris merkezlerinin kentli insanin gliindelik yasamina, kentlerin toplumsal ve kiltirel
yapilarina onemli etkileri oldugu aciktir. Alisveris merkezlerinde arkadaslarla bulusmak, is
gorismesi yapmak, editim kurumlarina gitmek, film seyretmek veya bir soylesiye
katilmak gibi faaliyetlerin hepsi olagandir ve modern bireyle, sturekli devam eden tiketim
arasindaki iliski alisveris merkezi tizerinden saglanmaktadir.

4. SONUC

Calismanin butantne bakildiginda sosyal yasamin alisveris merkezlerinde ic mekan
organizasyonunu ne sekilde etkiledigi gorilmektedir. Alisveris merkezlerine sadece
fiziksel bir kabuk veya mekanlar toplulugu olarak bakmayip bunlari bir olgu olarak
goérdigimuizde, toplumsal yasami etkileyen mekanlarin diizenlenmesinde ortaya cikan
temel dedisimlerin gecmisten gintimiize kadar olan slirecte insanlarin yasamlarindaki
degisiklikler dogrultusunda sekillendigi ortaya gikmaktadir.

Tim bu durumlar géz 6nine alindidinda alisveris merkezlerinde olusan dedisim, iki
boyutta ele alinmaktadir. Bunlardan ilki sosyal ortamda yasanan dedisim, dideri ise
sosyal ortam yaratmak amaciyla bir arac¢ olarak kullanilan mimari ve tasarim 6geleridir.
Bu iki bilesenin farkh birliktelikleriyle yaratilan aktiviteler, alisveris merkezine gelen
kitleleri  etkilemekte ve tiketimin artmasinda, breylerin toplanmasinda ve
sosyallesmesinde tetikleyici rol Gstlenmektedir.

Bu sonucg bize; alisveris merkezlerinin yeniden islevlendirilebilir bir planlamaya sahip
olmasi gerekliligini gostermektedir. Aksi taktir de bu merkezlere yapilan bitin yatirimin
basarisizlik ile sonuclanmasi kacinilmaz bir gercek haline gelecektir. Ilk olusum
slirecinden glinimize kadar tlketim odakl bir alisveris olgusunun stliregeldigi ancak
glinimuzde pek cok sebeple artik tiketimin 6tesinde bir merkez haline gelme zorunlulugu
alisveris merkazleri igin kaginilmaz bir durumdur. Calismada bahsedildigi lizere pek gok
sebeple artik tiketim eskiye oranla farkh yollar GUzerinden de yapilabilmekte, aligveris
kavrami kalabalik bir kent yasami icinde vyalnizlasan bireyler icin sadece nesnel
ihtiyaclarini karsilayan bir 6denin Otesinde bir anlam ifade etmektedir. Bu badlamda
ginimuzde bu durum ile karsi karsiya kalan bir cok alisveris merkezinin kapatilarak yeni
islevler kazandinlmak istenmesi planlanmaktadir. Dolayisiyla, bu merkezler
kurgulanirken, bu ve buna benzer durumlarin olusabilmesi ihtimali g6z ©6nlnde
bulundurulmali ve planlama gerekli ihtiyaclarin tuminid kapsayacak dogrultuda
yapilmahdir.
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