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OZET: Ergen ve geng yetiskin bireylerin odalarinin dekorasyonu konusundaki tercihlerini
sekillendiren unsurlari anlamak onlarin kisisel gelisimlerine destek olmak agisindan
onemli oldugu kadar mobilya ve mefrusat gibi dekorasyon unsurlarinin Gretimleriyle
alakali sektdrlerde sorumluluk Ustlenen ydéneticilere, tasarimcilara ve pazarlamacilara
faydali ipuclari sunmak agisindan da onemlidir. Bu galismada Tulrkiye'nin Kayseri ilindeki
14-25 yas arasi ergen ve geng yetiskin bireylerin odalarini kisilestirmek igin sectikleri
mobilya, mefrusat ve diger dekorasyon 6gelerine karsi bakis acilarini, tercih ve tutumlari
analiz edilmistir. Ayrica calismada, cinsiyet faktériinin bu bireylerin tercih ve tutumlarina
olan etkileri de incelenmistir. Bu arastirma verilerini analiz etmek icin tanimlayici istatistik
yontemleri kullaniimistir ve sonuglar tablolar ile sunulmustur Calismanin bazi sonuglari su
seklidedir; genel olarak bireylerin satin alma karar internet ve sosyal ag kullanimi ile
netlesmektedir (%50.8). Ozellikle kizlar bu yolu tercih ederken (%65.2), erkekler yakin
cevreleri ile etkilesime gecerek satin alma kararini vermektedir (%68.8). Bireylerin
odalarinin dekorasyonunda en o6nemli bulduklart unsur mobilyadir (%43.3). Oda
dekorasyonunda erkekler kisiligini yansitan (%52.3), markall (%66.7), yt6resel/etnik
(%51.6), veya sporla ilgili (%52.4) esyalan tercihen ederken kizlar ise daha c¢ok
cinsiyetlerine uygun, yani feminen (%65.8), moda ve trendlerine uygun renk (%58.3) ve
sekilde (%57.5) esyalari tercih etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Geng Odasi; Kisisellestirme; Dekorasyon; Mobilya ve
Mefrusat; Ergenler ve Geng Yetiskinler

The Role of Furniture and Furnishings in Decoration in the Personalization of
Young Bedrooms

ABSTRACT:

Understanding the factors that shape the preferences of adolescents and young adults in
decoration their rooms is important to support their personal development. Also,
understanding this issue is important in terms of obtaining useful tips for managers,
designers, and marketers in sectors related to the production of decoration elements
such as furniture and furnishing. In this study, individuals 14-25 years old and living in
Turkey's Kayseri province perspectives and attitudes towards the objects (furniture,
furnishing and other decoration items) they have chosen to personalize their rooms are
analyzed. Also, the effects of gender on the preferences and attitudes of these individuals
were investigated. Descriptive statistical methods were used to analyze this research
data and the results are presented in tables. Some results of the study are as follows; In
general, individuals' purchasing decision becomes clear with the use of internet and
social networks (50.8%). Especially girls preferred the internet and social networks
(65.2%) and boys decided to buy it by interacting with their close environment (68.8%).
furniture is the most important element of all individuals in the decoration of their rooms
(43.3%). In the decoration of the bedroom, males prefer items reflecting their
personality (52.3%), branded (66.7%), local/ethnic (51.6%), or sports-related (52.4%).
In the decoration of the bedroom, girls prefer feminine items (65.8%) and fashion and
trends to the appropriate color (58.3%) and forms (57.5%) items.
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1. GIRIS

Hayat insanlar icin bir gelisim ve degisim sirekli devam eden slirecini icerir ve bu sirecte
insanlar bircok ihtiyaclarini karislamak icin cesitli mal ve hizmetleri tiketirler. Mal ve
hizmetlerin insan ihtiyaglarini gidermek amaciyla kullanilmasina tiketim denir. Tlketim
amaciyla mal ve hizmet satin alan ve kullanan insanlara da tiketici denir (arikan ve
odabasi, 1996). Tlketici davranislarinin kapsamina, insanlarin dislince ve duygularini,
deneyim ve tlketim slreglerinde yaptiklari eylemler girer. Ayni zamanda bu distnceleri,
duygulan ve eylemleri etkileyen cevrede bulunan her sey tiketici davranislarini etkiler
(Peter ve Jerry, 2010).

Insanlar yasadiklari mekanlar dnemlidir. Onlar kendileri icin bu mekanlari daha
yasanilabilir bir cevreye doénlstirme ihtiyacindan dolaylr dekore ederler ve bunu igin
cesitli mobilya ve mefrusatlan satin alir ve kullanirlar. Mefrusat bir ev veya oda dekore
etmek icin kullanilan mobilyalari, perde ve hali gibi dekoratif aksesuarlari ve onlari
tamamlayan pargalari ifade eden genel bir kavramdir (Oxford Sézlik, 2019). Diger bir
degisle bir mekanda yer alan mobilyalar, perdeler ve diger dekoratif esyalardir. Bir
mekani slsleyen perdeler, mobilya ortlileri ve kumastan yapilmis diger dekoratif esyalar
yumusak mefrusatlar arasinda yer almaktadir (Cambridge So6zlik, 2019a; 2019b).
Aksesuar grubuna giren mefrusatlarin icerisine saatler, aynalar, duvar halilari, sémine,
lambri vb. cesitli duvar kaplamalar gibi daha klglk dekoratif 6deler veya diger
tamamlayicl dekoratif 6geler girmektedir (Britannica Ansiklopedi 2019). Mobilyalar ise bu
mefrusatlar arasinda ¢cok 6énemli bir yeri olan ve mekana kimlik katan esyalardir. Postel
(2012)'e gbre mobilya, bir oda veya binayl yasamaya uygun hale getirmek amaciyla
kullanilan masa, sira, sandalye gibi esyalardir (Postell, 2012). Kisacasi mobilyalar
insanlarin oturma, dinlenme, calisma ve oyun oynama, gibi farkh ihtiyacglarini karsilamak
ve esyalarini dizenlemesine ve sergilemesine yardimci olmak igin tasarlanir ve Uretilir

Yatak odasi gibi kisiye 6zel alanlarindaki mekansal dizenlemeler ve esya secimleri
bireylerin kimlikleri ve kendini insa etme siireclerini anlatan bazi izler barindinr. Ozellikle
geng insanlarin gelisiminde kendi insa etme sireci orta (14-17 yaslar arasl) ve son
ergenlik (17-21 yaslar arasi) dénemleri ve gencg yetiskinlik (20°’li yaslardan 30°lu yaslarin
basina kadar) donemlerinde oldukca yogun olarak go6rilmektedir. Bireyler bu
dénemlerdeki stlirecte ciddi fiziksel, biyolojik, psikolojik, bilissel, duygusal ve sosyal
degisimler yasamaktadir (Salkind, 2006). Ozellikle ergen ve geng yetiskinlerin biligsel,
psikolojik, duygusal ve sosyal yénden kendini yeniden insa etmesi, kendine ait imaj veya
ortamlar yaratacak faaliyetler ylritmesine sebebiyet verir. Peter ve Jerry (2010) gore
kendini yeniden insaat etme etkinligi 6zellikle geng ve geng yetiskin yillarinda yogundur.
Bu doénemlerde gencler farkli sosyal roller ve 6z kimlikler denmekte ve bu rollerle
bitinlesmek igin siklikla Grin satin almaktadirlar (Peter ve Jerry, 2010). Bu faaliyetlerin
dogurdudgu tuketim sireci ise bireylerin gelecekteki satin alma ve tliketim davraniglarini
etkiler.

Ergen ve geng yetiskinlerin kendine ait mekanlar kisisellestirmek icin ne tlir mobilya ve
mefrusatlar satin alip ve kullanmayi tercih ettiklerini 6grenmek, gelecek neslin tiketim
aliskanliklarini anlamak ve anlamlandirmak agisindan énemlidir. Bu konular ile ilgili bazi
akademik calismalar yapilmistir. Ornegin Abbott-Chapman ve Robertson (2009) genglerin
kendilerini iyi hissetmelerini saglayacak yerler nereler oldugunu incelemistir. Bu yerler
arasinda gencin kendine ait yatak odalarinin ve dodgal gevrenin bulundugunu tespit
etmislerdir (Abbott-Chapman ve Robertson, 2009). Lincoln (2012) ise, geng¢ yatak
odalarinin dizeni Uzerine arastirmalarda bulunmustur. Yazara goére tipik bir geng yatak
odasinda belirli faaliyetler icin belirlenmis &zel alanlara ihtiyag bulunmaktadir. Ornegin,
uyumak icin bir yataga ya da yatilacak bir alana, 6nlinde hazirlanmak icin bir tuvalet

115



Online Journal of Art and Design
volume 8, issue 2, April 2020

masasina, CD veya kitaplan yerlestirtiimesine yardimci olan bir rafa, muizik dinleme
cihazlarini yerlestirmek icin bir alana ihtiyag vardir (Lincoln, 2012).

Geng yatak odalari dizenlemeleri ve bu konuda hangi faktorlerin etkili oldugunu
konusunda da bazi arastirmalar mevcuttur. Ornegin Lincoln (2014)’e gére geng odalarinin
strekli degisime ugrayan mekanlardir. Bu mekanlar bireylerin sosyal ve kiltiirel yasama
alisma sirecinde etkilidir. Onceki dénemlerden veya cocukluktan kalan nesneler mekanin
bir parcasi haline gelebilmektedir. Ayrica genclerin odalarinin dizenlemelerinde, hangi
nesnelerin kendilerini temsil ettigi konusunda bilingli kararlar alabilmektedir (Lincoln,
2014). Benzer bir sekilde Fidzani ve Read (2014)'de genglerin, yatak odalarinin tasarim
dizenlemelerinde 6zel benliklerini, cinsiyetleri, yas dénemlerinden kaynakl kimliklerini
yansittiklarini ifade etmistir. Ayrica bu dizenlemeler ile birey, aile ve sosyal iliskilerini,
spor vb. faaliyetlerini, gegmisteki, simdiki veya gelecekteki rolleri ile ilgili kimliklerini de
yansitabilmekte ve bdylece kendine ait mekéanlan kisisellestirmektedir (Fidzani ve Read
2014). Newson (2017) ise ergen ve genglerin yatak odalarinin dekorasyonunda Kkisisel
kimlik ve benlik iligkisini etkileyen unsurlar arastinlmistir. Sonuclara gdre, genglerin
yatak odalari onlarin kisisellestiriimis alanlandir. Bu alanin dekorasyonunu, ailelerin
cocuklarina verdigi hediyeler etkilemektir. Ayrica gencler olusturduklar alanlarda
kurduklari materyal kiltliriint sosyal medyaya da yansitmaktadir (Newson, 2017).

Geng yatak odalarinda esya secgiminde cinsiyet faktorlinin de etkisi bulunmaktadir.
Ornegdin Jones ve digerleri (2007)’e gore kizlar ve erkeklerin, yatak odalarindaki esya
secimlerimde farkliliklar bulunmakatadir. kizlarin odalarinda daha gok pelliis, oyuncaklar
ve kendi ve yakinlarinin fotograflari varken, erkeklerin odalarinda sporla ilgili ve yaptiklari
veya yapamak istedikleri projeler ile ilgili esyalar yer almaktadir (Jones ve digerleri,
2007). Cagatay ve digerleri (2016)'da genc odasi dekorasyonu kriterlerinin belirlenmesi
Uzerine calismiglardir. Yazarlara gore, gengler odalari igin mobilya satin alma kararini
kendileri vermektedir. Ayrica odalarini duvarlarinda ise kizlarin pembe ve turuncu,
erkeklerin ise mavi ve beyaz renklerinin kullanmayi sevmektedir (Cadatay ve digerleri,
2016).

Yetisgkinlerin satin alma ve tlketim akiskanliklarini nasil sekillendigini anlamak, onlarin
erken doénemlerdeki tiketim aliskanliklarini incelemek ile miamkindir. ergenlik
dénemlerinden itibaren bireylerin kendi benligini ifade etmek ve varhdini vurgulamak icin
yuruttikleri tiketim faaliyetleri, gelecekteki yetiskin neslin tiuketim aliskanhklarini
anlatacak cesitli ipuclarn tasimaktadir. Ozellikle ergen ve geng yetiskinlerin mobilya ve
mefrusatlar ile kendi odalarini nasil dekore etmeye galistiklari ve bunu yaparken ki tercihi
ve tutumlarinin nasil gelistigini anlamak, gelecekte dekorasyon ile ilgili tim sektérlerin
yeni tasarim, Uretim ve pazarlama stratejileri gelistirmesi adina ©6nemli ipuglan
tasimaktadir. Bu galisma, Turkiye'nin Kayseri sehrindeki yasanan 14-25 yas arasi ergen
ve geng yetiskinlerin kendi odalarini dekore etmek igin satin alip kullanmak istedikleri
esyalar hangi kriterlere gore tercih ettiklerini kesfetmeyi amaglamaktadir. Bu kapsamda
ergen ve geng yetiskinlerin mobilya, mefrusat ile ilgili dlistince, tercih ve tutumlarinin
neler oldugunun incelenmistir. Bu incelemede cinsiyet faktérinin bireylerin tercih ve
tutumlarina etkisi de arastiriimigtir.

2. YONTEM

2.1. Arastirmanin Sinirlari

Bu calisma, arastirma sirecinin basglarinda Turkiye genelinde yapilmasi planlanmistir.
Fakat bireylerin timune ulasmanin zor olmasi, ulasim engelleri, zaman kisitlamasi ve
maddi sikintilar gibi gesitli sebeplerden dolayi érnekleme yapilmasi zorunlu gérilmastar.
Arastirma Kayseri ilinde yasayan 14-25 yas arasi ergen ve geng yetiskin bireylerle ile
sinirlandiniimistir.

Kayseri ise Turkiye'nin merkezinde yer alan ve 6nemli bir Uretim ve ihracat sehirdir.
Kayseri Sanayinin énemli tretim alanlari arasinda mobilya imalati, tekstil Grinleri imalati,
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fabrikasyon metal Grinleri, elektrikli techizat Grinleri gibi Grinler bulunmaktadir (Kayseri
Valiligi, 2019). Orta Anadolu Kalkinma Ajansi‘'na (ORAN) (2017), Kayseri Tirkiye'nin
mobilya merkezidir. Tlrkiye'deki toplam 20 biylik mobilya dGreticisinin 11 tanesi
Kayseri'dedir (ORAN 2017). Kayserinin sahip oldugu bu kapasite ve lrin gesitliligi ile bu
sehirde yasayan ergen ve gencg bireylere, kendi odalarn icin gesitli mobilya ve mefrusat
Urtnlerine daha kolay ulasabilme ve farkl alternatifleri test etme imkani sunmaktadir. Bu
sebeplerden dolay! Kayseri ili bu calisma igin segilmistir. Ileriki dénemler icin planlanan
calismalarin ise Tirkiye'nin diger blylk sehirlerinde yapilmasi planlanmaktadir.

2.2. Arastirma Evreni ve Orneklem

Bu calisma icin “"Amach 6rnekleme” yénteminin kullaniimasina karar verilmistir. Amach
ornekleme, evrenin soruna en uygun bir kesimini gézlem konusu yapmak igin tercih
edilen bir o6rnekleme yodntemidir (Sencer, 1989). Arastirmanin evrenini Tlrkiye'nin
Kayseri sehrindeki yasanan 14-25 yas arasi ergen ve geng yetiskinler olusturmaktadir.
Arastirmanin 6rneklem sayisini belirlerken Kayseri‘deki gocuk ve geng nifus sayisi
kullanilmistir. Kayseri‘deki 14-25 yas arasi cocuk ve geng niifus sayisi 263.484'dir (TUIK
2018). Cohen ve digerleri (2002); Yazicioglu ve Erdodgan (2004)’de belirttigi tGzere, Bu
blayuklukteki popllasyon igin (%95 given aralidinda ve %5 hata payi ile) 384 birey
anketin yuratidlmesi adina secilmelidir

Bu arastirma icin Kayseri‘de faaliyet gbdsteren, ergen ve gengler igin cesitli sosyal ve
klltdrel aktiviteler sunan 15 farkh isletme uygulama yeri olarak secilmistir. Anket igin
gerekli izin ve onaylar mekan yetkilerinden alinmistir. Anket, bu mekanlarda bulunan ve
ankete katilmak igin goénullid olan bireylere Uzerinde uygulanmistir. Kapsaml literatir
arastirmasi sonrasi hazirlanan ve konu ile ilgili genis kapsamli sorulari kapsayan bir anket
formu yukarida belirtilen ve nzalan alinan 400 bireye uygulanmistir. Ankete katilan
bireylerin 390'n1 anketi uygun bigimde doldurmus, 10 anket formu ise dederlendirme
disinda tutulmustur.

2.3.Veri Toplama ve Analiz Yontemi

Bu calisma icin birincil veri toplama araclarindan anket yéntemi tercih edilmistir. Anket
olusturulmadan dnce, anketin hedefine uygun gesitli sorular hazirlanmistir. Hazirlanan bu
sorular 30 ergen ve geng yetiskin bireye sorulmustur. Bu kisilerden elde edilen bulgurlar
ile nihai anket formu olusturulmustur.

Anket formu dort bolimden olusmaktadir. Birinci bolimde bireylerin yas, cinsiyet, egitim
durumu, is durumu, kardese sahip olma durumu gibi demografik &zellikleri analiz
edilmistir. Ikinci béliimde bireylerin yasadiklari evlerde bir odaya sahip olma durumlari ve
kendi odalar igin mobilya ve mefrusat satin alma siirecini etkileyen faktorler analiz
edilmistir. Uclinci bélimde genc¢ odalarinda mobilya, mefrusat ve diger dekorasyon
ogelerinin kullaniminin énemi analiz edilmistir. Dérdlinci bélimde bireylerin bu esyalarin
hangi Ozelliklerinin odalarinin kisilestirilmesi agisindan 6nemli oldugunun 6nemi analiz
edilmistir.

Calisma icin ilgili literatir gbdzden gegirilip incelenerek, ergen ve geng bireylerin
gérislerine basvurarak amacl, (¢ énem siralama odlgedi gelistirilmistir Her ¢ Olcek
formu, “Son derece 6nemli”, “gok 6nemli”, “6nemli”, “gok ©6nemsiz” ve “Son derece
6nemsiz” segeneklerini iceren, 5'li Likert tipi dlgekleme modeli kullaniimigtir.

Bu calismada kaliteli, tarafsiz ve genis kapsamli veri elde edebilmek igin “Ylz ylize anket
metodu” segilmistir. Bu metot geleneksel ve hala yaygin kullanilan veri toplama
metotlarindan biridir. Bu metoda arastirmaci, katilimcinin ilgisini anket Gzerinde uzun
sureler tutabilir, katimciya gerekli noktalarda uzun agiklamalar yapabilir, katimcin bazi
konularda derinlemesine yanilar isteyebilir (Hague ve digerleri, 2004). Arastirmadan elde
edilen veriler tanimlayici istatistik yontemleri (% 95 gliven araliginda) analiz edilmistir ve
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elde edilen veriler tablolarla sunulmustur. Verilerin analizi igin “"Genel Kamu Lisansina”
sahip olan WEKA 3.9 istatistik yazilimi kullanilistir (WEKA 2019).

3. BULGULAR

3.1. Demografik Bulgular

Bu calismada ilk olarak ankete katilan 14-25 yas arasi ergen ve geng yetiskin bireylerin
demografik oOzellikleri incelenmistir (Tablo 1). Sonuglara goére katilimcilarin %47.4'Gn0
erkekler, 9%52.6'sin1 kizlar olusturmaktadir. Ankete katilanlarin %33.1°GnG 14-17 vyas
araliginda ve %40.8'ini 18-21 yas aralidindadir. Katilimcilarin yarisi lise 6grencisi, diger
yarisi Universite 6grencisidir. Katimcilarin %31’inin sinin iki kardesi ve %42.8'inin (g ve
Ustl kardesi bulunmaktadir. Bu bireylerin %88.5'u higbir iste calismamaktadir.

Tablo 1. Katilimcilarin demografik dzellikleri

Bireylerin Kisisel Ozellikleri

Cinsiyet (%) Calisma durumu (%)

Erkek 47.4 Galismiyor 88.5

Kiz 52.6 Yari zamanli calisiyor 7.4

Yas araligi (%) Tam zamanh galisiyor 3.8

14-17 33.1 Kardes sayisi (%)

18-21 40.8 Sifir 4.6

22-25 26.2 Bir kardes 21.5
Egitim diizeyi (%) iki kardes 31

Lise égrencisi 50 Ug ve lzeri kardes 42.8

Universite 6grencisi 50

3.2. Yatak odalarinda mobilya ve mefrusat secimi ile ilgili bulgular

Bu bdlimde ergen ve geng yetiskinlerin bir odaya sahip olup olmadiklari ve bu oda icin
esya seciminde hangi unsurlara énem verdikleri arastinlmistir. Katilimcilarin %54.4'tnin
kendine ait bir odasi varken, %30‘unun ortak kullandiklari bir oda bulunmaktadir. Bu
katilimcilarin 15.6% 0 ise herhangi bir odaya sahip olmadiklarini, evlerindeki ortak yasam
alanlarinin (oturma odasi, misafir odasi gibi) onlar icin gece bir uyuma ve dinlenme
alanina donusturidldigunia belirtmislerdir.

Ankete katilan bireylere bir insan icin bir insanin cocukluktan itibaren bir odaya sahip
olmasinin onlar agisindan ne derece 6nemli oldugu sorulmustur. Buna ek olarak bir
insanin kendine ait bir odasini 6zglrce dekore etme firsatina sahip olmasinin onun Kkisilik
gelisimi icin ne derece onemli oldugu da sorulmustur. Cevaplari dederlendirmek icin 5'li
Likert 6lgedi kullanilmistir (1 = son derece énemsiz, 5 = son derece 6nemli). Bireylere
gore insanin cocukluktan itibaren bir odaya sahip olmasinin énemli (%32.3) bulurken,
sahip olduklar oday! 6zglirce dekore edebilmelerini ise son derece 6nemli bulmaktadiriar
(%33.8).

Bu calismada ankete katilan ve bir odaya sahip bireylerin, odalarinda uyuma disindaki
faaliyetler igin ortalama kag saat gecirdikleri arastirilmistir. Bireylerin %37.2'si odalarinda
7 saat ve Ustl vakit gegirirken, %36,9'u 1 ila 3 saat arasi vakit gegirmektedir. Bu bireyler
arasinda kizlar (%54.9) erkeklere gére (%45.1), 18-21 yas arasi gengler (%41.7) diger
yas gruplarindaki bireylere gére daha fazla vakit gegirmektedir.

Bireylere sahip olduklari veya paylastiklari odaya en son ne zaman mobilya veya
mefrusat satin alindigi sorulmustur. %41.5’i 1-3 yil arasi bir donemde, %37.4'0 ise iginde
bulunduklari yil icerisinde odalarina bu tir bir esya alindigini belirtmislerdir. Satin alma
kararinin kimden kaynaklandidini arastirildiginda ise, bu kararin en gok ebeveyn ya da
odayi paylastigi kisi ile ortak bir karar neticesinde ortaya ciktigini belirtmislerdir (%47.4).
Satin alma kararinin kendinden kaynaklandigini ifade eden bireyler arasinda erkekler
(%41) kizlara (%59) gore, Universite 6grencileri (%71.8) lise 6grencilerine (%28.2) gore
satin almada daha baskin bir tavirlar takinmaktadir.
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Satin alma kararinin en ¢ok yeni bir ihtiyacin dogmasindan (%55.9) ya da mevcut
esyanin eskimesinden (%21.5) kaynakh ortaya ciktigini belirtmisleridir. Satin alma ve
karar sirecinde, bireyin en c¢ok internet ve sosyal aglardan (%50.8) faydalandidi
belirlenmistir. Bireylerin internet disinda en cok faydalandiklar diger kaynak ise yakin
cevresidir (%32.1). Bireyler arasinda kizlar (%65.2) erkeklere gére (%?34.8) internet ve
sosyal aglardan daha fazla faydalanirken, erkekler (%68.8) kizlara(%31.2) goére daha
fazla yakin gevresi ile etkilesime girerek satin alma karan vermektedir.

Ek olarak 14-17 yas arasi bireyler (%37.9) dider yas gruplarina gore daha fazla internet
ve sosyal aglardan faydalanmaktadir. Yas biyldikce bu oran diismektedir. Bu sonug “Z2”
Kusadina dahil olan bireylerin temel 6zellikleri ile uyusmaktadir. Saygin (2019)'a gore
2000'li yillarda dodanlar bireylere “Z Kusagi” denilmektedir. Internet kusadi olarak
tanimlanan bu cocuklar, teknolojik olanaklarla iletisim ve ulasim saglayan bir kusaktir. Z
kusadi diger tim kusaklardan farkli olarak, teknolojik dedisikleri takip edebilen ve bu
slirece hizlica uyum sadlayabilen bir nesildir (Saygin, 2019).

Son olarak ise bireylerin odalarina satin alinan mobilya ve mefrusatlarin bilinen ve
taninmis markalardan tercih edildigi anlasilmistir (%42.3). Bu bireyler arasinda kizlar
(%50.9) erkeklere gore (%49.1), 18-21 vyas arasi gencler (%37.7) dider vyas
gruplarindaki bireylere gore odalarinda daha fazla markal Grinleri tercih etmektedir.

3.3. Geng odasi dekorasyon o6geleri ile ilgili bulgular

Bu boélimde bir geng yatak odasi dekorasyonunda kullanilan mobilyalar, mefrusatlar ve
diger dekorasyon o&gelerinin, ankete katilan bireyler icin ne derece 6nem oldugu
arastinlmistir.  Bu amagla c¢esitli  yargi cimleleri  olusturulmustur. Cevaplarn
degerlendirmek igin 5'li Likert 6lgedi kullaniimistir (1 = son derece 6nemsiz, 5 = son
derece dnemli).

Bireylerin verdikleri yanitlarda odalarinin dekorasyonunda son derece 6énemli olan esya
mobilya (%43.3) oldugu anlasiimistir. Geng odasinin i¢ mekan tasariminda bireyler icin
son derece 6nemli olan dider unsurlar arasinda duvar rengi ve tasarimi (%?33.3)
gelmektedir. Bireylerin sadece %0.8i bu unsuru son derce 6nemsiz bulmaktadir.
Dekorasyonda dider son derece 6nemli olan esya grubu ise bireylerin ani, hatiralan ile
iliskili olan egyalandir (%45.4). Bu 0&delerin cinsiyete goére capraz tablo analizleri
yapildiginda ise kizlarin mobilyalar (%52.1) ve duvarin rengini (%51.5) yani mekanin
dekoratif yapisini daha fazla dnemsedikleri, erkeklerin ise ani ve hatiralari yansitan
esyalarin (%57.1) mekanda varhdini daha cok énemsedikleri ortaya gikmistir (Tablo 2).

Tablo 2. Dekorasyon 6gelerinin 6neminin cinsiyete gbre capraz tablo analizi

Ozellikler Erkek Kiz Toplam

Son derece 6nemli bulunan o6zellikler (%) (%) (%)
Mobilyalar sekli ve tasarimi 47.9 52.1 100
Duvar rengi sekli ve tasarimi 48.3 51.5 100
Ani, hatiralar ile ilgili esyalar 57.1 42.9 100

100
Onemli bulunan 6zellikler (%) (%) (%)
Zemin rengi sekli ve tasarimi 49.5 50.5 100
Hali, kilim vb. sekli ve tasarimi 39.3 60.7 100
Perde sekli ve tasarimi 46.9 53.1 100
Aydinlatma elemanlarn sekli ve tasarimi 47.8 52.2 100
Duvara asilan aksesuarlarin sekli ve tasarimi 57.5 42.5 100
Dekoratif obje, biblo vb. egyalarin sekli ve tasarimi 66.3 33.7 100
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Bireylerin icin 6nemli olan unsurlar sirasiyla; zemin rengi sekli ve tasarimi (%39), hali,
kilim vb. zemin ortilerinin (%52.9) ve perdelerin (%47.2) sekli ve tasarimi, aydinlatma
elemanlarinin sekli ve tasarimi (%36.7), dekoratif obje, biblo vb. esyalarin sekli ve
tasarimi (%?34.4), duvara asilan aksesuarlarin sekli ve tasarimidir (%32,8). Bireylerin
6nemli buldugu bu 06gelerin cinsiyete gére capraz tablo analizleri yapildiginda ise zemin
ve zemin ortllerinin, perde ve aydinlatama elemanlarinin sekli ve tasarimini kizlar daha
fazla onemserken, erkekler duvara asilan ya da asilmayan diger dekoratif siis esyalarinin
seklini ve tasarimini daha fazla 6nemsemektedirler (Tablo 2)

3.4. Geng¢ odalarinin kisilestirilmesi tlizerine bulgular

Ergen ve geng yetiskin bireyler arasinda yatak odasi dekorasyonunda, bélim 3.3'de yer
alan mobilya ve mefrusat gibi esyalarinin, hangi 6zelliklerinin geng odalarinin
kisilestiriimesi acisindan ne derece 6nemli olduguna ait analizlere bu bélimde vyer
verilmistir. Cevaplari dederlendirmek igin 5'li Likert 6lgedi kullaniimistir (1 = son derece
6nemsiz, 5 = son derece dnemli).

Arzu edilen esya O6zellikleri arasinda en dikkat geken ve en gok 6nem verilen 6zellik,
secilen esyanin bireyin kisiligi yansitmasi gerektigini ifade eden 6zelliktir ve bireyler bu
fikre kesinlikle katilmaktadir (%34.4). Lincoln 2014; Fidzani ve Read (2014); Newson
(2017)'e gore de geng yatak odalar bireylerin kimliklerini yansittiklari mekanlardir.
Bireylerin %?29.2'si geng odalarinin dekorasyonunda cinsiyetlerine 6zgl desen ve renkleri
kullanmaya da 6nem vermekte ve bu konuyu 6énemli bulmaktadir. Fakat bu bireylerin
%24.6's1 bu konuyu 6nemli bulmadigini belirtmistir. Jones ve digerleri (2007)'de kizlar ve
erkeklerin, odalarindaki esya secimlerimde cinsiyete gore farkhliklar bulundugunu
bildirmistir (Jones ve digerleri, 2007).

Bu bireyler esyalarinin tarz olarak ise ya spor ve rahat, kullanishh %32.6's1 ya da klasik,
sik ve zamansiz (%29.5) olmalarinin énemli oldugunu disliinmektedirler. Ayrica bireylerin
%43.1'i ebeveynlerinin satin alimdaki arzu ve isteklerini de géz ardi etmemekte ve bu
istekleri 6nemli bulmamakta iken bireylerin %20.8'i igin ebeveynlerinin bu istekleri
onemli dedildir.

Bireyler igin yatak odasi dekorasyonunda énemli olmayan unsurlar ise sirasiyla; mobilya
ve mefrusatlarin ydresel veya etnik unsurlar (%43.3) barindirmasi, markali olmasi
(%40.5), gliniin moda ve trendlerine uygun renkte 1 (%38.2) ve sekilde olmasi (%36.7),
fantastik unsurlarin olmasi (%37.7), ikonik bir tarzda olmasi (%35.9), teknoloji ile ilgili
unsurlarin olmasidir (%31.5).

Tablo 3’deki unsurlara bireylerin verdigi cevaplar ile cinsiyet faktéri arasinda gapraz tablo
analizi yapilmistir. Mobilya ve mefrusat gibi esyalar icin c¢ikan capraz tablo analiz
sonuglarina gore erkek bireyeler kisiligini yansitan (%52.3) ve markall (%66.7)
mobilyalar ve mefrusatlari odalarinda dekorasyonunda yer almasini istemektedir. Ayrica
onlar yoéresel veya etnik (%51.6), teknolojik (57%) veya sporla ilgili (%52.4) mesajlar
veren mobilyalari ve mefrusatlari da sevmektedir. Benzer bir sekilde Jones ve digerleri
(2007)'de erkeklerin odalarinda sporla ilgili ve yaptiklari veya yapmak istedikleri projeler
ile ilgili esyalar yer aldigini bildirmistir. Ebeveynlerinin esya satin alim ve segimlerindeki
isteklerini kizlara gére daha fazla dikkate almaktadir (%51.2).

Kizlar ise odalarin icin mobilya ve mefrusat segimlerinde cinsiyetlerini yansitan feminen
esyalara (%65.8) yonelmektedirler. Cadatay ve digerleri (2016)’da kizlarin daha feminen
renkleri tercih ettiginin bildirmistir (Cagatay ve digerleri 2016). Ayrica kizlar giinin moda
ve trendlerine uygun renk (%65.8) ve sekilde (%57.5), ikonik (%65), fantastik (%57.3)
esyalar da erkeklere gbére daha fazla tercih etmektedirler. Ebeveynlerinin esya satin alim
ve secimlerindeki isteklerini erkelere gore daha 6zgur davranmakta ve kendi isteklerini
ebeveynlerinin isteklerinden Gstin tutmakta olduklari belirlenmistir
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Tablo 3. Dekorasyon 6gelerinin 6zelliklerinin odalarin Kisisellestirilmesindeki rolinin

analizi
Kitlelestirmede Onemli Bulunan Ozellikler Kiz Erkek Toplam

(%) (%) (%)
Kisiligimi yansitmasi 47.7 52.3 100
Cinsiyetime gdre uygun desen ve renklerin olmasi 65.8 34.2 100
Glnin moda ve trendlerine uygun renkte olmasi 58.3 41.7 100
Glnidn moda ve trendlerine uygun sekilde olmasi 57.5 42.5 100
ikonik bir tarzda olmasi 65 35 100
Markali olmasi 33.3 66.7 100
Klasik, sik ve zamansiz bir tarzda olmasi 63.5 36.5 100
Spor, rahat ve kullanigl bir tarzda olmasi 59.8 40.2 100
Fantastik unsurlarin olmasi 57.3 42.7 100
Teknoloji ile ilgili unsurlarin olmasi 43 57 100
Yoresel veya etnik unsurlarin olmasi 48.4 51.6 100
Spor ile ilgili unsurlarin olmasi 47.6 52.4 100
Anne ve babamin istekleri ve beklentileri 48.8 51.2 100
4. SONUC
Bu calisma ile elde edilen sonuglar asadida siralandidi gibidir.

1. Kayseri'deki ergen ve geng yetiskinler, bir bireyin kendi yatak odasina sahip
olmasi gerektigini ve 0zglrce bu odayl dekore etmesi gerektigini fikrini cok
6nemsemektedirler. Bu bireyler odalarina esya segerken birincil olarak internet ve
sosyal aglardan, ikincil olarak ise yakin cevrelerinden etkilenmektedirler. Kizlarin
satin alma karari internet ve sosyal aglar kullanimi ile netlesirken, erkeklerinki ise
yakin cevreleri ile etkilesimi ile netlestigi belirlenmistir. Ayrica bireyler taninmis
markalarin Grianleri satin almayi tercih etmektedirler.

2. Kayseri‘deki ergen ve genc bireylerin odalarinin dekorasyonunda aradigi esya
Ozellikleri arasinda en dikkat geken ve en c¢ok 6nem verilen hususun, segilen
esyanin bireyin kisiligi yansitmasi gerektigi hususu oldugu belirlenmistir.

3. Katimcilarin cinsiyete gére odalarinin dekorasyonu igin mobilya ve mefrusat
secimlerinde analizi sonucunda, erkeklerin kisiligini yansitan, markali esyalari
tercih ettikleri belirlenmistir. Erkekler ilgilerini teknolojiyi ve spor aktiviteleri veya
yoresel ve etnik kdken ile ilgili olan dekoratif obje ve esyalar gekmektedir. Ayrica
erkeklerin, satin alim slirecinde ebeveynlerinin istekilerine uymaya kizlara gore
cok daha fazla meyilli olduklan tespit edilmistir.

4. Cinsiyet analizi sonucunda kizlarin mobilyalar ve duvarin rengini, zemin ve zemin
ortllerinin, perde ve aydinlatama elemanlarinin sekli ve tasarimini kisacasi
mekanin dekoratif yapisini erkeklere nazaran daha fazla énemsedikleri ortaya
citkmistir. Ayrica kizlar, cinsiyetini yansitan feminen, ginin moda ve trendlerine
uygun renk ve sekilde tasarlanmis esyalara yonelmektedir. Esya segiminde
erkelere gore daha 6zglir davrandiklari belirlenmistir.

5. Kayseri Turkiye'nin en blUydk mobilya Uuretim merkezlerindedir. Mobilya

tamamlayicisi  bircok alt sektérlere de ev sahipligi yapmaktadir. Kayseri‘de
yasayan ergen ve geng bireyler, birer yetiskin olduklarinda Kayseri’deki mobilya
ve mobilya ile ilgili diger sektorleri sekillendiren bireyler olacaktir. Onlarin mobilya
ve mefrusat alanlarindaki tercih ve beklentilerinin dogru okunmasi ve buna uygun
¢ozUmler Uretilmesi 6nerilmektedir. Cunkd bu g¢dzimler ileriki dénemlerde hem
Kayseri'yi hem de Tirkiye genelini etkilesecek yeni Gretim, tasarim ve pazarlama
stratejilerinin gelistirilmesine vesile olacagi distinilmektedir.
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