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OZET

Bu calismada Afyonkarahisar sehir merkezinde yer alan iki farkli carsi merkezindeki
magdaza yodunlugunun bulundugu sokak/caddelerde aksam saatlerinde alisverise veya
gezmeye c¢ikmis insanlara uygulama yapilmistir. Anket igin iki soru yéneltilmis ve ilk soru
olarak ‘sokaga/caddeye bakildiginda uzaktan hangi vitrin veya vitrinlerin dikkat cektigi’
ve ikinci soru olarak ‘dikkatinizi cekmis vitrinin éninden gegerken (durmasaniz bile) o
vitrine bakmaniza/incelemenize katki orani nedir’ sorusu yoneltilmistir. Cevap olarak
bliytk cogunluk parlak renkli lamba ile aydinlatilmis vitrinleri daha dikkat gekici bulurken,
yine 6nemli bir cogunluk farkli gorsel etkiye sahip elemanlar ile aydinlatilmis vitrinlerin
cekici oldugunu, ikinci soruya cevaben de blylk cogunluk aydinlatmasindan etkilendikleri
vitrinin 6ninden gecerken en azindan g6z ucuyla vitrine baktiklarini ifade etmislerdir.
Sonug olarak parlak renkli 1sikli aydinlatma elemanlari ile ve farkli gorsel etkiye sahip
yeni piyasaya sunulmus aydinlatma elemanlar ile aydinlatilmis vitrinlerin insanlara daha
dikkat cekici gelmekte oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Magaza Vitrinleri, Aydinlatma, Tasarim, Aydinlatma Elemanlar

Contribution of the Preferred Lighting Element to the Detectability in Shop
Windows Lighting

ABSTRACT

In this study, a practice was laid down on the people who went out for shopping or for a
walk during evening hours in streets/roads where store density is high, in two different
shopping centers in the city of Afyonkarahisar. Two questions were asked for the survey,
the first question was “when you look at the street/road from a distance, which shop
window(s) is/are eye-catching”, the second was “what is the contribution percentage of
such a situation for you to look at/view that store window while you walk in front of the
window that grabbed your attention (even if you don't stop)". As a answer, while the
most of the people find the shop windows lightened with colored lamps more eye-
catching, another big group of people stated that the shop windows lightened with units
that have different visual effects, for the second question, the most of the people said
that they look at the shop window at least out of the corner of their eyes while walking in
front of the window by the lighting of which they were impressed. In conclusion, it has
been detected that the shop windows lightened with newly-introduced lighting units
which have different visual effects through bright, colorful and luminous lighting units.

Keywords: Shop Windows, Lighting, Design, Lighting Elements

1. GIRIS

Madaza vitrinlerinin tasariminda amag ilgi gekici bir goérinim ortaya koyarak, fark
edilebilirligi, cekiciligi artirmaktir. Birbirine benzer madazalarin bir arada oldugu alisveris
merkezlerinde ve caddelerde diger madazalar arasindan siyrilarak, farklihk yaratmak ve
insanlarin istemli veya istemsiz vitrine bakmasini saglamak vitrin tasariminin en 6nemli
amacidir. Aksam ve gecelerde ise vitrinin amacina ulasmasinda en ©6nemli gorev
aydinlatma elemanina dismektedir. Burada en onemli husus dodgru aydinlatma
elemaninin segimidir. Aydinlatma elemani goérsel cekicilik sadlarken, ayni zamanda
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ultraviyole ve kizilétesi 1sin gibi bozucu etkilere sahip olmamasi gerekmektedir. Ve ayrica
bircok aydinlatma elemani gevresini ve Urlnleri gorsel olarak farkhlastirma etkisine
sahiptir, bununda farkinda olarak bilingli tercihler yapiimalidir.

Yuzyillar boyunca karanlik ile micadele eden insanoglu, atesin yaydigi isik ile nihayet
aydinhida kavusmus daha sonra elektrigin kesfi ile insan ve cevre iliskisi, algilama
acisindan sinirsiz olarak nitelendirilebilecek cesitlilige kavusmustur. Glinimiuzde gelisen
teknoloji ile beraber, yapay ve dodgal aydinlatma kavramlarina bagh olarak, aydinlatma
tasarimi ile 1sigin mekanlarda gorsel konfor araci olarak kullanilmasinin yani sira, kullanici
beklentilerinin artmasiyla, ic mekan tasarimlarinda bulylk farkhliklar yaratmaya olanak
saglamistir (Temel, 2010).

Buradan cikisla aydinlatmanin sadece bir gereklilik olmasinin 6tesinde, insanlarin algi
dinyasini gorsel yolla etkileyerek ic mekanlarda farkh duyulanmalara yol agcmasi, bir ic
mekan tasarimcisi icin tasarim sirecinde hassasiyet gosterilmesi gereken bir konu olarak
ortaya cikmaktadir. Aydinlatma, mekanin atmosferini etkiledigi gibi o mekéanin islevini
destekler sekilde bir takim algi alanlan olusturmaktadir(Temel, 2010).

‘Gorsel yonetimde gulcli olmak’ perakende satis madazalarinda basarinin  temel
sartlarindan biridir. Magazanin ic ve dis gorinimind olusturan tim unsurlar, madaza
atmosferi olarak tanimlanmakta ve bu atmosfer miusterilerde satin alma guldisa
uyandirmak amaciyla degerlendirilmektedir (Arslan ve Ersun, 2011: 221-245).

Milsterinin madaza igerisinde satilan mallarla tanismasini saglayan yer olan vitrinler,
musteriyi cezbeden bir 6n gortntadir. Vitrinler magazanin tarzini, sattigi mallan ve hitap
ettigi misteri kesimini yansitan teshir araclandir(Civitci ve Klgtkikiz, 2010: 91-112).
Sirel aydinlatmayi “Nesnelere, bunlarin ¢evrelerine, ya da bir bdlgeye, bir kent bdlgesine,
gorllebilmeleri igin 151k uygulamasi” seklinde tanimlanmistir(Sirel, 1997).

Madaza vitrinleri Griin sunumunun yapildidi ilk noktalardir. Bu anlamda madaza ile ilgili
fikirleri net bir sekilde yansitmal ve ilgi uyandirmalidir. Madaza vitrin tasarimlarinin
musterilerde farkli heyecanlar olusturabilmesi yapilan tasarimin isik ile desteklenmesi
sayesinde amacina ulasir (hamide). Elektrikli 1sik kaynaklan ile saglanan vyapay
aydinlatma ginimulzde etkileyici, sasirtici, heyecan ve merak uyandirici yénleriyle 6n
plandadir (Temel, 2010).

GlUnumuizde mdusteriyi iceri cekebilmek ve Urlin satisini arttirmak icin madaza ve vitrin
tasarimi konusuna verilen dnem giin gectikce artmaktadir. Ozellikle madaza kimligiyle
dogrudan iligkili olan aydinlatma tasarimi, magaza tasarimi icinde en cok dikkat edilmesi
gereken noktalardan biridir. Dogru aydinlatma ile madazada yaratilan efekt sayesinde
magdaza alisveris mekani disinda eglence ve 6zel etkinlikli mekan haline donusturulebilir.
Bu durumda, madaza satislarinda ve misteri bagliiginda bir artis gorilmesi olasi bir
durumdur(Temel, 2010).

Gelisen teknoloji ile mekanlarda aydinlatma yontemleri, ilgi gekici, merak uyandirici vb.
bircok etki olusturarak tasarima katkida bulunmaktadir. Madazalarin en dikkat ceken
boélimi olmasi gereken vitrinlerde de dogru sekilde diizenlenen aydinlatma, vitrin algisini
dogrudan etkilemekte ve mdusterinin ilgisini cekerek madazaya girme istedini
uyandirmaktadir (Resim, 1). Bu nedenle aydinlatma tasarimi madazanin trin satislarinda
etkili bir faktdér olarak gérilmeli ve tasarim slrecinde aydinlatmaya yeterli 6nem
verilmelidir (Temel, 2010).
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Resim 1. Vitrinlerde ve dis cephelerde aydinlatma ile elde emis grsel cekicilik érnekleri

Bradford, bir ic mekanin aydinlatma gereksinimini belirlerken, olusturulmak istenen ruh
haline 6nceden karar verilmesi gerektigini vurgulamaktadir. Bunun igin ise tasarimcinin,
1Isigin insan Uzerindeki asadida siralanan psikolojik etkilerini bilmesi
gerekmektedir(Kalinkara, 2006: 269).

e Parlak 1sik, enerji verir. Adir is veya enerjik aktivitelere tesvik etme egilimi vardir. Cok
parlak i1sik duygusal Gzlntlye neden olabilir. Hafif 151k, gevseklik, dinlenme hissi verir.
Gereginden fazla hafif ise uyku verir.

Titrek 1s1k, slirekli dikkati ceker ve insanlari fiziksel olarak ona dogru yonlendirir.
Aydinlik ve karanligin kuvvetli kontrasti etkili gorinir fakat cok fazlasi yorgunluk
verebilir. Bu kontrast normal diizeyde oldudunda ise ortamda hareket ve dinamizm
duygusu yaratir. Ortamdaki distk bir kontrast ise monotonluk yaratarak uyku hali
ortaya cikarir.

e Sicak renkli 1sik nese verir. Sicak renkli isikta insanlar psikolojik olarak zamanin gabuk
gectigi hissine kapilir ve birbirleri ile iletisim kurmalarini tesvik eder.

e Sodguk renkli i1sikta ise tersi bir durum so6z konusu olur. Ayrica soguk renkli isik
dinlendiricidir. Sicak renklerin adirhkh kullanildigi mekanlarda sicak renkli isiklar,
soguk renklerin adirhkh kullanildigi mekanlarda soduk renkli 1siklar, ortamin
karakterine gig¢ katar (Kalinkara, 2006: 269).

Madaza vitrinleri kent iginde veya alisveris mekanlarinda olma durumlarina gore
sekillenebilmektedir. Kapali bir alisveris merkezi icerisindeki magaza sinirli alan kullanimi
sebebiyle belli standartlarin disina cikamaz. Bu sebeple tasarim ve ilgi ¢ekmede en
onemli 6de 1sik olarak kendini gostermektedir(Temel, 2010).

Vitrinlerde sadece Urinin 6n plana cikanlmasi alicnin dikkatini cekmekte vyeterli
olamayacagdi icin istenmez. Bu durumda cephede aciklik ve doluluk olusturmak onemlidir.
Buradan cikisla tasarimcinin vitrini ¢ sekilde tasarlayabilecedi sonucuna ulasiriz.

1. Uriin Sergilemesiz Vitrin: Bu vitrin diizenlemelerine tanitima ihtiyac duymayan, kendini
kanitlamis ve daimi mdusterilerine hizmet veren madazalarda rastlanir. Ancak
musterilerin codunlugu vitrinden etkilenerek madazaya yoneldigi igin cok tercih
edilmeyen bir vitrin taruadar.

2. Acik Vitrin: Bu vitrin tipinde musterilerin disaridan baktiklarinda i¢ mekan dizeni ve
hareketini algilamasi amaglanmaktadir. Vitrinin arkasinda herhangi bir duvar yada
boltct olmadidi icin mekan buitlintyle algilanmakta, g6z vitrin disindan mekan igine
de odaklanmakta ve bu sekilde magaza igindeki Urin gesitliligi disari yansimaktadir.

3. Kapal Vitrin: Madaza ic mekaninda ki gortnis ve hareketliligin dikkati dagitmamasi
icin arkasi kapali, cam, duvar yada tasinabilir bir béllcu ile gevrili olarak dizenlenen
vitrin tipidir. Bu sekilde dikkat sadece vitrin ve Griinde yogunlasir. Ancak bu tip vitrin,
belirli bir konsept gergevesinde basarili bir tasarim veya taninmis bir marka olmadigi
middetce mdusteriyi iceri cekemeyebilir. Kapali vitrinlerde 6nemli olan diger bir
noktada vitrin derinliginin ve vylksekliginin Grinlerin boyutlarina gére dogru
ayarlanmasidir (Temel, 2010).
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1. Orin Sergilemesiz vitrin | 2. Acik Vitrin 3. Kapall Vitrin
Resim 2. Vitrin tirleri

Renksel Geriverim ve Renk sicakligi

Gunisiginin renksel Ozelliklerine yakin aydinlatma, sergilenen (rinidn renginin dogru
algilanmasina olanak tanidigi icin dodru bir aydinlatma bicimidir. Renk konusunda iki
ozellikten bahsedilebilir. Bunlar, isik kaynaklarinin renk sicakligi ve renksel geriverim
indeksidir. Isik kaynadinin renk sicaklidi; 1sigin sicak, nétr ya da soguk olarak
adlandirilmasini saglayan 2900° K ile 6500° K arasinda dedere sahip o6zelligidir. Isigi
olusturan batun renklerin renk sicakliklar ¢ ana grupta toplanir. Sicak beyaz 3300 K ve
alti; dogal beyaz 3300-5000 K, gln i1sigi beyazi ise 5000K ve Uzeri dederdedir. Gorsel
konforun ve dodgru Urin sunumunun olmazsa olmaz gerekliliklerinden biri, Grin
renklerinin 6zgln halleriyle sergilenmesidir. Dogru sunulan ve dodgru algilanan renkler,
urdnlerin sunumunu zenginlestirirken, algida karnisiklik ya da yanilmalara neden olmaz
(Lamp 83, 2006). Isik kaynaklarinin renksel geriverim indeksi (CRI) olarak tanimlanan bu
Ozellik ise insan go6zliinun renkleri nasil algiladigini belirtir. Tim renkleri kapsayan
glinisiginin renk dederi %100'dir. Lambanin renksel geriverim indeksi ne kadar
ylksekse, renk o i1sik altinda o kadar dogal goriinir(Bean, 2004).

Lambalar yaydiklar i1sigin 6zelliklerine gore renksel geriverim gruplarina ayrilirlar. Lambalarin
ait olduklarn renksel geriverim grubu ve renksel geriverim indeks dederi; gin sigi ile
kiyaslanarak belirlenir ve renklerin 6zgin hallerine ne kadar yakin algilandigini belirtir
(Karacali, 2012). Gunumiz teknolojisi Led aydinlatma elemanlarinin renksel geriverim
indeksleri oldukga iyidir ve bu 6zellikleriyle tasarimcilara kolayliklar saglamaktadir.

Hipotez: Aksam saatlerinde vitrine insanlarin dikkatini cekmek icin parlak, renkli
aydinlatma elemanlari kullaniimalidir.

2. YONTEM

Bu calismada, Afyonkarahisar sehir merkezinde yer alan iki farkl carsi merkezindeki
madaza yodunlugunun bulundudgu sokak/caddelerde aksam saatlerinde alisverise veya
gezmeye cikmis insanlara anket uygulanmistir. Incelemeye 10 cadde/sokak ve her
cadde/sokakta da en cok dikkat ceken 5 madaza vitrini dahil edilmistir. Her bir
cadde/sokak icin denek sayisi en az 25 olarak belirlenmis ve toplamda 256 kisiye anket
uygulanmistir. Anket igin iki soru yoéneltilmis ve ilk soru olarak ‘sokada/caddeye
bakildiginda uzaktan hangi vitrin veya vitrinlerin dikkat cektigi’ ve ikinci soru olarak
‘dikkatinizi ¢ekmis vitrinin 6niinden gecerken (durmasaniz bile) o vitrine
bakmaniza/incelemenize katki orani nedir’ sorusu ydneltilmistir.

3. BULGULAR
Ankete katilan deneklerin cinsiyet ve yas dagilimlari Tablo 1'de verilmistir.

Tablo 1. Ankete katilan deneklerin cinsiyet ve yas dadilimlari

Deneklerin Cinsiyet ve Yas Dagilimlarn n %
Cinsiyet Kadin 110 43
Erkek 146 57

Yas <20 61 24
20-29 72 28
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>

30-39 48 19
40-49 26 10
50-59 34 13
60 > 15 6

n: denek sayisi

Ankete katilan 256 denegin cinsiyet dagilimi incelendiginde (Tablo 1) % 43’Unin kadin,
% 57’'sinin erkek oldugu gorilmektedir. Yaslari itibariyle de % 24'niin 20 yasindan kicuk,
% 28'nin 20-29 yas arasi, % 19'nun 30-39 yas arasi, % 10'nun 40-49 yas arasi, %

13'nlin 50-59 yas arasi, % 6'nin 60 yasindan biylk oldugu belirlenmistir.

Tablo 2. incelemeye dahil magaza vitrinleri ve denekler (izerinde dikkat cekme oranlari

Cadde/Sokak Incelemeye dahil magaza vitrinleri
1.vitrin |%]| 2.vitrin |% | 3.vitrin |% | 4.vitrin |%]| 5.vitrin | %
Dumlupinar 2. Mavi 1 iva. . .
Cad Jeans > Nike-Lotto | 24 |Gulyurtl |20 |Degaje 40 |Chakra 4
Kadinana Cad Avea é Adidas 4 |Samsung| 8 |TEB* : LG 16
Birlik Cad AR g |GUlvurt2 |oelyena |8 (14922 g Evkur | 8
Jeans & k.yemis
Kurtulus Cad Tugba 3 Suvari 16 |Alvina 8 |Yuksel 28| Nefertity | 16
izmir Yolu Eengare” g Kelebek |12 |Aldora | 8 |De Facto |20 ﬁfnrgger 16
Afium Linens U.S.Polo 1 Greyder 4 English 39 |Gs Store |42|Linens 4
Sok. 1 Home
gglt(;m Karaca  Iyaraca ; Yards 12 |[Koton |12 |Penti 32|ikiler |36
Afium Flo Sokadi |Flo g Kagan 28 |De Facto |24 |Ekol 0 Sg::l 8
Afium Havuzlu Madame Samsun | 6 |D'S .
Sok. Togo 8 Coco 12 g* 4 |Damat 8 |Derimod |12
Afium Katahya MarkaSt | 5 [Faconnabl 8 |U.S.Polo |20|Mango 12|Lcw 16
Yolu ok 2 e

*en ylksek oranlar

Her bir cadde/sokaktaki vitrinlerin dikkat cekme oranlari magaza ismi yaninda verilmistir
ve en ylksek dikkat cekme oranina sahip madaza isimleri koyu olarak goOsterilmistir
(Tablo 2). Buna gbre en yiksek yuzdeyi alan 'Gllyurt2 pastanesi' 1. sirayi alarak en ¢ok
dikkat ceken vitrin olmustur. 2. sirayr 'Samsung madazas!', 3. sirayl 'TEB bankas!'
almistir. Dikkat cekme orani en disik madaza vitrinleri de 'Ekol madazasi, Tudba
Kuruyemis, Adidas, Greyder, Chakra ve Linens magazalar olmustur.

Tablo 3. Dikkat ceken vitrinin onu incelemede etkisi

Denek Dikkat ¢ceken vitrinin onu incelemede etkisi
Cadde/Sokak Sayisi Etkili degil | Fikrim yok Etkili Cok Etkili
n % n % n % n %
Dumlupinar 2. Cad 25 3 12 5 20 7 28 10 40
Kadinana Cad 26 4 15 4 15 11 43 7 27
Birlik Cad 25 2 8 2 8 10 40 11 44%*
Kurtulus Cad 25 5 20 3 12 8 32 9 36
Izmir Yolu 26 3 12 4 15 14 | 54% 5 19
Afium Linens Sk. 27 6 22 6 22 7 26 8 30
Afium Karaca Sk. 26 4 16 5 16 9 36 8 32
Afium Flo Sokagdi 25 6 24 1 4 8 32 10 40
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Afium Havuzlu Sk 26 3 12 5 19 7 27 11 42
Afium Kitahya 25 4 16 3 12 12 | 48% 6 24
Yolu
15, 14, 36,
Oort. 7 Ort. 3 ort. 6 ort. 33,4

n: kisi sayisi *en yliksek oranlar

Tablo 3'e godre, ankete katilan deneklerin vitrinden etkilenme durumlarn cadde/sokak
bazinda belirlenip ortalamalar alinmigtir. Dikkatini ¢ceken vitrinin onu incelemede etkisi
olarak cok etkili diyenlerin orani % 33, etkili diyenlerin orani % 37, fikrim yok diyenlerin
orani % 14, etkili diyenlerin orani % 16 oldugu gorilmektedir.

Aydinlatmasi ile Afyonda en dikkat gekici
vitrin "Gullyurt2, Birlik caddesi"

2. Sirada yer almis vitrin "Samsung,
Afium Havuzlu Sokak"

3. Sirada yer almis vitrin "TEB Bankasi,
Kadinana Cad"

4. Sirada yer almis vitrin "Markastok,
Afium Kitahya Yolu"

Resim 3. Arastirma bulgularina ait vitrin fotograflari

Tablo 4. Vitrinlerde kullanilan aydinlatma elemani tirleri

Incelemeye dahil magaza vitrinleri/kullanilan aydinlatma

Cadde/Sokak elemani
1.vitrin| x| 2.vitrin | x | 3.vitrin | x| 4.vitrin | x | 5.vitrin| x
Dumlupinar 2. [Mavi Nike- . . o]
Cad Jeans 1 Lotto 1 |Gllyurtl | 1 |Degaje 2** Chakra 1
Kadinana Cad Avea 1 |Adidas 2 |Samsung| 3 |TEB 4 |LG 1
Birlik Cad Leke 1 3lGalyurt2 | 1 |vena 1 |Tugba 1 |Evkar | 1
Jeans k.yemis
Kurtulus Cad Tugba 3 |Savari 3 |Alvina 3 |Yiksel 3 |Nefertity | 3
izmir Yolu Rengare | , |\ clebek 3 |Aldora 1 |De Facto ) | BT 1
nk King
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Afium Linens U.S.Polo| 3 |Greyder 2 English 1|Gs Store 1 |Linens 1

Sok. Home

ggﬁm e Karaca | 3|Yards 1 |Koton 3 | Penti 1 |ikiler 3
) o o Gural

Afium Flo Sokagi |Flo 1 |Kagan 2 |De Facto | 2 |Ekol 3 pors 2

AT [l Togo 3 SEdame 1 |[Samsung| 3 |D’S Damat| 3 |Derimod | 2

Sok. Coco

Afium Kitahya |MarkaSt 3 Fagonnabl 5 |polo 3 |Mango 3 |Lew 3

Yolu ok e

x: aydinlatma elemani: 1. spot aydinlatma 2. oynar gdémme spot 3.ray led spot 4. neon
5. flioresan

Tablo 4 ve Tablo 5'de en cok kullanilmis olan vitrin aydinlatma cesitleri verilmistir.
Vitrinlerdeki sergi Urdnlerinin zamanla dedismesi sonucu aydinlatma vyeri de
degismektedir. Bu sebeple bu sergi alanlarinda portatif ve yeri dedistirilebilen aydinlatma
elemani olan ray spot aydinlatma siklikla kullaniimaktadir ve Afyonkarahisar'da da en
fazla tercih edilmis aydinlatma Grinid olarak tespit edilmistir. Bunun yani sira sabit spot
aydinlatma ve oynar spot aydinlatma da kullanilan tirlerdendir.

Tablo 5. Vitrinlerde kullanilan aydinlatma elemani tirleri

Aydinlatma elemanu tiirii n %
1. Sabit spot 19 38
2. Oynar spot 8 16
3. Ray spot 20 40
4. Neon 2 4
5. Floresan 1 2
TOPLAM 50 100

n: Tercih edildigi magaza sayisi

5: Ray Spot 4. Neon Isik
Resim 4. Arastirmaya dahil vitrinlerde kullanilan aydinlatma elemani tirleri
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1. Spot aydinlatma: Sabit bir bdlgeyi aydinlatma imkani vermekte, gédmme olusu
dekoratiflik saglamakta.

Oynar spot: Dondurlebilir, triine yonlendirme imkani

Ray led spot: Uriine en uygun konumda ray sayesinde yaklastirabilme ve hareketli
bashdi ile vurguyu yoneltebilme imkani saglar

4. Neon isik: Parlak ve canli renkleri ile cok bliyik oranda dikkat cekicilige sahip

W N

Resim 5. Vitrin aydinlatmasinin serit ledler ile desteklenmis oldugu bir 6rnek

4. SONUGLAR VE ONERILER

Incelemeye dahil edilen 10 adet cadde/sokak ve her cadde/sokakta en ¢ok dikkat ceken 5
adet madaza vitrini madaza arastirmasinda ankete katilan 256 denedin cinsiyet dagilimi
incelendiginde cogunlugun az da erkek oldugu,yaslarn incelendiginde de g¢ogunlugun 40
yasin altinda gengler oldugu gériulmektedir.

Incelenen 1. cadde Dumlupinar 2. caddede Degaje madazasinin vitrini %40, 2. cadde
Kadinana Caddesinde TEB vitrini %56, 3. cadde Birlik Caddede Gulyurt2'nin vitrini %76,
4. cadde Kurtulus Caddede Tugba’nin vitrini %32, 5. cadde Izmir Yolunda Rengarenk’in
vitrini %48, 6. sokak Afium Linens Sokakta Gs Store’un vitrini %42, 7. Sokak Afium
Karaca Sokakta Ikiler vitrini %36, 8. sokak Afium Flo Sokaginda Flo vitrini %40, 9. sokak
Afium Havuzlu Sokakta Samsung vitrini %64, 10. sokak Afium Kitahya Yolunda
MarkaStok vitrini %52 ile en ¢ok dikkat vitrinler olmustur. Bunlarin igerisinde en ¢ok oy
oranini l1.sirada Gillyurt2 pastanesi, 2.sirada Samsung vitrini, 3.sirada TEB vitrini yer
almistir. Aydinlatmasi ile dikkat cekici vitrinlerden Gulyurt2 pastanesi daha c¢ok
aydinlatmali grafik elemani ile, 2.siradaki Samsung vitrini yiuksek ve parlak beyaz isik
siddeti ile, 3.siradaki TEB ise parlak yesil neon isidi ile dikkat cekmektedir.

Ankete katilan deneklerin etkilendikleri vitrinleri inceleme oran durumlarn cadde/sokak
bazinda belirlenip ortalamalar alinmistir. Dikkatini ¢eken vitrinin onu incelemede etkisi
olarak gok etkili diyenlerin orani % 33, etkili diyenlerin orani % 37, fikrim yok diyenlerin
orani % 14, etkili diyenlerin orani % 16 oldugu goérilmektedir. Burada en yliksek dikkat
cekme orani elde etmis vitrinlerin bulundugu cadde/sokaklarda etkilendikleri vitrini
inceleme oranlarinin daha yiksek oldugu ortaya cikmistir. Sonug¢ olarak insanlarin
aydinlatmasindan etkilendikleri vitrini istemli veya istemsiz olarak inceledikleri sonucu
ortaya gikmistir.

Vitrinlerde tercih edilen aydinlatma tirl incelendiginde de Ray spot'un en cok tercih
edildigini, yine buna yakin sayida sabit spot'un kullanildigini gérmekteyiz. Buradatezat
olarak blUyUk dikkat cekicilige sahip neon aydinlatma urlnlerinin cok az tercih edildigi
gortlmektedir. Buna sebep olarak enerji ve Tabi Kaynaklar Bakanliginin 'Genel
Aydinlatma Yoénetmeligi'nde vurgulanan 1sik kirliligine yol acgmayacak sekilde
diizenlemenin baglayicihdindan kaynaklandigi séylenebilir.

Sonug olarak deneklerin gogunlugu parlak renkli lamba ile aydinlatiimis vitrinleri daha
dikkat cekici bulurken, yine énemli bir cogunluk farkli gorsel etkiye sahip elemanlar ile
aydinlatilmis vitrinlerin cekici oldugunu ifade etmislerdir. Boylelikle arastirma cin ortaya
konan Hipotez desteklenmis oldugu ortaya cikmaktadir. Anketin ikinci sorusuna cevaben
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de blylk codunluk aydinlatmasindan etkilendikleri vitrinin 6ninden gecerken vitrini
durarak ya da durmasa da baktiklarini ifade etmislerdir. Sonug olarak parlak renkli 1sikli
aydinlatma elemanlari ile ve farkl gorsel etkiye sahip yeni piyasaya sunulmus aydinlatma
elemanlan ile aydinlatiimis vitrinlerin insanlara daha dikkat cekici gelmekte oldugu ve
vitrini incelemelerinde etkili oldugu tespit edilmistir.

Ayrica bircok aydinlatma elemani sagladiklar goérsel cgekiciligin yaninda aciga cikardigi
ylksek 1si ile ya da yaydidi ultraviyole veya kizilotesi i1sin ile vitrinlerde sergilenen
urtnlere ve vitrin donati elemanlarina zarar verebilmektedir. Ve ayrica birgok aydinlatma
elemani renksel geriverim indeksleri sebebiyle cevresini ve rlnleri gorsel olarak,
farkhlastirma etkisine sahiptir. Renksel geriverim indeksi dlsik olan aydinlatma
elemanlan Grinlerin gercek renklerini yansitmamaktadir. Bu da drdnleri gercek renklerini
Bu Onemli hususlar unutulmamali ve goézardi edilmemelidir ve bu olumsuzluklarin
farkinda olarak bilingli tercihler yapilmahdir.
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