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OZET

Kiltdrel verilerin, yeme-igme aliskanliklari (zerinde fiziksel etkilerinin nesnelerin
degdisimindeki kultirel ve sosyal kimligin olusturulmasinda 6nemli bir kaynak oldugunu
sdylemek mumkindir. Tuketim aliskanliklari neticesinde bigim kazanan servis sunum
Urdnleri, yeme-icgme kdiltirind olusturan fiziksel etkenler, geleneksel yapi, cevre ve
tiketim usull (adab) ile anlamin aktarimini sadlayan estetik nesneleri meydana getiren
gorsel oOdgeler olarak belirtilebilir. Yiyecek ve iceceklerin sunumlari, kiltlrel verilerin
tasiyicisi olarak toplumun yasam bicimi, gelenek ve kdiltirel 06zellikleri nesneler
araciligiyla aktarmaktadir. Bu calismada raki tlketim kdiltirinde sunuma yonelik
bilesenlerden ehl-i keyf'in, gecmis ve glnuimiz kullanimlarn arasindaki anlam
aktarimlarinin ve kavramsal iliskilerinin Grin tasarimina etkileri ele alinmistir. Zanaat
Uretimine adapte edilen servis sunum dridnlerinden ehl-i keyf'in raki kaltGrinin
gelenekselligine vyaptigi cadgrisimlar, vyerel Uretimden seri Uretime dondsimid ve
promosyon Urdnler olarak tlUketici ile bulugsmasi incelenecektir. Calisma kapsaminda
toplumsal yeme-icme davranislarimizin raki tiketim kultirine, servis sunum Urinlerine
ve aksesuarlarinin tasarimlarina yansimalari; promosyon urini olarak tiketiciye sunulan
ehl-i keyf odaginda incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: raki, raki bardadi, promosyon drinleri, ehl-i keyf, geleneksel
Uretim, seri Uretim.

1. GIRIS

Eski gibi goriinen ya da eski olma iddiasindaki 'gelenekler', ya kdkenleri itibari ile oldukga
yakin gecmise dayanir, ya da tumiuyle icat edilmistir. Bu gelenekler, gecmisle dogal bir
streklilik anistirir sekilde tekrarlara dayanan pratikler kiimesidir (Hobsbawn,2006). Raki
gibi gecmisten gelen bir icecegin aksesuari olarak ehl-i keyf, nispeten yeni bir teknolojiye
dayanarak islevini gdérmektedir. icine konulan suyun dondurularak sarmaladi§i bardadi
soguk tutmasi esasina dayanan bu Uridn, malzeme secimi ve (retim teknikleri ile
gelenegdin sonradan icat edilmis tamamlayicisi olarak kabul edilebilir. Ehl-i keyf Grininin
geleneksel yontemlerle Uretilen o6rneklerinde 1si iletkenligi fazla olan bakir malzeme
secilerek, icecedin tavsiye edilen igim sicakliginin korunmasi saglanmaktadir. Bakir,
geleneksel mutfak kdltirtinde coklukla yer almaktadir. Bununla birlikte bakirdan Gretilen
ehl-i keyf, yakin zamanda ortaya ¢ikmis bir Grindilr. Geleneksel tarzda bakirdan yapilan
ehl-i keyflerin hizla yayginlasmasi ve bu baglamda ortaya gikan promosyon Urtnler, bu
calismanin odagini olusturmaktadir.

Endistriyel tasarimda Grinlerin geleneksel hallerinde incelenip, cagdas dinyanin degisen
kosullarina Gretim stilleri, insanlarin Grinlere karsi davranis sekilleri, tiketimde drinleri
kabullenis tarzlar acgisindan uyarlanmasi gerekmektedir (Bayazit,2005). EndUstri 6ncesi
Grtnlerle karsilastirildiginda ginimiizde glndelik nesnelerin tiketim hizinin arttigini
soylemek miumkundir. Tuketiciye ulasmak igin, kultlr ile bagdastirilarak yeni anlamlar
atanan nesneler, (Ureticiler tarafindan sunulmaktadir. Glindelik nesnelere toplumun
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klltdrel yapisinin yansimasi olabilecek anlamlar ylklenebilmektedir. Kdultirel verilerin
vemek aliskanhklar Gzerinde fiziksel etkileri, raki tiketiminde kullanilan Grinlerde
(bardak, ehl-i keyf vb.) gozlemlenebilir.

Geleneksel Tirk ickisi olarak belirtilen rakinin, tiketimi icin tasarlanan aksesuarlari
incelemek igin dncelikle rakinin tarihi ve kullanim bigimleri incelenmelidir. Rakinin ilk kez
nerede ve kimler tarafindan uretildigi hakkinda kesin bilgiler olmasa da ilk kez Osmanli
topraklan iginde Uretildigi neredeyse tum dlinya uUlkeleri tarafindan kabul edilmektedir
(Zat,2002). Turk kaltura ile bagdastirilan rakinin tiketimine yonelik ritieller 6nctliginde
sofrada kullanilan bardaklardan, tabaklara ve tuzluklara kadar cesitli servis sunum
aksesuarlar tasarlanmistir ve donemin gerekliliklerine gore bigim degistirmistir.

Bu calismada raki tiketiminde kullanilan servis sunum aksesuarlarindan ehl-i keyf’in
secilmesinin temel nedeni, geleneksel icki kiiltliriine sonradan adapte edilmesine ragmen,
zanaat Uretim yontemleri ve geleneksel malzemelerin kullanilarak gegmise ait bir algi
yaratmasidir. Raki kdltiiriinin sonradan ortaya c¢ikan bu Gyesi, promosyon irin olarak
endulstriyel Uretime eklenmistir. Bu calismada da promosyon ehl-i keyf &rnekleri,
malzeme, bicim gesitliligi ve Grline ylklenen anlamlar agisindan ele alinacaktir.

2. GELENEKSEL ICKI KULTURU; RAKI

Alkollii iceceklerin koékeni M.O. 2000’e dayandiriimakla birlikte, rakinin tarihi 6 yuizyil
oncesi ile anilir. Sarap ve bira gibi mayal ickilerden farkli olarak raki, damitim ile Gretilir.
Damitim teknigini de ilk olarak Arap ve Iranh kimyaclar 8. ve 9. yizylllarda
gelistirmislerdir. Ickinin 15. ylizyilla kadar serbest olan tiiketimi, sonrasinda araliklarla
yasaklanmistir. Evliya Celebi de seyahatnamesinde rakidan “arak” ve “aslan sitl” olarak
bahseder (Kadiroglu,2015). Raki tarihte gesitli isimlerle anilmistir. Bade, mey, sahba gibi
sifatlar dénemin siirlerinden esinlenilerek rakiya yakistirilan kelimelerden olmustur.
Kilhanbeyler rakiyr cin suyu, anzarot, pirnik; Ermeniler garmakgur, Rumlar diziko,
Yahudiler raki olarak tanimlamiglardir. Ginimitzde sik kullanilan aslan sGti deyimi
gecmisten glnumuze rakinin tanimlayici sifatlari arasinda sulrekliligini koruyan bir
s6zcuktir (Akgura,2006).

Geleneksel icki kultartiniun temelini olusturan icki olarak raki, Osmanli déneminde agirliklh
olarak gayrimislimler tarafindan Uretilmistir. Bomonti Kardeslerin 1912’de Izmir
Halkali'da kurdugu raki fabrikasi bunlardan biridir. 1922 yilinda yerli sermaye tarafindan
kurulup 1926’da Polonyalilara verilen raki fabrikasi da 1929°'da devlet tarafindan
devralinmis ve raki fabrikalarinin sayisi bundan sonra artmistir (Emiroglu,2011).
Cumbhuriyetin ilani ile raki tiketimine koyulan yasak kalkmis, devlet tekelinde lretime
baslanmistir. Tekel Idaresi'nin (1930 yili itibariyla) kurulusu sonrasinda piyasaya altin
varak ve tas baski etiketli “Ala” ve “Aliyul'alad” kalitede rakilarini sirmesi, milli icki rakiya
ayri bir prestij kazandirmistir. “Ala Istanbul” ve “Ala Bogazici Rakisi”, “Ala Nazilli” ve “Al4
Aydin Rakisi” s6z konusu rakilardan bazilaridir. Bunlara “Kullip Rakisi” ve “Yeni Raki” da
eklenmis, ortaya genis bir raki yelpazesi ¢ikmistir. Bu arada 6zel sektér raki Ureticileri
Bilecik, Olgun, Bulbulce, Sevim, Camlica, Mirefte, Simer, Adalar, Cavus, Dem, Bakis,
Bulbill, Sakiz ve Filurya rakilarini degisik zamanlarda piyasaya slrmuistir. Ancak, 1944
yili itibariyla raki devlet tekeli altina alininca, 6zel sektor raki Ureticileri raki piyasasindan
cekilmek durumunda kalmiglardir (Zat,2008). 21. yuzyihin ilk yillarinda devlet tekeli
altindaki raki Uretiminin Ozellestiriimesi ile marka ve Uretim cesitliligi artmistir. Raki
Uretiminde markalasma, beraberinde Urinin satisini arttirmak icin yapilan reklam ve
promosyon Urlnlerinin gesitlenmesini saglamistir.

Tanzimat doneminin ilk yillarindan itibaren gelisen igki kultlrd, rakinin egemenligi
altindadir. Raki ile ilgili toplumsal davranislar, zaman iginde Turk kiltarintn énemli bir
parcas! olmustur. Icki icme terbiyesi raki icme adabini olusturmustur (Zat, 2002). Raki,
glclt bir kulturel simge olma ayricaigini da tasimaktadir. Bu cografyada yasayan
uygarhklarin ortak kultir mirasidir. Dinyada Ustine 6zglin yemek kiltlirl gelistirilmis
ender ickilerdendir (Raki Ansiklopedisi,2010).
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1950l yillara kadar raki kadehi ginimuzde kullanilan kadehlerin dortte biri élgistindedir.
Bunlar, avug igerisinde tutuldugunda ve avug kapatildiginda igerisinde bir sey oldugu belli
olmayacak bulyulklikte olan ve “yliksik kadeh” olarak adlandirilan kadehlerdir. YUkslk
kadeh susuz tiketim kullanimina uygun olup 4-5 cl 6lgli raki almaktadir. Sonra daha
blylik olan leylek boynu kadehler kullanima sunulmustur. Bu kadehler 8-10 cl 6l¢l raki
tiketimine uygun olup, kadehin dip kismi dar konik oldugundan karliklara saplanacak
bicimdedir. Karlik iginde sikistirlmis kar bulunmakta ve kadehi soduk tutmaya
yaramaktadir. 1950-60 vyillari arasinda o sirada limonata bardadi olarak kullaniimakta
olan bardaklar, meyhanelerde raki bardadi olarak kullaniimaya baslanmistir
(Sevengil,1985).

YU Uue

Resim 1. Gegmisten GUinumuze Raki Kadehleri

Kadehler: 1- Bllbllagzi, 2- Bade kadehi, 3- Bade kadehi, 4- Leylekboynu, 5- Tek kadehi,
6- YlUksuk kadehi, 7- Cur'adan, 8- Raki bardagi (Raki ansiklopedisi,2010)

Rakinin igme siresince soguk kalmasi igin muhtelif yontemler uygulanmistir. Tigdan érme
kadeh elbiseleri elin sicakligiyla rakinin i1sinmasini engellemekte, karliga, yani parcalanmis
buza yatinlan raki, soguk kalmaktadir (Nadir,2015). Raki kadehine kilifik gegirme
gelenegi, elektrigin yaygin olarak kullaniimaya baslamasiyla ortaya cikmistir. ilk énce raki
kadehlerinin sogutuldugu karliklar devre disi kalmis, sonra rakilar sodgutucularda
sogutulmaya baslanmis, ardindan da limonata (limon serbeti) bardaklar kullanima
girmistir (Zat,2008). Rakinin tiiketim kiltiriinde dedisim, teknolojik gelismeler ile kosut
gitmis, raki kadehleri de glinin gerekliliklerine uygun olarak yeniden tasarlanmigtir.
GUnimizde kullanilan raki kadehleri, rakinin suyla karistiginda ihtiyaci olan hacme
karsilik vermektedir (Sunal,2009). 18 cl. hacimli, silindir bigciminde uzun cam raki bardagi
ayni zamanda rakinin yaninda verilen su bardadi olarak da kullanilmaktadir (Raki
Ansiklopedisi,2010).

Resim 2‘; Raki Siseleri ve Promosyon Raki Kadehleri

3. EHL-I KEYF

Meyhane aliskanliklari, batililasma hareketleriyle birlikte degisime udramis, servis
takimlari ve masa ortlileri bu dénemde yeme-igme kaltirinidn bir pargasi haline
gelmistir. Bu dedisimin son noktasi da karafaki denilen kiiglk raki strahileri olmustur.
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“Karafaki” ismi de kdultlrel bir sentezdir: Fransizca carafe s6zciglnin Yunanca -aki
ekiyle birlesimi, bu raki karaflarina has isim halini almistir (Zat,2012). Farkh cesitleri
olmakla birlikte rakilyr soguk tutmak amaciyla igine kar doldurulabilen 6zel bir bélmesi
olan “karlikh” karafaki, buglnkul ehl-i keyfin atasi kabul edilebilir.

Elektrigin olmadigi donemlerde sogutucu islevi géren kar ve buzun daglardan getirilerek
yeralti mahzenlerinde saklanmasi ve satiimasi, eskilere dayanir. istanbul’da Karhane-i
Amire tarafindan Eyup‘teki karliklarda Usti samanla ortilerek saklanan bu sogutucular,
hanedana, devlet adamlarina, tekkelere ve sebillere tahsisatlarina goére dagitilirdi.
1903'de imzalanan mukavele ile Ingilizlere sojuk hava mahzenleri insa ve isletme izni
verilmistir. Bomonti Kardesler de Ferikdy’'de ilk buzhaneyi kurmuslardir. Dinyada 1910'lu
yillardan itibaren evlere girmeye baslayan buzdolabi ise 1930'larda Tlrkiye pazarina da
girmistir. Yerli ilk buzdolabi da Arcelik tarafindan 1958'de (retilmeye baslanmistir
(Emiroglu,2011).

Elektrik kullaniminin yayginlasmasi, buzdolabinin sodgutma isleminde yaygin olarak
kullanilmasi ve meyhanelerin kendi buzunu Uretebilir duruma gelmesiyle 6énce karliklar,
sonra da icine kirikk buz konulan kadeh taslarn kalkmistir (Raki Ansiklopedisi, 2010).
Teknolojinin etkisi ile raki tiketiminde icim sicakligini korumak igin yeni Urinlerin
kullanim gerekliligi ortaya cikmistir. Rakinin tavsiye edilen icim sicakhgi 8-10 derece
olarak belirtilebilir. Rakiyr sogutmak icin soduk su ve buz ilaveleri kullaniimaktadir
(Cartier ve Akbulut,2012). Rakinin buz ile temasinda anasonun kristalize olmasi ve raki
Gzerine eklenen buzun ickinin tat kalitesini dislirmesi sebebiyle gliniimiizde bardagin buz
dolu kaseler Uzerine yerlestiriimesi ile sogutma sistemleri tercih edilmeye baslanmistir.
Ehl-i keyf adini alan sogutma ve sunum araci olan Urlnler elektrikli sogutma
teknolojisinin 6ncesinde kullanilan karhk ritteli ile benzerlik gostermektedir. Kar ile
dogrudan temas ederek isi iletimini saglayan bardaklarin yerini 1si iletkenliginin fazla
olmasi sebebiyle bakir malzemeden Uretilen ehl-i keyfler almistir.

Resim 3. Ehl-i keyf Dekorlama Ornekleri (sirasiyla bakir dévme, bakir kazima, cam
desen)
GuUnlmizde endistri Grinleri tasarnimi pratidi icin, geleneksel Uretim teknikleri ve
malzemelerle geleneksel yasam bicimleri icin Uretilen nesneler, ciddi birer kaynak
olusturmaktadir. Degdisen yasam bigimleri ve Uretim modelleri iginde yeniden yorumlanan
bu nesneler, kimi zaman yeni lretim bigimleri ve malzemelere uyarlanmakta, kimi zaman
da temel bigimlerini kaybederek hizmet ettigi amaci yerine getiren farkh Gritnlerin ortaya
¢ilkmasina olanak vermektedir. Kisacasi geleneksel nesnelerin iki yonll bir dénlsiminden
s6z edilebilir; ya bicim ayni kalarak malzeme ve Uretim tekniginin donisimine olanak
saglanmaktadir ya da amac¢ ayni kalarak bicimin doéntsiumi sadlanmaktadir
(Akbulut,2009). Tablo 1, ehl-i keyfin geleneksel ve seri (retimde kullanilan
malzemelerine iliskin bir dékimdiir. Bakir malzemeden Uretilen ehl-i keyf dévme, kazima
ve zimbayla ddvme Ulretim olarak Gg farkl bicimde Uretilmektedir. Timuiyle geleneksel
olarak Uretilen bakir ehl-i keyflerde dekorlamanin siklikla kullanildigi gérilmektedir. Bu
dekorlamalar (Resim 3), ddovme, kazima, cam Uzeri desen ve c¢ini isleme olarak
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belirmektedir. Ayrica enduistriyel bir malzeme olan plastik ehl-i keyflerde elektrikli
sogutma gibi teknolojinin de eklendigi 6rnekler yer almaktadir.

Tablo 1. Ehl-i keyf Uriiniiniin Geleneksel ve Modern Uretim Yéntemleri ile
Sekillendirilmesi

Malzeme Geleneksel Uretim Seri Uretim
Cesitleri
Bakir 4
Aliminyum v
Gumis Kaplama v v
Seramik 4 v
Bakir Gzeri Cini
Kaplama v
Cam v v
Plastik v

Ehl-i keyf Grininlin geleneksel ve modern Uretim yontemleri incelendiginde malzeme
cesitliliginden kaynaklanan ancak gecmis tasarim vyaklasimlarindan uzaklasmayan
bicimsel 6érneklerini gérmek mimkindir. Ayni bicimsel yaklasimlar kullanilarak, Grintn
kullanim alaninin degisimi de gézlemlenmektedir, mumluk olarak kullanilan ehl-i keyfler
buna 6rnek verilebilir. Modern nesnelerin sahip olduklan islevsellik 6zelliginin yerini eski
nesne dlizeyinde tarihsellik almis olmakla birlikte bunun sonucunda bir gdsterge islevine
sahip olmayi strdirmektedir (Baudrillard,2014).

Raki tiketimi icin yeni aksesuarlarin gelistirilmesi, teknolojik gelismelerin yayginlasmasi
ile hizlanmistir. Gelistirilen bu aksesuardan biri, elektrikli sogutma sistemlerinin
yayginlasmasi sonucunda ortaya cikan ehl-i keyftir. icine konulan suyun buzdolabinda
dondurulmasiyla islerlik kazanan ehl-i keyf, 1si iletimi ylksek bakir malzeme ile
geleneksel Uretim yontemleri kullanilarak yerel olarak imal edilmeye baslanmistir. Rakinin
su katilmadan sogutma ve tiketimine olanak veren ehl-i keyfin de ickinin susuz
tlketildigi sicak bir codrafyada ortaya cgiktigi disindlebilir. Malzemenin ve Gretim
biciminin gelenekselligi ehl-i keyfin gecmise ait bir Grin olarak gézlemlenmesine neden
olmustur.

Raki tretimi, 2003 yilindan itibaren 6zel sektére gecmistir. Bu tarihten itibaren Uretici
firmalar, marka kimliklerini ambalaj ve promosyon uriinlerle desteklemisglerdir. Mey Icki
Sanayii'nin actigi Yeni Raki sise tasarim yarismasi, bu kimlik arayisina bir érnektir. Ehl-i
keyfin endulstri Uretimine uyarlanmasi da raki Ureticilerinin marka kimligi olusturma
cabas! icine girdigi bu doneme rastlamaktadir. Geleneksel Uretim yapisinda bulunan
biricik olma 6zelligi yerini Uretici firmalarin reklam amach promosyon uriin olarak ehl-i
keyfin dagitimina birakmistir.

4. PROMOSYON

4.1. Raki Promosyon Uriinleri

Tlketicilerin markalara iliskin kendi goruslerini olusturmak igin bilgiye hizli ve daha kolay
erisim saglayabildigi giinimizde, doygunluda ulasmis tlketiciye ulasmak icin firmalar
gesitlenen markalar arasinda belirgin duruma gelebilmek igin gesitli pazarlama
yontemlerine basvurmaktadirlar (Das,2017). Promosyon (Urinler, rekabet ortaminda
markanin mesajlarini hedef tiketiciye sunmak ve satin alma karari dncesinde tuketiciye
ulasmak icin etkili ve uygun maliyetli pazarlama yontemlerinden biridir. Promosyon,
gercek Grinin 6nlinde, tiketici ile ilk iletisimi kurandir (Carlton ve Blaise,2004).

1 Haziran 1926 tarihinde yirirlige giren yasa ile ickide tekellesmenin ilk adimi atilmis, 1
Haziran 1931 tarihinde yasa tam olarak yurirlige girmistir. Bu tarihten itibaren o6zel
sektoérin icki Gretmesine izin verilmemistir (Atilla,2004). 2003 yilinda tekellesmenin
kaldirnlmasi ve 06zel rakilarin dretilmeye baslanmasiyla toplumsal yasamin sosyal
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yonlerinde, ozellikle gece edlence hayatinda blylk bir degisimin yasanacadi, firmalarin
tanitim konseptleri icinde geleneksel raki kadehlerinin yer bulacadi, raki tiketiminin
gerceklestigi mekanlarda kullanilacak tabak cesitlerinin dahi firmalar tarafindan temin
edilebilecedi o6ngorulmistir (Zat,2002). Bu 06ngoéri gerceklesmistir, glinimizde raki
tiketiminin saglandigi mekanlarda Uretici firmalarin etiketlerinin bulundugu Grlnleri
gormek miamkindir. Basarili bir reklam kampanyasi saglamak igin, rafa kaldirilacak
drinler yerine glndelik hayatta kullanimi gercgeklesecek drinleri tiketiciye sunmak
tiiketiciye mesajin surekli iletimini saglamaktadir. Ureticilerin kullanicilara ulasmak veya
markaya badl tlketicileri olusturmak icin ihtiyag duyduklari promosyon (rlnler
tiketicilerin markayi satin almadan bilgi sahibi olmasina yardimci olmakta ve satin alma
sonrasi, Uretici firmalar hakkinda somut hatirlatmalar ile reklam yaratarak calismaya
devam etmektedir (McCarty ve Perreault,1996; Carlton ve Blaise,2004).

Uretici firmalarin sektdrdeki konumlari promosyon Uriinlerin  secilmesinde etkili
olmaktadir. Raki Uretici firmalar Tablo 2.'de belirtildigi gibi raki igin pek gok promosyon
Urini tdketiciye sunmustur. Anahtarlik, rozet gibi Grinler gorsel olarak tiketiciye hitap
ederken, bardak, karaf, ehl-i keyf, tabak gibi nesneler tlketimin gergeklestigi an

kullanilmak Gzere siniflandirilan promosyon Urinlerden olmustur.

Tablo2. Raki Uretimi Firmalar, Marka ve Promosyon Uriinleri

Raki Uretici Firmalar Marka Promosyon
Uriinleri
Anadolu Alkolli Icecekler A.S. | Anadolu Bardak, Buzluk
Raki 2000 Kovasi,
Sohbet Raki Ehl-i keyf
Antalya Yedi Bardak, Ehl-i keyf ,
Alkolla Igecekler_ A.S. Burgaz Raki Hesap Makinesi,
(Burgaz AlkollG Igkiler A.S.) Ata Raki Kibrit Kutusu,
Rakl Turka Pecetelik, Tuzluk
Elda AS Efe Raki Bardak,Bardak
Cilingir Xtra Mumluk, Buzluk
Sari Zeybek Kovasi, Cakmak,
Ehl-i keyf, Killik,
Rozet,
Mey Icki Yeni Raki Anahtarlik, Bardak,
Tekirdag Rakisi Bere, Buzluk Kovasi,
Mest Cam Suirahi (Karaf),
Kuliip Raki Cerezlik, Ehl-i keyf,
Altinbas Raki Kulltk
Izmir Rakisi Tuzluk
Yekta Raki
Kadim
Birader
Sarper Beylerbeyi Bardak, Kullik,
Beyoglu Kirdanlik, Oyun
Kagdidi
Taris-Tat Fasil Anahtarlik, Bardak,
Mercan Ehl-i keyf

Icine konulan suyun dondurulmasiyla sodutucu haline getirilen ehl-i keyf, elektrikle
isleyen sodgutma teknolojilerinin yayginlasmasina kosut olarak ortaya c¢ikmistir.
Dolayisiyla gegmis ile bagi olmamakla birlikte geleneksel bir igecek kulturliine geleneksel
bir malzeme ve Uretim yontemiyle eslik etmektedir. Raki Ureticileri de farkli malzeme ve
Uretim yontemleri ile ehl-i keyfi promosyon (riin olarak tiketiciye ulastirarak popdler
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kaltir nesnesi haline getirmistir. Boylece yerelde olusturulan, raki tiiketim adabina
uyarlanmaya calisilan bir nesne, gerek perakende gerek toptan satista
promosyonlastirilarak yayginlik kazanmistir. Perakende raki satisi ile evlere giren bu
eslikgiler, meyhane gibi toplu tiiketim mekanlarinda da raki Ureticilerinin isimlerini tagiyan
eslikci-aracilar olarak yer almaktadir. Endistri toplumlarinda populer kiltir bir endistri
haline getirilmekte, metalan kendi ekonomik gikarlarinin pesinde kosan kar gudimli bir
endustri tarafindan Uretilip dagitiimaktadir (Fiske,2010). islemeli ve ya dévme bakir ehl-i
keyf, gecmise aidiyet yanilgisi yaratmaktadir (Resim 4). Ote yandan ayni Griiniin zanaat
ile bagdastirilabilecek seramik, cam yorumlari da vardir. Ancak tanitim araci olarak
endlstriyel malzeme ve Uretim teknikleri ile yorumlanmasi ve marka kimlikleri ile
bagdastiriimasi, ehl-i keyfi endlstriyel Griin durumuna getirmistir.

Resim 4. Raki Prom yon Uriin Ornekleri (Kadiroglu,2015)

4.2. Promosyon Uriinii olarak Ehl-i keyf

Populer glgler, kultlrel metay! kulttrel bir kaynada doénustirir, onun sundugu anlamlari
ve hazlan codaltirlar (Fiske,2010). Kiltarlin tastyicisi olarak Grin, kultlrel bir boyuta
sahiptir ve yasam siresi icinde kendi kiiltirel etkilerini de ortaya koyar. Uriinler yasam
bigimlerini, yasam bicimleri de kdiltirleri degistirir. Gunlik kullanim igin tasarlanmis
artnlerin toplu Uretimi ve toplu pazarlamasi yoluyla, kilttrler dogrudan etkilenmekte ve
yonlendirilmektedir. Hedef kullanici kitlesi yalnizca ticari tiketici olarak algilanmayip, ayni
zamanda kdltlr tasiyicilarnt ve kuiltir yasaticillart olarak gorilmektedir (Vanka,1994:
Aktaran; Bayrakg1,1996). Uretici firmalar aracihdiyla, dagitimi yapilan bu drinler,
tamamlanmis, islenmesi sona ermis Urinler dedil, glindelik yasam kaynaklari, populer
kultlrin kendisini olusturmak igin kullandigi ham maddelerdir. Her tirli tiketim faaliyeti
aslinda kaltdrel bir Uretim faaliyetidir, giinkl tiketim hemen hep anlam Uretimidir. Satig
aninda, metanin dagitim ekonomisindeki roli sona ermektedir, ancak bu kez de kultur
ekonomisinde calismaya baslamakta ve glindelik yasam kultirinian bir kaynadi haline
gelmektedir (Fiske,2010).
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Resim 5. Promosyon Ehl-i keyf Ornekleri

Raki tiketiminde kullanilan nesnelerden keyfin geleneksel (retimden seri Uretime
dedisiminde ve promosyon urin olarak tiketiciye sunulmasinda, ulusal yeme-icme
kaltrimiz, kaltarin gerekliligi olarak drin kullanimlar ve ahskanlklarimiz kaynak
olusturmustur. Yerelde, geleneksel malzemeler ile dretilen bir nesnenin tiketim
aliskanhklari ile kiltirel baglarinin kurulmasi saglanmistir. Raki kilttrd ile bagdastirilan
bu geleneksel goérinimli nesne ile tiketim geleneksellestiriimis, promosyon urinler
araciligiyla da bu tiketim yayginlastiriimistir.

Ehl-i keyf'in promosyon olarak ortaya cikan ilk érnekleri (Resim 5 a, b), yerel olarak
Uretimi yapilan bakir ehl-i keyf érnekleri ile bigimsel olarak benzerlik géstermektedir.
Resim 5 c'de ise raki dreticilerinin logolarinin eklenmesi ile tim firmalara uygun
olabilecek promosyon bir rin tasarlanmistir. Raki Gretiminde tekellesmenin kaldiriimasi
ile 6zel sektorin Uretime baslamasi, rekabet ortaminda marka kimliginin bilinirligini
arttirmak amaciyla ilk olarak sise ambalaj tasarimlari sonrasinda ise promosyon olarak
sunulan aksesuarlarin tasarlanmalarini beraberinde getirmistir (Resim 5 d, e). Raki
Ureticisi firmalarin  6zel seri raki imalatlarini gergeklestirmesi, kurumsal kimlik
calismalarinin arttinlmasi ile promosyon rin olarak sunulan ehl-i keyfiin kurumsal
kimlige uygun olarak tasarlanmasi s6z konusu olmustur. Bu baglamda ehl-i keyf, yerel
Uretim bigciminden uzaklasarak endlstriye uyarlanmistir. Ehl-i keyf promosyon (rin
tasarimlari, raki Gretici firmalarin kurumsal kimliginde etkili olan sise ve bardak tasarim
yaklasimlari ile benzerlik géstermektedir (Tablo 3).

Tablo 3. Raki Uretici Firmalar, Marka ve Ehl-i keyf Promosyon Uriinleri

Raki Uretici | Marka Promosyon Uriinleri; keyf
Firmalar
Anadolu Anadolu T
Alkolla
icecekler Raki 2000
A.S.
Sohbet Raki
Antalya Burgaz
Alkollt  —
Icecekler Ata
A.S.
(Burgaz Yedi
Raki)
Raki Turka
Elda AS Efe Raki ; ,
Cilingir Xtra \ /
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Sari Zeybek

Altinbas Raki

Birader

Izmir Rakisi

Mey Icki

Kadim

Kulip Raki

Mest _ I'
Tekirdag r— -
Rakisi : J\/]

Yekta Raki

Yeni Raki

Sarper Beylerbeyi

Beyoglu

Taris-Tat Fasil

Mercan

Raki dretiminin 6zel sektdre agilmasindan sonra markalarin tanitim faaliyetlerindeki artis,
cam raki ambalajlarina yansimistir. Bununla birlikte tasarim yarismalari diizenlenmis,
siseler tasarimcilarin elinden gikmaya baslamistir. Sise tasarimlari, sonrasinda promosyon
kadeh ve ehl-i keyf'e de uyarlanmis, bdylelikle bir Grin ailesi olusturulmaya baslanmistir.
Bugin de promosyon urlnlerin sisesi ile ayni gizgiyi tasidigi cogunlukla gézlenmektedir.
Sise egemenliginde olusturulan promosyon (riin ailesinin farkli tasarimcilar elinden gikan
farkli kimlikte Grinlerine de rastlanabilmektedir. Tekirdag no:10 sisesi ve ehl-i keyfi buna
ornek verilebilir. Gamze Glven 'Tlrk icecek kdlturune iliskin bir liks yaratma iddiasiyla
olusturulan sisenin (Resim 4), ickinin damitildigi efsane 10 numarali bakir imbige atfen
ince bakir isciligi ile dekore edildigini' soylemistir (Gamze Given kisisel gorisme, 22
Subat 2018). Bununla birlikte tGrtnidn promosyon ehl-i keyf’i, bakir gériinimuinde 3 ayakli
bir bigimdir (Tablo 3).

5. SONUC

Popiler kiltirin yaraticiligi metalarin Gretiminde dedil, endUstriyel Urinlerin Uretken
kullaniminda yatmaktadir (Fiske,2010). Kullandigimiz nesnelerin her biri bir ya da bircok
yapisal unsurla badlantili olmanin yani sira teknik yapisal 6zelliklerini terk ederek bir an
once ikinci bir anlamlandirma dizeni iginde yer almaya, yani teknolojik sistemden
kiltdrel sisteme gecis yapmaya calismaktadirlar (Baudrillard,2014). Teknolojinin gelisimi
raki tuketiminde kullanilan endistriyel nesnelerin sekillendirilmesinde dnemli bir etken
durumuna gelmistir. Raki tiiketiminde yeme-igme kalitesindeki verimin artmasi ve rakinin
dzelliklerine bagli olarak gelistirilen ehl-i keyf bu nesnelerden biridir. Uriin anlambiliminin
belli bir gelisme gdstermesiyle; Grlnlerin tasidigi mesajlara verilen énem ve ilgi giderek
artmistir. Uriin artik salt kullanim yararhihdi ve kullanim islevinin bir sonucu olarak ticari
bir meta degildir. Ayni zamanda turlt kUltlrel ve sosyal olgulari, kendini saran bir deri
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gibi Urin bigiminde barindiran, kdltirin ve kimligin tasiyicisi ve yansiticisi olan bir
birlikteliktir (Bayrakci,1996). Ehl-i keyfin gecmisten geleneksel olarak geldigi imaji
kultlrin yansiticisi olarak tasarlanmis olmasindan kaynaklanmaktadir. Elektrikli sogutucu
sistemlerinin ortaya cgikmasi ile gelistirilen ehl-i keyf raki kultirinin gelismesinde ve
surdirilmesinde gigla bir rol oynamistir.

Geleneksel nesnelerin Uretiminde kullanilan zanaat isciligine uygun malzemeler,
ginimizde vyerini ya plastik gibi ancak endistride islenebilen malzemelere, ya da
geleneksel olarak da islenebilen ancak endustriyel Uretim yéntemlerinde sekillendirilmis
malzemeye birakmistir. Dedisen malzeme, UGrinin kavramsal niteligini de
déndstirmektedir (Akbulut,2009). Geleneksel Uretimi devam eden ehl-i keyfin seri
Uretime uyarlanmasi ile tGrindn temel islevinin yaninda ikinci anlam ve dahasi kullanim
alaninin farkhlasmasi gibi tasarim yaklasimlar ortaya cikmistir. Raki tiketim kdultirine
yon veren usul ve kiltirel faktérler sonucu ehl-i keyf triin tasarimini etkileyen kavramsal
ve fiziksel degisimler gergeklesmistir.

Endustriyel bir trin olarak gelistiriien promosyon nesnelerinde ve raki Uretiminde devlet
tekelinin kaldirilmasi ve 6zel sektorin Uretime dahil olmasi ile ambalajlarinda rekabet
unsuru 6nem kazanmistir. Bu dogrultuda 6nce raki ambalaji, sonra raki tiketim ritlelinde
kullanilan drinler (bardak, ehl-i keyf vb.) marka kimligine uygun promosyon Urlnler
olarak tasarlanmaya baslamistir. Ehl-i keyfin marka kimligi altinda endistrilesmesini
saglayan bu sureg ile Uretim yontemi ve malzemeye ek olarak urinun kimligi kurumsal
bir yapi kazanmaktadir. Yeni ortaya cikan bir irlin olarak malzeme ve lretim teknikleri ile
geleneksellestirilen ve yapay olarak 6zglunlik kazandirilan ehl-i keyf, promosyon Grin
olarak endustriye uyarlanmistir. Ehl-i keyf bdylece kiltirin tasiyicisi olan yerel Gretim
ozelliklerinden uzaklasarak marka kimligine uygun yeniden tasarlanmaya baslanmistir.
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