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OZET

Glnamizde tuketim yalnizca bir degere ulasma ve sahip olma degil bu olguyla birlikte
dénidsam, sardirilebilirlik, cevreye duyarlilik, sosyal sorumluluklar ve benzeri kavramlarla
harmanlanmis bir bitlin olarak karsimiza gikmaktadir. “Kendin yap” kavrami ile ortaya
cikan tasarim yontemi disik maliyetler, Gretim kolayliklari, lojistik, dagitim, sergileme,
satis gibi unsurlarin ticari avantaja dontstligla bir tasarim stratejisi olarak karsimiza
cikmaktadir. Endustri tasariminin odaginda popdler kultir ve edilimlerin yani sira reel gevre
sorunlari ve kiresel i1sinma gibi konular 6n plana c¢ikmaktadir. Bununla beraber
suardurilebilir bir gelecek igin tasarim dlslincesi, ¢evreci tasarim yaklasimlarinin, sosyal
sorumluluk bakis acilarinin ve daha bircok tasarim alanina giren ve yarinlan ilgilendiren
konularda kendini géstermektedir. Endistri tasarimi teknigi, sosyal, ekonomik boyutlarin
kesistigi cok yénli, cok uzmanlh bir ugras alanidir. Uriin tasarlama siireci icinde ortaya
ctkan bu uzmanlik alanlari ile ilgili ara kesitler tasarimin katma deder liretmede 6nemini ve
tasarimcinin  sorumlulugunu daha da belirginlestirir. Bu calismada tlketiciyi Gretim
sdrecinin bir pargasi haline getiren ve bir tasarim stratejisi olan “Kendin Yap” kavrami
cercevesinde mobilya tasarimlan incelenmekte ve slireg 6rnekler ile irdelenerek ortaya
konulmaktadir.

Anahtar Kelimeler; Uriin Tasarimi, Kendin Yap, Kullanici Odakli Tasarim, Mobilya
Tasarimi, Tasarim Stratejisi

ABSTRACT

Today, consumption is not only about reaching and owning a value, but also as a whole
blended with transformation, sustainability, environmental awareness, social
responsibilities and similar concepts. The design method that emerged with the concept of
"do it yourself" emerges as a design strategy in which factors such as low costs, production
facilities, logistics, distribution, exhibition and sales turn into commercial advantages. In
the focus of industrial design, besides popular culture and trends, issues such as real
environmental problems and global warming come to the fore. However, the idea of design
for a sustainable future manifests itself in environmental design approaches, social
responsibility perspectives and in many other areas of design that concern the future.
Industrial design technique is a multi-faceted, multi-specialized field of occupation where
social and economic dimensions intersect. Intersections related to these areas of expertise
that emerged during the product design process further highlight the importance of design
in creating added value and the designer's responsibility.In this study, furniture designs
are examined within the framework of the concept of “"Do It Yourself”, which makes the
consumer a part of the production process and is a design strategy, and the process is
presented by examining with examples.

Keywords; Product Design, DIY, User-Oriented Design, Furniture Design, Design Strategy

1.GIRIS

Tasarim olgusu, profesyonel tasarim etkinliklerinin bir islevi olarak Urlnlerin tasarimi,
Uretimi ve tiketimine iliskin bir dénginin pargasi olarak araytz kavrami etrafinda kurulu
bir yapidir. Gintimizde bu olgunun karsisinda tasarlanmis yapay dinyanin nesnelerinin
kullaniclya ulasmasi ve hayatin igine girebilmesini de kapsayan demokratik bir sirecin
pargasi olarak olusan kendin yap Urlinlerin ortaya ¢gikmaya basladigini gérilyoruz. Bu slireg
tarih boyunca insanlik tarafindan ihtiyag odakli bir bakis acgisiyla sirekli ortaya konulmus
olsa da gtlincel tasarim, lretim ve tliketim ortaminda popiler kiltirinde etkisiyle kiresel
6lcekteki surdurilebilirlik ve cevre sorunlar dolayisiyla kendin yap tasarim faaliyetleri gin
gectikge dnemini arttirmaktadir. Kendin yap tasarimlarinin dokiimante edilerek yaklasim
ve yapim adimlarinin paylasilacak mecralarin artisi da etkili olmaktadir. Sosyal medya ve
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internet ortaminin bilgi paylasim kultlrt sayesinde hi¢ olmadidi kadar hizli bir yayihm ve
uygulama egrisi de olusturmaktadir. Geleneksel anlamda Urin tasarimindan farkh olarak
kendin yap uygulamalar bir zanaat etkinligi, ejlence, maddi motivasyonlar, bir yasam tarzi
olarak sosyal ve kiiltirel 6zellikler iceren ekonomik ve ideolojik bir yaklasimdir (Atkinson,
2006). Gecmiste tasarim etkinligi olarak kendin yap etkinlikleri cok fazla ilgi odadi
olmadigini da gérmekteyiz. Bu alanda yapilmis olan akademik calismalar icerinde Attfield
(Attfield, 2000) , Gelber (Gerber, 1999), Goldstein (Goldstein, 1998) ve Sparke (Sparkle,
2010) gibi yazarlarin énemli calismalarina rastlanabilmektedir. Bu yazarlarin ilgili alani
sosyal ve kilturel bir fenomen olarak ele aldigi yazilarina ulasmaktayiz. Kendin yap tasarim
etkinlikleri, eylem olarak akademik alt yapisi olan Urin tasarimi profesyonel alanina karsi
karsi bir durus olarak kendi alt kiltiriini olustururken el emegdi ve zanaat olma 6zelliginin
disina c¢ikarak tiketim rekabeti ortaminda tasarimi demokratiklestiren ve tlketim
toplumunda bir durus niteligi sergiledigi de séylenebilir.

2. YENI TUKETICI KiTLESI VE KENDIN YAP KAVRAMININ DOGUSU

Deder yaratmada tlketici katiliminin 6nemi pazarlama kuramlarinda farkedilmis olsa da
tlketici hala baskalarinin Urettigini satin alan pasif alici olarak goérilmektedir. Yeni bir
tiketici kitlesini 6n goren ilk kisi Keltner'dir ve bu kitleyi “prosumer” olarak adlandirmistir.
“Prosumption” ise bu etkinligin adidir, Keltner bu kelimeyi ingilizce production/iretim ve
consumtion/tiketim kelimelerinin birlesiminden tlretmistir. Yani Ureten bir tlketici kitlesi
olusmaktadir. Prosumption tek bir eylem dedil, katilan kisilerin para, zaman, caba
sarfettikleri yeteneklerini konusturduklari bir siirectir. Uretici tiiketici yapim asamasina
girdileri tasnif etmek, hareket ettirmek, birlestirmek ve degistirmek gibi fiziksel aktivitelerin
yaninda planlama, dederlendirme, takip etme diizene sokma gibi zihinsel aktivitelerle dahil
olur. Bunlarin yaninda tim bu sireglerde sosyal ve psikolojik deneyimler de etkin bir
sekilde yer aldigi da gorilebilmektedir.

Akademik Odakli Arastirmalarda ‘'Kendin Yap” Konulari:

Kendin yap Pazar payinin blylUkligine ragmen akademik literatiirde bu konuya ¢ok az
deginilmistir.

- Neden tuketicilerin kendin yap etkinligiyle ilgilendikleri (Chen and Chandler 2010),

- Tlketicilerin neden kendin yap urinleri kullandiklan (Williams 2004),

- Kendin yap Urlnlerin motivasyonlari ve sonuglari (Wolf and Mcquitty 2011),

- Kendin yap projelerini basarma yetkinligi (Watson and Shove 2008) ile ilgili konularda
arastirma yapmislardir.

3. KENDiN YAP ETKINLiGI (DIY)

Tasarim literatird kaynaklarinda ve kendin yap kavrami ile ilgili olarak net bir tanim
bulunmamaktadir. Oxford s6ézlligline baktigimizda kendin yap kavramini: evle ilgili bakim,
onarim degisim gibi isleri para vererek birine yaptirmak yerine kisinin kendi basina yapmasi
olarak tanimlanmaktadir. Ancak Kendin Yap etkinliginin ginlik hayatimizda ve literatlirde
¢ok daha genis kapsamli bir alan olarak géze ¢arpmaktadir. Wolf ve McQuitty kendin yap
etkinligini ham ve yarr mamul malzemelerin veya (rinlerin kisiler igin dretme, degistirmek
ve yeniden yapilandirmak olarak tanimlarken (Wolf ve McQuitty 2011),Campbell
tuketicilerin yaraticiliklarini yeteneklerini bilgi ve becerilerini ve kendi is glglerini kullanarak
ham maddeleri yeni bir UGriin yaratmada kullanildigi bir tiketim islemi olarak
nitelendirmistir (Campbell,2005).incelenen kaynaklarda kendin yap teriminin disinda,
Kisilerin kendi yaptigi projeler (Self Made), Prosumption (Uretim-Tiiketim), Ortak yapim
(Co-Production), Kendin Gretme (Self Production) ve Zanaat tiketimi (Craft Consumption)
gibi degisik ifadelerle tanimlanmistirlar. Prosumption ifadesi Toffler (1980) tarafindan 6ne
sUrtlmustir ve dretim ve tiketim isini ayni kisinin yaptidi durumlari ifade eder.
Prosumption tek bir eylem dedildir, procuring, assorting, birlestirme, pargalar degistirme
gibi fiziksel aktivite, planlama, dederlendirme, takip etme, dlizenleme gibi zihinsel ¢cabalar
ve sosyo psikolojik bir deneyim igerir. Bkz Resim 1
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Kisiler bu slrecte girdi olarak para, zaman, caba ve yeteneklerini ortaya koyarlar. Yani
prosumption kisilerin tiketimleri icin Grinler Grettikleri bir deger yaratma etkinligidir (Xie
ve Troye, 2007). Campbell zanaat tiketimini (craft consumption) kisilerin kendi tiiketimleri
icin kendileri tasarlayip yine kendileri Urettikleri bir etkinlik olarak tanimlamistir. Zanaat
tiketicisi seri Uretilen Grinleri ham madde olarak kullanarak kendi tiketimi igin yeni
yaratilmis nesneler Uretir. Yetenek bilgi ve becerilerin birlestigi ve yaraticilik ve kendini
ifade etme ile sonuglanan bir etkinliktir (Campbell, 2005). Ortak yapim (co-production) da,
tiketici firmanin Grin yaratim slrecine aktif olarak katilir. Parcgalar birlestirmek gibi
eskiden firmalarin yaptigi islere tiketiciler dahil olduklarinda yapima ortak olurlar (Wolf ve
Mcquitty, 2011) Bir diger karsilasilan ifade ise kendin Gretmedir. Kendin Uretme (self
production) de tlketici son drinin olusumunda aktif olarak yer alir, yemek hazirlamak
veya bir mobilyay! birlestirmek gibi 6rnekler verilebilir. Kullanilan bu farkh ifadeler
birbirleriyle értlisen nokta, tiiketici katiiimi olmasi ve bir (riini veya servisi lretmek icin
bir caba harcanmasidir. Bu da gikan Grliiniin duygusal baglamda seri Uretilen fabrikasyon
Urtnlerden farkh olmasina sebep oldugu izlenmektedir.

Malzemenin sonraki yagami

Malzemenin onceki yasami

Resim 1. Malzemenin-Uriiniin énceki ve sonraki yasami

4. KENDIN YAP URUNLERIN CIKTILARI

Kisi yemek hazirlamak veya bir sandalyeyi birlestirmek gibi, Grlnler ve Grin pargalari ile
fiziksel etkilesim ve ayni zamanda psikolojik katiim gerektiren bir Gretim aktivitesi
yaptidinda bir dizi goklu algilama etkinligi olur ve birgok kisinin ve kendi Urettigi Grin
arasinda bircok kisisel bag olusur. Ayrica kisinin UGrinin yapim slrecine katilimi kendini
yeterli hissetmesini saglar. Cogu kisi kendiyle ilgili olumlu pozitif diislincelere sahip oldugu
icin, kisi ve Urin arasindaki bag Grtnin de pozitif degerlendirilmesine yol agar. Tlketiciler
kendileriyle ilgili bir sey Urettiklerinde, trtind kendileriyle iliskilendirerek, cikan trine karsi
duygusal tepkiler olustururlar (Troye ve Supphallen, 2012). Kisinin Uretim slirecinde
bulunmasi cikan Uriiniin daha olumlu dederlendiriimesine sebep olur. Uretilen riin ile
kisinin kendisi arasindaki iliskinin derecesi de dretim sirasinda harcanan cabaya ve
yaraticiiga baghdir (Troye ve Supphallen, 2012). Kendin yap etkinligi tliketicinin kendi
tlketimi icin planlama, tasarlama ve Uretim sirecglerinde bulunmasini sadlar ve tiketici
tasarimci, Uretici ve projeyi dederlendiren kisi olur, bu da Grtnin fonksiyonel dederinden
daha fazla duygusal anlamlar tiretilmesine yol acar (Wolf ve McQuitty, 2011).

Kullanicinin kendin yap dizleminde tasarim slirecine dahil olma sirecinde merkezi lye
olarak nitelik, 06zellik, dayanim, vylizey O06zellikleri, striktire katki ve birlestirici
komponentlerin malzeme ana bashgi altinda bazi olusturdugu soylenebilir. Daha sonra
uygulama asamasi gelmektedir. Bu asamada yaklasim, ihtiyag, beklenti, islev, striuktdr,
6zglnlik ve yenilik kavramlan tasarim asamasini olusturmaktadir. Bu asama yaklasim
olarak adlandiriimaktadir. Son asamada sonug asamasidir. Sonug asamasinda kullanim,
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beklenti, bigim, form gibi unsurlar Grind olusturan somut ciktilar olarak gortlebilir. Bkz.
Grafik 1

Kendin Yap Diizlemi

BAZ YAKLASIM CIKTI

Tasarim

Malzeme - Yaklasim Uriin
- Nitelik Ihtiyac - Kullanim
- Grellik Beklentl - Beklenti
- Dayamim - lglev - Bigim
- Yiizey Ozellikleri - Striktdr - Form
- Striiktiire Katki - Ozglnlik

Komponent - Yenilik

Merkezi Uye Uygulama

Sonug

Grafik 1. Kendin Yap Dizlemi ve Modilasyon Degiskenleri

5. Kendin Yapma Siireci

Kendin vyap ile ilgili galismalarin cogu son urlnle ilgili degerlendirmeler (zerine
yodunlasmaktadir. Oysaki kendin yap tek bir eylem dedil, devam eden bir siregtir.
Planlama ve tasarim asamasiyla baslar, girdilerin ortaya konmasi, birlestirme, lretim ve
gerceklestirme, sonrasinda da tiketim ile devam eder. Kendin yap Urinleri son mamul
olarak aldigimiz diger Urinlerden ayiran fark Gretim deneyimidir, bu deneyim kisiye ve
hayatina arti bir deder katar (Xie, Bagozzi ve Troye 2008). Kendin yap projeleri yiritirken
keyif, meydan okuma, tatmin ve hisran bir arada yasanabilir. Aletlerle.malzemelerle
etkilesimin keyfi, bir seyi kendin yapmanin edlencesi vardir (Watson and Shove, 2005).
Cunkul eder bir is gekici ve ilham vericiyse, edlenceli ve tatmin edicidir, insanlari gerekli
hissettirir ve hayatlarimizdaki boslugu doldurur.

Duygusal Tasanim Siireci | Kullanici Tatmininin Etkisi | Tasarlama Eylemine Katihm

ANAHTAR KELIMELER:
0ZGUNLUK  YENILIK (INOVASYON)  BIREYSEL BAKIS ACISI  KISISELLESTIRME ~ KENDIN YAPMA

|
|
|
Kullamm}t ihtiyag } YakIa;umHTasarlmH Yapim Uriin

L Yonelim

Belirleme

‘ LSomutlastlrma L Eylem ‘LUygulama ‘L Cikti ‘

Grafik 2. Kullanicinin Kendin Yap Dizleminde Tasarim Stlrecine Dahil Olma Sireci
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Grafik 1’de degdinilen kendin yap diizlemi ve modilasyon dediskenleri, kullanicinin kendin
yap surecine dahil olmasi slirecinde detaylanarak slirece etki eden eylem ve kavramlar ile
daha da detaylandirlabilir. Grafik 2’de Kullanicinin kendin yap dizleminde tasarim slirecine
dahil olma strecine baktigimizda ilk adim kullanicinin ihtiyaca yonelmesidir. Bu asama
yonelim belirleme asamasidir. Bununla birlikte yaklasim olusmaktadir. Bu asama da
somutlastirma asamasini olusturmaktadir. Kullanici eylem asamasinda tasarim etkinligini
kullanir. Ve uygulama asamasini da olusturan yapim sirecine geger. Son asamada urin
yani ciktl elde edilmis olur. Tim bu slire¢ duygusal tasarim sireci, kullanici tatminini etkisi
ve tasarlama eylemine katilm gibi durumlarn da beslemektedir. Bu noktada bazi anahtar
kelimeler de etkili oldugu sOylenebilir. Bunlar: 6zgunltk, yenilik, bireysel bakis asisi
(stbjektif degerler), kisisellestirme ve kendin yapma olarak ifade edilebilir.

Tum kendin yap slirecine mobilya 6rnegi Gzerinden bir bakis attigimizda resim 2 ‘de ifade
edilen Farkli malzemelerin dayanim ozellikleri ve kullanimda yarattiklari katma deger
tasarim ve birlestirme stirecinde 6nemli bir olgu olarak karsimiza gikmaktadir. Resim 3'te
de Farkli malzemelerin bir araya getiriimesi ile form bitlinliglu olusturulmasi tasarim
stirecinde eklektik bir etki olusmasinin 6niine gegebilmektedir. Resim 4'de Farkli
malzemelerin islev olusturacak bir formatta bir araya getirilmesi kullanilabilirligi olumlu
etkilemektedir. Resim 5'de 1ileri Dénisim (Upcycle), Yeniden Kullanim (Reuse),
Siardirdlebilirlik  (Sustainability), Kullanilabilirlik  (Usability) gibi glncel tasarim
kavramlarini destekleyen ve besleyen bir etki de olusturmaktadir. Resim 6’da Elde edilen
tasarim sonuglari dékiimante edilerek farkli kullanicilara yapim yéntemi ve uygulama siireci
ile ilgili bilgi aktararak tasarimin kalici hale getirilmesini de saglayabilmektedir.

Resim 2. Farkli malzemelerin yarattigi etkiler Resim 3. Malzeme ve Form bltinlaga
etkisi
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6. SONUC

Kendin Yap (Do it yourself) etkinligine mobilya Uzerinden oturma elemanlari 6zelinde
bakildiginda kullanicinin yapim siirecinin bir pargasi olarak yer aldigi tasarim siireci bir gok
parametreyi bir arada bulundurmaktadir. Bu parametreler igerisinde islev, ihtiyac,
6zgunlik, yenilik, bireysel bakis acisi, kisisellestirme gibi sibjektif bir ok motivasyon
bulunmaktadir. Bu motivasyonlar ayni zamanda kullanici tatmini, haz, sahiplenme ve
deneyim gibi birtakim duygusal karsiliklari da temsil ettiginden bahsedilebilir. Bu durum
tasarim olgusunun her zaman bu konuda egitim, tecribe ve deneyim sahibi
profesyonellerin elinde olmadigini son kullanici olarak tabir edilen kitlenin de tasarim
sdrecinin bir parcasi olarak duygu, distncelerinin bir yansimasi olarak kendin yap siirecinin
planlayicisi, tasarlayani ve uygulayani olabilecedini géstermektedir. Yaratici disiplin alani
olan tasarim olgusu ve tasarlama eylemlerinde kendin yap etkinligi yaraticilik, yenilik ve
O6zginlik gibi temel tasarim motivasyonlarini besleyen ve tasarim mesledinin ic
gelismelerine katki saglayacak bir bakis agisi kazandirabilecegi diistinilebilir. Kullanicilarin
kendin yap etkinligi ile malzemeye, striktiire ve detaylara farklh bir bakisla yaklasmasi
tasarim alaninda yeni ve taze bakis acilari kazandirma potansiyelini icinde barindirdigi da
sdylenebilir.
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