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OZET

Bir mekanin algisinda psikolojik etkinin var oldugu bilinmektedir. Mekan yaratim siirecinde
duyularla algilanan cgevre yaninda psikolojik deneyimlerin etkisi blyuktir. Sergileme
mekanlari izlemenin ve bilgilenmenin yani sira kullaniciyr psikolojik yonden de
etkileyebilmektedir. Nesnelerin ya da islerin sunumunun yapildigi sergileme mekanlari
muzeler, galeriler, fuarlar, madazalar ve sahneler olarak distnulebilir. Bunlarin icerisinde
moda sinirinda ise moda mdizeleri, madazalar, vitrinler ve defile mekanlardir. Hareketli
sunumla anin  yasatildigi  defileler dinamik bir sergileme mekani olarak
tanimlanabilmektedir. Sergileme mekani icerisinde kabul edebilecedimiz defilelerin
yapildigi podyumlar marka ile olan etkilesimde iyi bir érnek olarak gosterilebilir. Clnk
defilede bir an kurgusu yasatildigi icin mekanin algisal etkisi marka ile olan iletisimde ileriye
doénik izlenim yaratabilmektedir. Calismada saha taramasi arastirma yontemi segilerek
moda sektoriinde gercgeklestiren defilelerin mekéanlari ele alinmaktadir. Dinamik bir
atmosfer yaratiminda fiziksel cevre parametreleri araciliiyla mekandaki gérsel, isitsel ve
kokusal 6zelliklerin psikolojik bag kurumuna olan ifade yaratim etkisi incelenmistir. Defile
mekaninin duyusal algisinin yaratiminda sergileme tekniklerinin gevresel faktorler ile olan
iliskisi analiz edilmektedir. Boylelikle fiziksel cevre parametrelerinin modadaki nitelik ve
niceliklerin dinamik sergilemeler ile duyusal algi yaratimiyla defile mekan tasarima dahil
edildigi arastirnlmistir.

Anahtar kelimeler: fiziksel cevre, sergileme tasarimi, moda, sahne, podyum

SUMMARY

It is known that there is a psychological effect in the perception of a space. In the process
of space creation, besides the environment perceived by the senses, the influence of
psychological experiences is great. Exhibition spaces can affect the user psychologically as
well as watching and being informed. Exhibition spaces where objects or works are
presented can be thought of as museums, galleries, fairs, shops and stages. Among them,
on the border of fashion, there are fashion museums, shops, showcases and fashion show
venues. Fashion shows, where the moment is kept alive with a moving presentation, can
be defined as a dynamic exhibition space. The podiums where fashion shows are held,
which we can accept within the exhibition space, can be shown as a good example of
interaction with the brand. Because a momentary fiction is kept alive in the fashion show,
the perceptual effect of the space can create a forward-looking impression in the
communication with the brand. In the study, the venues of the fashion shows in the fashion
sector are discussed by choosing the field survey research method. In creating a dynamic
atmosphere, the expression creation effect of visual, auditory and olfactory features on the
psychological bond institution was examined through physical environmental parameters.
The relationship between exhibition techniques and environmental factors in the creation
of the sensory perception of the fashion show venue is analyzed. Thus, it has been
researched that physical environmental parameters, quality and quantity in fashion are
included in fashion show space design with dynamic displays and sensory perception
creation.
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GIRIS

Mekan ylzeylerin sinirlandiriimasiyla olusan ¢ boyutlu bir hacimdir. Bu hacim somut
elemanlarin yani sira soyut olarak duyu organlan ile de algilanabilmektedir. Boylelikle
fiziksel cevre kendini algilatabilen tim parametrelerle taniml hale getirmektedir. Mekan bu
asamada kullanicisi ya da kullanici gruplar igin 6zellestirilmektedir. Bir blitiin olarak fiziksel
cevre fizyolojik ihtiyaclari mekan sinirinda karsilayarak bireylerin eylemine bircok algisal
boyutla destek olmaktadir (Altuncu, 2016). Fiziksel cevrenin kontrolli bir sekilde
planlanmasi ile 6zellestirilen mekanin konfor kalitesini artirmakta ve psikolojik deneyimini
de gelistirmektedir. Mekani bireyler cesitli ihtiyaclarini karsilayan cok boyutlu bir zemin
olarak disunuldaginde sergileme ihtiyaclarini karsilayan ticari ya da ticari olmayan her
mekanda fiziksel cevrenin planlanmasi gerekmektedir. Cesitli nesnelerin sunuldugu
mekanlar algl tasvirinde 6énemli bir rol Gstlenmektedir. Cevre ve nesneleri sergilenmek,
satis yapmak, bilgilendirmek, kesif edilmesini saglamak ve icglidisel arayisi tamamlayan
bir yéntem olmaktadir (Lorenc vd., 2007). Ozellikle satin alinabilen Griinlerin bireyleri
cezbetmesi, st hikayesi ile psikolojik istegi memnun edecek sekilde sergilenmesi daha da
onemli olmaktadir. Clinkl birey sadece Urlnler ile degil Grinldn o ortamdaki sergilemesiyle
cok yonla iletisim kurmaktadir.

Tlrkiye Cumhuriyeti Ticaret Bakanhdi'nin yayinladigi Tuketici Profili ve Biling Dizeyi
Arastirma Raporu (2018)’e gbére tuketim eyleminde bulunan tlketiciler cevresel ve igsel
faktérlerden énemli oranda etkilenmektedir. Bu faktérlerin tiiketicilerin o anki eylemlerini
yonlendirici etkiye sahip oldugu belirtmektedir. Tlketici bireylerin davranislarinin
Olcilmesinde cesitli dinamiklere gére muidahale edilebilmektedir. Bu veriye dayanarak
kullanicilar sergilemede duyular araciligi ile iletisime gecebilir. Mekan tasarimin algisal
etkisi ile konfor yaratilabilmektedir. Ozellikle ticari sergilemeye destek sadlayan mekanlar
ile kullanici arasinda olumlu iletisim kurulabilmektedir. Mekanin farkl sartlara dayanan
yapisal bir arka fon olarak ortak hedefi iletisim saglamaktadir (Lindheim, 1985). Cevresel
faktorlerin kontrol edilerek sergilemede tasariminda butlnsel bir anlatim aracilidi ile
gerceklesebilmektedir. Sergilenen rin, Urinidn hedef kullanicisi, hedef kullanicinin
istekleri, Grindn Gst markasi ve sergileme ortami ile harmanlanarak planlanmis tutarl bir
kurgu, mekan tasarimi ile yapilabilmektedir.

Satin alinabilen marka kimligine sahip Urtnlerin sunuldugu sergileme mekéanlarinda ilk
izlenim yaratildigi icin gUgli bir tasvir olusturmak hedeflenmektedir. Bu bakimdan mekanda
Urtn sergilenirken markanin verdigi felsefe de algisal parametreler yardimiyla
sergilenmektedir. Modanin tiketim hizi, sosyal ve psikolojik ihtiyaglari mimari-ic mimari
boyutlarindaki dinamik akistan dolayr calismada ele alinmaktadir. Moda sergileme
mekanlari; madazalar, vitrinler ve defile mekanlar gibi 6érneklerle gesitlenebilir. Dinamik
bir sergilemenin yapildigi defile mekanlari sergilemede 6nemli bir gorev Ustlenmektedir.
Moda defilelerinde kurumsal imajin fiziksel cevre parametreleri aracilidiyla mekan
tasarimina yansitildiginda tlketicilerin marka ile olusacak bag kurumundaki etkinin arttigi
bilinmektedir. Ayrica defileler yalnizca bir Grlin gésterim yapmazken triiniin moda degerini
bireye aktaran kopri goérevindedir (Xiaohan,2016). Cunki bu mekanlarda tasarimlar
mankenler yardimiyla sunulurken, markanin verdigi felsefe hareketli bir an yaratimiyla
sunulur. Gergeklesen devinimle kullanici kitlesi gevresel parametrelerinin yardimiyla
duyusal iletisime girmektedir. Anin yasanmasiyla boyutsal bir algilama gergeklesir. Bu
gerekgeyle fiziksel gevre faktorleriyle defile mekan tasarimindaki duyusal etkinin tespit
edilmesi calismanin arastirma sorusu olarak ele alinmistir. Bu amag dogrultusunda moda
sektdriindeki markalarinin tercih edilebilir olmalarn igin Urin ve marka felsefesinin
sergilendigi  defile mekanina  kurumsal-marka kimliklerinin  yansitiima  sekli
arastirlmaktadir. Nitel arastirma ydntemlerinden saha taramasi arastirma yontemi
secilerek moda markalarindan ele alinan érneklerle defile mekanlari incelenmis, gevresel
faktorlerin sergileme mekan tasariminda nasil kullanildigina ulasilmaktadir.
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TEMEL TANIM VE KAVRAMLAR

Insanoglunun yasamdaki varhiindan beri ihtiyaglari ve o ihtiyacglarina gére planladigi
gereklilikler bulunmaktadir. Bu gerekliliklerinden biri olan mekan, insanin yasamdaki
fizyolojik temel ihtiyaclarini ve diger psiko-soyal ihtiyaglarini karsilamaktadir. Yasam somut
ve soyut algilanabilen sinirliliklarla olusmaktadir. Iginde bulundugumuz ortami
algilayabildigimiz sinir fiziksel cevredir. Gozle gérmenin elle tutmanin haricinde diger duyu
organlan ile kavrayabildigimiz ve onu tanimlayabildigimiz parametreler fiziksel cevreyi var
etmektedir. Bu paralellikte fiziksel cevreyi olusturan parametreler; gorsel, isitsel, termal
ve kokusal parametreler olarak siniflandirilabilir (Altuncu, 2016). Bireylerin davranislarina
gore planlanan mekanlara bu parametreler dahil edilmektedir. Mekan ihtiyaca karsilik gelen
islevsel bir gevrede g6zimlenmektedir. Ayrica bu gevrenin bireyin duyusal organlari ile
kavrayabilmesi ve ona konfor sadlamasi gerekmektedir. Islev ve konforun sadlanmasina
ek sosyal ve psikolojik ihtiyaclari da karsilayabilmektedir. Clinkl insanoglu duyusal yonu
olan bir varliktir. Icerisinde bulundudu ortami algilayarak onu tanimlayan bilen ve
ortamdaki diger bireylerle iletisim kurabilen bir arag olarak fiziksel ¢cevre insanoglunun
yasamini sekillendirmektedir (Barthes, 1993). Bu bakimdan birey ve mekanin bir bitiinsel
yapida olmasi gesitli mimari-ic mimari mekanlari olusturmaktadir. Cesitli ihtiyaca gore var
olan mekéan alternatiflerinden biri de sergileme mekanlar, fiziksel gevredeki ortam
bilesenlerini kendi tasarimlarina dahil etmektedir.

Sergileme herhangi bir varligin gosterimi, sunumudur. Tirk Dil Kurumu sergilemeyi teshir,
ekspozisyon kelimeleriyle de ifade edilmektedir. Hacimsel siniri belli olan bir zeminde ya
da tanimlanabilen mekan o6lgedinde gosterim gergeklesmektedir. Bu bakimdan tasarim ve
sanat disiplinleri icinde dnemli profesyonellik gerektiren sunum c¢ézimleri olusmaktadir.
Sergileme 6lgedi kliglk bir yliztk gibi mikro boyuttan kliglik bir sehir gibi makro boyuta
kadar degisebilen, gecici ya da kalicl slreli olarak ortamda hikaye anlatim yontemidir
(Locker, 2013). Tipki Fransa’nin Paris Sehri ile ikoniklesmis Eiffel Kulesi fuar icin sergilenen
bir gegici yapi olarak yapildigi gibi o6lgek boyutlan farklilasabilmektedir. Temelinde
sergilenen nesneyi net bir sekilde izleyiciye géstermek, gosterirken de gevrenin 6zellikleri
ile harman hikaye anlatimi olusturulmaktadir. Sergileme mekanlari miuzeler, fuarlar,
madazalar, galeriler, pazarlar gibi gesitlendirilebilir. Bu asamada nesnelerin sergi amaci
dogrultusunda bulundugu ortam ve kendi 6z nitelik-niceliklerine goére farklilasmaktadir.
CunklU satin alinabilen nesneler bir Grin olmakta ve ticari karari ydnlendirici etkide
olmalidir. Bunun icin Urtnleri her ne kadar basarili icerikte ve siluete sahip olmasinin yani
sira deneyim sadlayacadi avantajlarla fark edilmektedir. Deneyim Uriin ve Grlnldn cevresi
ile baglantihdir. Cevrenin ozellikleri Grinin algl kalitesine etki yapabilmektedir. Bu
bakimdan sergilemede ortam bilesenleri ile planlanmaldir.

Gegmisten gunimize bireylerin nesneleri satin alma hedefleri dogrultusunda gostermek
ve ticari akisi saglamak amaclariyla ortam dizenlemelerine gidilmistir. Ticari olarak satin
alma niyetleri, tlketim hizi, pazarlama hedefleri ve Urinlerindeki kimlik degerleri
bakimindan moda sektérindeki sergilemeler énemli bir strateji olusturmaktadir. Ticari
eylemi o an gergeklestirmese bile eyleme ivme kazandiracak moda miuizeleri ve hariciden
kalan madazalar, vitrinler, showroom’lar, dijital platformlardaki tim igerik zeminleri gibi
arint ve kendi moda marka dederini g6sterebilen her alanda goérulmektedir. Mekan
sininnda Urdnlerin canli olarak sergilenmesi kullanici bireylere etkili bir deneyim
olusturmaktadir. Bu paralellikte bir tGrin ve Urinin marka dederini, konseptini, hikayesel
cevrede dinamik bir sekilde gosterdigi icin defile mekéanlari 6nemli sergileme alanlarindan
biridir.

Defile, moda sovu ya da moda gosterisi olarak Tirkge literatlirde goérilmektedir. TDK'ya
gore giyim Grlnlerini tanitmak amaciyla mankenlerin gergeklestirdigi gosteridir. Ayrica
izleyiciler icin modaya ait Grlnlerin kumas hareketleri, materyallerini, renk ve dokularin
isikla olan iliskisini tiyatro oyunu gibi gbésteren organizasyonlaridir (McAssey ve Buckley,
2013). Ticari sergileme igerisinde olan defile organizasyonu Uriinlerin moda mali ve sosyal
dederini aktarma hedeflerindendir. Devaminda marka tercih edilme oranin artabilmesi igin.
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Bu nedenle Grinlerin yani sira sergilemenin yapildigi mekanlar énemli bir anlatim goérevi
Ustlenmektedirler. Moda alaninda Grin satisi yapan markalar sahip oldugu mekéanlarda
dranlerini ve st kimliklerini sergilemektedir. Satin almaya katki saglayacak gesitli
planlamalarda Uriinin moda dederini kavranabilmekte ve ylkseltebilmektedir (Kotler ve
Armstrong, 2008). Bu bakimdan drinler sergilenirken markanin verdigi felsefe de
kavranabildigi icin sergileme mekanlarinin tasarimlari 6énem kazanmaktadir. Moda
markalarinda sergileme mekanlari; magazalar, vitrinler ve defile mekanlar gibi 6rneklerle
cesitlenebilir. Dinamik bir sergilemenin yapildigi defile mekanlan sergilemede 6nemli bir
gorev Ustlenmektedir.

Defileler artnlerin nasil kombinlenecedi, nasil kullanilacagina dair cevredeki fonda
tanitilmasidir (McAssey ve Buckley, 2013). Defile mekan tasarimina fiziksel cevre
parametrelerini dahil ederek modanin profesyonel Ust kimligi kullanicilara algilatilabilir.
izleyicilerin bilincaltlarina sergilenen Griinler ve Griinlerin tist marka degderlerini iletmek igin
bicim, alan, ylzey, malzeme, 1sik ve ses gibi dgelerle ileti gonderecek bir atmosfer
olusturulmaktadir (Locker, 2013). Defile mekaninda ani deneyimleyerek marka kimligi
anlasilabilir ve duyusal ydnden kavranarak kullanicilarin marka tercihindeki iletisimi
iyilestirilebilir. Ayrica sergileme mekani marka ve kullanici arasinda iletisim saglarken
fiziksel cevrenin mekanla sagladidi iletisim olumlu motive edilebilmektedir.

Duslinsel eylemi yonlendiren algisal faktér mekana yansitilmakta ve mekan araciligi ile
marka hakkinda olumlu bir izlenim gerceklesebilmektedir. Mekdn ve birey birbiriyle
etkilesimde olan unsurlar oldugu igin markalar sundugu Urtnleri ve yasam felsefesini algisal
parametrelerin araciligiyla mekana yansitmaktadir. Mekanin verdigi duyusal etkiler
yardimiyla bireylerin markayla vyapici bir iletisimi gergeklesebilir. Sergileme izleyici
bireylerin, fiziksel, duygusal ve estetik ihtiyaglarini kavrayarak bilgilendirici ve eglenceli
hedeflerle gevresel parametreleri tasarlamaktadir (Locker, 2013).

Atmosfer ilk olarak beden ve duyu organlar ile deneyimlenmektedir. Su, 1sik, renk, sicaklik,
koku gibi soyut duygu karsiligi olan iceriklerle cesitli fiziksel reaksiyonlarla tasarim
disiplinleri icerinde var olmaktadir (Barr, 2013). Kimligin yansitiimasinda somut ve soyut
elemanlardan yararlanilarak hedef kullanicl kitlede gorsel tasvir olusumu gerceklesebilir.
Marka mekani olusturulurken mekéanin algilanmasini belirleyen fiziksel cevre parametreleri
markanin algilanmasini destekler. Cevredeki hava, kokular, sesler, renkler, malzemelerin
ozellikleri, kokular, formlar gibi 0geler bireylerin eylemlerini ve duygulari hareket
ettirmektedir (Zumthor, 2005). Gorsel, isitsel ve boyutsal parametreler araciligiyla
mekanda marka Ust kimligi mekanin tasarimina yansitiimaktadir. Sergileme mekanlari
tiketicileri satin alma davranislarina yardimci olacak ve sergilenenleri net, odaklayan
atmosferde tasarlanmalidir. Ayrica dinamik ¢evrenin psikolojik konforu da distnulmelidir
(Kotler ve Armstrong, 2008). Boylece markanin verdigi yasam kultlrd kullanicilarda
duyusal bir etki yaratarak ic mekanda bir iletisim gergeklesebilir.

Ele alinin fiziksel gevre, sergileme, defile sininndaki literatirlerdeki tanimlamalar ve
kavramlar mekan tasarimiyla olan iliskileri neticesinde tasarim eylemi ile pozitif bir iletisim
sadlanabilmektedir. Mekanin dili ile kullanicilarin defile organizasyonlarinda markayla
gergeklesecek iletisimde katki sagladidi ifade edilebilir. Bu gerekgeyle moda endistrisindeki
markalara gore dediserek hedeflenen kullanici kitlesine Grin aracilidi ile verilen yasam tarzi
kendi moda 6z kimlik dedgerleriyle ic mekanlara yansitilmaktadir. Mekanda kullanilan
gevresel faktorler markanin kimligi dodgrultusunda tasarlanarak bireylere psikolojik ve
fizyolojik konfor agisindan olumlu sergi izlenimi kazandirabilmektedir. Bu dogrultuda moda
sektoriindeki markalarin kurumsal kimliklerinin sergileme mekanlarinin tasarimindaki
duyusal etkisi ic mimari agisindan énemli olmaktadir. Calismadaki gikarimlar neticesinde
fiziksel cevre parametrelerinin  mekan tasariminda kullanilmasiyla avantajlar
saglanabilmektedir.
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ARASTIRMA STRUKTURU

Arastirmada nitel kapsamdaki alan arastirmasi yontem olarak secilmistir. Fiziksel gevre
parametrelerin dinamik sergileme mekéani olan defile mekanlarina yansimasi galismanin
siniridir. Bu sinirda temel tanim ve kavramlarda belirtilen fiziksel ¢evre parametreleri,
dinamik sergileme mekanlarinda kullanimi ve moda marka kimlikleriyle olan iliskisine
deginilmektedir. Gorsel, termal, kokusal ve isitsel parametrelerin moda marka kimligi ile
defile mekan tasariminda nasil kullanildigi érnekler Gzerinden analiz edilmektedir. Her bir
faktor icin moda sektoriindeki taninirhk, Grin-marka bilinirlikleri ve mekansal
stratejilerinden dolayi dért marka secilmistir. Gorsel parametre icin Bottega Veneta, termal
parametreler igin Balenciaga, kokusal parametreler icin Jacquemus ve isitsel parametreler
icin Burberry markalarinin defile sergileme mekanlari incelenmektedir. Her ne kadar fiziksel
gevre parametreleri bir bitlin olarak mekan atmosferinde var olmasina karsin defile
organizasyonlarindaki sergileme konseptlerinden dolay! éne cikan bir parametrenin daha
baskin sekilde kullanildigi goriilmektedir. Calismadaki parametrelerin bircogu ayni gevrede
algilansa bile, baskin olan parametrenin sergileme mekan tasarimindaki kullanimi 6rnek
secilen marka defilesi Gizerinden pekistiriimesi amacglanmaktadir.

Sekil 1’'de arastirma striktlri gosterilmistir. Fiziksel cevre faktdrlerinin dinamik sergileme
mekan tasarimda kullanilmasiyla dort parametre ve dért moda markasinin kimlikleri ile
iliskilendirilip gergeklestirdigi defileler 6rnek okumalar Gzerinden arastirilip, regresyon
kurularak sonuca gidilmektedir.

Nitel
Dinamik Sergileme Mekan Tasarimi

Fiziksel Cevre Faktorleri

7 E N

Gorsel Termal Kokusal Isitsel
Parametreler ||Parametreler || Parametreler | | Parametreler

Regresyon

SONUC

Sekil 1: Arastirma Striktird (Yazar tarafindan olusturulmustur)

GORSEL PARAMETRELER

Gorsel parametrelerin sergileme mekan tasarimina yansimasinda Bottega Venera markasi
ele alinmistir. Marka 1966 yilinda Italya’nin Vicenza sehrinde kurulmus, deri moda
aksesuarlari ve giyim UrlGnleri Gretmektedir. Bottega Veneta bay-bayan moda Grlnlerinde
marka kimligini kitlesel, sanatsa,| cinsiyetsiz kavramlarla yapilandirmaktadir. 2000li yillar
itibariyle marka tercih edilmelerinde 6nemli stratejiler gértlmektedir. Bu stratejilerden biri
de 6zellikle son yillarda gergeklestirdigi defile organizasyonlarindaki sergilemelerdir.

Bottega Veneta’nin 2023 ilkbahar yaz defilesinde g¢evresel faktdorlerden gorsel
parametrelerin mekan tasariminda yogun bir sekilde kullanildigi gériilmektedir. Italyan
mimar Gaetano Pesca tarafindan defile mekéani tasarlanmistir. Brit ve karanlk
atmosferdeki bir depo igerisinde, zemine epoksi uygulanarak renk havuzlan
olusturulmustur. Mankenlerin sunumunu izleyecek izleyiciler igin sade kitlesel forma sahip
400 adet oturma elemani vyerlestiriimistir. Her birinin rengi ve desen c¢izimleri
farklilastirarak her bireyin birbirinden olan 6zglin farkina, gesitliligine gonderme yaparak
vurgulayici bir konsept betimlenmistir. Sergilemedeki plastik igerikli malzemeden
olusturulmus oturma elemani olan sandalyeler defile sonrasinda Design Street Miami‘de
satisa sunularak ticari bir hedef de dusUndlmustir (Parkers, 2022). Sergilemeyi
izleyenlerin oturma ihtiyacini karsilayan bu elemanlarin ayrica sanatsal siluette, ticari
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sekilde islevlendirildigi gorilmektedir. Sekil 2 ve 3'te Bottega Veneta’nin gorsel
parametreleri yodun bir sekilde kullaniimasiyla tasarlanan sergileme mekani
gosterilmektedir.

Gorsel parametreler goz organimizla algilayabildigimiz her seydir. Nesnelere ait renk, form,
sekil, parlaklik, malzemelerin ylzeysel 6zelliklerini gérmemizle onlarin hakkinda bir ifade
olusmaktadir. Tasarim eylemi ile bu ifadeler 6zellestirilebilmektedir. Oden (2022),
mekanda gorsel parametreler ile olusturulan grafiksel anlatimlar goérsel estetik konfor,
0zgln kimlik kazandirmasiyla duygu ve dusiince etkileyebildigini vurgulamaktadir. Bu
paralellikte Bottega Veneta marka kimligindeki sanatsal, cinsiyetsiz kitlesel yaklasimlar
giyim Grdnlerinin tasarimina yansidigi gibi defile mekan tasarimina da yansididi
gorilmektedir.

Sekil 2 ve 3: Gorsel parametrelerin sergileme mekaninda kullanimi (URL1)

Gorsel parametrelerin renk, form, sekil gibi 6gelerin betimsel 6zellikleri ile olusturulmus
mekandaki sergilemede dinamik etki Sekil 1 ve 2'de gérilmektedir. Mankenlerin kavisli bir
oturma dlizeni icerisindeki hatta ylrimesi, zemindeki, sanatsal grafik anlatim, izleyicilerin
konforlu ve o6zellestiriimis tasarimdaki sandalyelere oturtulmasi ile etkileyici canh sunum
gerceklestirildigi gorilmektedir. Marka giyim Urltnlerindeki cinsiyetsiz Usluplarla mekanin
renkli siddetli yapisi bir kontrast olusturarak sergilenenleri daha da 6n plana gikarmaktadir.
Defile organizasyonlarinda muzigin, aydinlatmalarin, termal konforun butin bir sekilde
planlanmasiyla sergilemedeki gorsel atmosfer desteklemektedir. Tim bu bitinsel
yaklasimlarla planlanmis defilede dinamik bir sergileme atmosferi yaratilarak mekan
araciligi ile akilda kalici, duyusal olarak estetik bir haz saglanmis etkili sunum gergeklestigi
gorilmektedir. Boylelikle fiziksel cevre parametrelerinden biri olan gorsel faktoérle
tasarlanan mekanin fizyolojik konforu ve psikolojik motivasyonu saglanmistir.

TERMAL PARAMETRELER

Termal parametreler ile olusturulan sergileme mekani icin Balenciaga markasi ele
alinmistir. 1918 yilina dayanan, Cristébal Balenciaga tarafindan kurulmus Paris merkezli
moda markasidir. Bay-bayan moda giyim ve aksesuar Grinlerini kimliksiz, nétr, liks sokak
stili kavramlariyla tasarlayarak satisa sunmaktadir. Tasarim felsefesinde sira disi, derin
ifadeler yaratan form ve malzeme odakli hedefi bulunmaktadir. Son yillarda tnli isimlerle
yapilan is birlikleri, dijital platformdaki girisimleri gibi kendini tasvir eden pek gok alanda
ismini duyurmaktadir. Mimari-ic mimari tasarim yaklasimlari Balenciaga’nin temsil
hedeflerinden birini olusturmaktadir.
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Paris Moda haftasi kapsaminda sunulan 2022 sonbahar kis koleksiyonu igin kar kapl kutup
atmosferi olusturulmustur. Defile mekani Sub Mimarlik stidyosundan Niklas Bildstein Zaar
tarafindan tasarlanmistir. 360 derecelik tam dairede bir kapali mekan ve bu sinir iginde
dair seklinde kapali fakat dis atmosfer kurgulanmistir. ic mekan ve dis mekan siniri daire
hattindaki kivrimh cam ile kapatiimistir. Marka sosyal ydnden kiresel iklim krizine ve
Ukrayna savasina bir yorum olarak makineler ile yapilan kar firtinasi yaratilmistir. Hava
sartlarinin gitgide kétiye giderek siddetin atmasi ile sunum es zamanl ilerlemektedir.
Uriinlerin sergileyen mankenlerin kar tizerinde zorlu hava sartlarinda titreyerek yiriimesi
ile dinamik bir koleksiyon sergilemesi yapilmistir (Parkes, 2022). Balenciaga marka kimlik
degerleri ve sosyal olarak ele aldigi konular giyim Urinlerindeki sunumda termal
parametrelerin gergek etkisi ile dinamik bir sergileme gercgeklestirdigi Sekil 4 ve 5'te
gorilmektedir.

e r Sua

' Sekil 4 ve 5: Termal parametrelerin sergileme mekaninda kullanimi (URLZ) A

Sekil 6 ve 7: Termal parametrelerin sergileme mekaninda kullanimi (URL2)

Termal parametreler ortamdaki hava kosullarinin 6zelikleridir. Sicaklik, sogukluk, nem,
rizgar, yadis gibi 6zellikler bedensel olarak algilanmaktadir. Bedenimizdeki deri insan
viicudunda hemen her yerini kaplayarak deri Uzerindeki elementler ile dokunma ve
hissetme algilariyla beyine iletiler géndermektedir (Lindstrom, 2007). Bedenimizle termal
Ozellikler algilanarak konfor saglanabilmektedir. Havanin o6zellikleri ilettigi doneler ile
kavranabilmektedir. Termal parametreler cevredeki dogal 6zellikler olabildigi gibi yapay
olarak mudahale edilebilerek bireylere ve mekan ihtiyacina goére planlanabilmektedir.
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Ozellikle sergilemelerde konsept bir anlatim gerceklestirdii icin mekéanda
belirginlestiriimektedir.

Balenciaga kis giyim Grinlerinin malzeme 6zelliklerini ve sosyal ydnde mesaj vererek zorlu
hava sartlarini moda kimlik dederleriyle bitlinlestirmektedir. Gercek yasamdan bir an
deneyimi sunarak mankenler lizerinde ve gercek bir ani mekan platformunda izleterek etkili
bir anlatim yarattigi gérilmektedir. Sergileme mekanindaki izleyicilerin oturacadi alan isisal
olarak konforlu ve izlem yerine odak saglamak amaciyla karartilmistir. Makineler ile yapilan
kar, firtina devinimi aydinlik bir atmosfer ile orta merkezde konumlandirarak sunumu canl
kilmaktadir. Markanin kimlik dedgerinde cinsiyetsiz nétr anlatim mekanin genelinde hakim
olup mankenlerin zorlu atmosfer sartlarindaki gergekligi Grlinler ile sergileyerek bir devinim
yaratiimistir. Boylelikle mekan tasariminda termal parametrelerin yogun ve etkili bir sekilde
kullanilmasi ile dinamik sergileme gerceklesmistir.

KOKUSAL PARAMETRELER

Kokusal parametreleri dahil edilerek tasarlanan sergileme mekaninda Jacquemus markasi
ele alinmaktadir. Simon Porte Jacquemus tarafindan 2009 yilinda kurulan Fransa, Paris
merkezli markadir. Moda giyim ve aksesuar alaninda bay-bayan Urinleri dodal drape
formlari, organik kumaslar, deri malzemeler ile harmanlayarak insan bedenini feminen-
maskulen, yalin ve yerel bir siluette yorumlayarak marka kimligini olusturmaktadir. 21.
ylzyil sehir hayatinin yogunlugu karsi Grtnlerindeki dogal icerikleri ve 6zlenmekte olan
yerel yasami kurgulamaktadir. Bu kurgulamalar Jacquemues markasina ait UGrlnler
haricinde cgesitli mekanlarda da betimlenmektedir. Defile organizasyonunda marka kimligi
dogdal cevre ile mekan olusturarak dinamik bir sergileme yapilmaktadir.

Kokusal faktorlerin belirgin igerikte kullanilmasi Jacqguemus 2020 ilkbahar yaz sergileme
mekaninda gorilmektedir. Gliney Fransa Valensole’daki lavanta bahcesi lGizerinde sergileme
mekani kurulmustur. Marka kimligindeki dogal igerik kavramlari paralelinde gevre ile uyumlu
minimum sinirda dizenlenmistir. Le Coup De Soleil olarak isimlendirdigi moda giyim
koleksiyonunu, toprak zeminden ytkseltilmis 500 metrelik bir podyum U(zerine neon pembe
renk kaplama yapilarak bay-bayan mankenlerin ytritilmesiyle bir sergile yapiimistir (Davis,
2019). Sekil 8 ve 9'da Jacguemus marka kimliginin dogal cevreye bagh kalarak diizenledigi
lavantalar arasindaki sergilemede koku parametresinin kullandigi gérilmektedir.

Sekil 8 ve 9: Kokusal parametrelerin sergileme mekaninda kullanimi (Yazar arslvi

Koku parametresi dodal ve yapay igerikle ortamda bulunabilmektedir. Burun organimizla ortam
havasinda kaynaktan yayilmis igeriklerin 6zellikleri kavranabilmektedir. Koklamanin devre disi
kalmasinin imkansiz oldugu, akilda kalicilikta ve imgelemede etkili bir duyu oldugu
bilinmektedir (Lindstrom, 2007). Bahgedeki lavantalarin baskin kokusu ile marka kimligindeki
kavramlar butlnlestirilerek bir sunum planlanmistir. Jacquemus’un dodal igerikleri ve yerel
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form siluetlerini kavranabilmesi igin dogal bir gevrede sergileme hedeflenmistir. Marka kimligi
ve moda giyim koleksiyondaki konsept lavanta rengindeki ortak payda olan pembe renk
kokunun somutlastinimis bir temsilidir. Cevrenin dogal yapisini bozmadan, bitkiler arasi bosluk
aksinda, pembe renkteki platform Uzerinde mekansal bir gecit olusturuldugu goérilmektedir.
Glnese karsi konfor saglamak icin aksamistii saatlerinde gergeklestirilmistir. Izleyiciler bu
dogal atmosfere uyumlu olarak masif ahsaptan yapilmis banklarda oturtulmustur. Lavantalarin
kokusu yodun olarak algilanirken marka ve kokunun somutlamasi cizgisel platform ile dinamik
sergileme vyapildigi gorilmektedir. Boylelikle kokusal parametrelerin sergileme mekan
tasarimina kokusal algilanarak ve somutlastirarak kullaniimakta, izleyicilere duyusal etki
dizeyi yuksek bir sergi izlemi vermektedir. Koku duyusundaki etki ile sergileme mekaninda
motive edici bir atmosfer tasarlanmistir.

iSITSEL PARAMETRELER

Isitsel parametrelerin sergileme mekanina yansimasi érnek incelmesinde Burberry markasi ele
alinmaktadir. Thomas Burberry tarafindan Ingiltere’nin Londra sehrinde 1856 yilinda kurulmus
moda markasidir. Bay-bayan, cocuk giyim ve aksesuar Urinlerini yalin, cagdas ve minimal liks
kavramlariyla tasarlayarak satisa sunmaktadir. Ingiliz kareli deseni kendi degerleriyle
harmanlayarak olusturugu gorsel kimlige sahiptir. Marka taninirlik hedeflerine mimari-ic
mimari yaklasimlar ile de katki saglamaktadir. Burberry kimliginin Grtnlerle sunuldugu defile
mekanlarinda da bu yaklagim gortlmektedir.

Cevresel faktorlerden biri olan isitsel parametrelerin temel alinarak mekan tasariminda
kullanildigr Burberry 2020 ilkbahar yaz defilesinde gorilmektedir. Markanin kreatif direktora
Ricardo Tisci tarafindan hazirlanan moda koleksiyonunda ve sergileme mekaninda butlinsel bir
konsept calsilmistir. iIngiliz Victroia déneminin imgeleri caddas marka kimligi ile
harmanlanarak Urlinlere aktariimistir. Victoria ddnemi miuizik aleti gramafon hem form hem de
ses kaynadi olarak Urinlerin sergilendigi mekanin tasarima dahil edilmistir. Marka kimligindeki
degerler gramafon formundan uyarlanarak yapilan gagdas heykelsi anit temsilinde mekanin
ortasinda konumlandinimistir. Bu plartform {stiinde giyim Urlnlerini sergileyen mankenlere
Dj William Djoko'ya ait pop ve dubstep miuzikler sergileme esnasinda eslik etmektedir
(Mecadinisa, 2019). Mekanin merkezine yerlestirilen ses kaynaklarindan cikartilan seslerin
etkili ifadesi ile dinamik bir sergileme gerceklestirildigi Sekil 10 ve 11’de gorilmektedir.

Sekil 10: Isitsel parametrelerin sergileme mekaninda kullanimi (URL3)

Isitsel parametreler kulak duyu organimizla cevrede algilanabilen her seydir. Havanin,
nesnelerin, dodadaki her varhidin kendilerine has dodal igerikli sesleri olabilecegdi gibi
disaridan midahale ile araci bir kanalda gikarilabilen yapay sesler de vardir. Ses 6nemli bir
tasvir olarak ruh halimizi etkileyebilmekte, stil yaratabilmektedir (Lindstrom, 2007). Ayrica
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birden fazla, algimizi rahatsiz edebilecek ylikseklikte ve 6zellikte seslerin isitilmesi birey
konforunu rahatsiz etmektedir. Bu bakimdan cevreden gelebilecek sesleri mekana dahil
etmeyerek iceride planlanan konsepte uygun isitsel parametrelerin 6zelce algilatiimasi
gerekmektedir. Genellikle sergileme mekéanlar kapali ya da acik olsa bile ¢gevrenin seslerine
gore planlanmis mekanlar olmalidir. Sergilemenin bir hikdye anlatimi yapmasindan dolayi
planlamada isitsel kurgulamalar da dahil edilmektedir. Dogal seslere karsi yapay ses
dizeyleri ve tarzi, midahale edilebilir 6zellestirilmis seslerin isitiimesi sergilemeye yarar
saglamaktadir. Cevredeki ve Ozellestirilmis isitsel parametreler batin iletileri
somutlastirmasiyla mekan tasariminda kullanilabilmektedir. Boylelikle isitsel yogunluktaki
dinamik sergileme tasarimi ile duyusal motivasyon artabilmektedir.

Sekil 11: Isitsel parametrelerin sergileme mekaninda kullanimi (URL3)

Sergileme mekan tasariminda isitsel parametrelerin kullaniimasiyla dinamik bir anlatim
gergeklestirildigi Burberry defilesinde gorilmektedir. Ses bir kaynak olarak ozellestirilerek
mekanin merkezinden vyayillmaktadir. Sesin marka kimligindeki cagdas yalin olgularla
somutlastirimasinda beyaz gramofon formundaki hoparlérler ve seffaf ylizeylerle korunmasi,
ayricalikli liks imge yaratildigi gortilmektedir. Mankenlerin bu sanatsal hoparlériin cevresinde
miuzik esliginde yiriyerek moda giyim ve aksesuar Grlinlerin sunulmasiyla izleyicilere isitme
odakli duyusal deneyim kazandinimistir. Boylelikle isitsel parametrelerin ses ve sesin
somutlastiriimasi ile sergileme mekan tasariminda dinamik bir etki yaratiimistir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Markalar Griin sunumlarini gerceklestirdigi sergileme mekanlarinda ilk izlenim yaratarak gticli
bir tasvir olusturmayi hedefledikleri igin sunum 6nem kazanmaktadir. Bu bakimdan mekanda
artin tasanmi sergilenirken markanin verdigi felsefe de fiziksel gevre parametrelerin yardimiyla
sergilenmektedir. Temel tanim kavramlardaki gikarimlarla beraber her bir fiziksel cevre
parametresi farkll tarzda marka ile eslestirmistir. Gorllmektedir ki parametreler moda marka
kimligindeki degerleri temsil eden iletiler olarak tasarlanmaktir. incelenen érneklere gére;
moda defilelerinde kurumsal-marka kimliginin fiziksel parametreler araciliiyla mekan
tasarimina yansitildiginda tiketici bireyler ve marka arasindaki bag kurma etkinin arttirmasi
muUmkandar. Clnka bu sergileme mekanlarinda tasarimlar mankenler yardimiyla sunulurken,
modanin verdidi felsefe de hareketli bir an yaratimiyla sunulmaktadir.

Gergeklesen devinimle kullanici kitlesi cevresel parametrelerinin yardimiyla duyusal iletisime
girerek ani yasar ve gldilenme gergeklesir. Fizyolojik konfor ve duyusal motivasyon gorsel,
termal, kokusal ve isitsel parametrelerin mekanin tasariminda kullaniimasiyla
saglanabilmektedir. Bu sebeple fiziksel gevre faktorlerin sergileme mekanlarindaki duyusal
etkisi markanin gercgeklestirdigi defilede yaratmak istedigi atmosfere gére dedisebilmektedir.
Markalar kendilerini hangi fiziksel gevre parametreleri ile ifade edecekse ona ydnelerek
kimliklerini ve koleksiyon konseptlerini mekanin tasarimina yansitmaktadir. Mekanda
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kullanilan cevresel faktorler markanin kimligi dogrultusunda duyusal soyut ve somut iletide
tasarlanarak ortamda fizyolojik konfor, psikolojik motivasyon, beraberinde olumlu ticari ivme
kazandirabildigi vurgulanabilir. Bu dogrultuda moda sektorindeki dinamik sergileme mekani
olan defilere yansiyan tasarimin duyusal etkisi ic mimari agisindan énemlidir. Mekana fiziksel
cevre parametreleri aracihdi ile aktarilan duyusal iletiler kurgulanan tasarimla
rasyonellesebilecedi sonucuna varilmaktadir.
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