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OZET

Postmodern t¢gketim anlayéké etkisi,nidiegegenr- éjriant efl & k
Ok¢resel séneérséezl ékt kapitalizminn iddoe na & @ ae tgii Ir edri § k ger ¢l mek
Kendi tarihsel sureclerinde géevenl ik, p r e s gibi jsgyleméenfer kéirc asele Emlak
piyasasénda yer bul an k apdel°et ekko nluetr dyeerr |feaxrneld éelkka k ma k
Zaman, bajl am ve imngehinh gyenidenr éretiminitar a- sal |l akt ér maktader
g°re bakka bir yere ait i mgedlklen tgnbitokpbrpa g a mt ear us udyg
icerisinde yeni den ¢retil mesi -al é@&kmanén Kkavqgzamektedrl Bt ar t € Kk ma
-al ékmada ama-; tasarém fikri ve tanétéem s°ylemlerin
kur an kapal érllkaxmetl eimpgenindyeniden Uretilmesi ile gelixktirilen n
uygul amal ar én vV e r e k | aiketici stércihlermdeki eetkisim ive bu tarz

yerl ekmel erde yakamayé se-en kul |l amusauneg nbélifiemékérnt | e kur
Al an araktébimasmaela altyapéséené takl it iczerinden kur.
Sarayl aré, Viaport Venezia ve Toskana Vadisi yerl ekme
Oncelikle , se-il en kapalé konut yerl ekmel erinde imgenin s¢
Uretimini n mi mar i bi-imlenik vV e rekl am syl eml eri ¢ Z
hedefl enmi ktir. Kmgenin yeniden ¢retiminin kullanécé
amacéylna eym ol arak oO0Basit Tesandkiefti -¥arlynaeykrh desn@nkdt @ rl .e

sor ulLkert@lcek Kur ma Tekni i i | estatiggikse weri Itoplama tteknikleri K

(SPSS) kull aneéelarak veriler seti s&ypasaktaprkamdbéedeé&pe
yverle k mel eri nde i mgenin y &kruil d em é ¢ € e tt iemicn ihn baki¢ mendan
anl akéel mékter. Ayréca imgelerin kullanécelaré kimlik
mani p¢gle etti]i goer ¢l megkt gr .

Anahtar Kelimeler: Kmge, YenidekKapaled iKkonut Yerl|l exkmel eri

The Effect of 'Image Reproduction' on User Pr eferences for Gated Communities

ABSTRACT

Under the influence of the postmodern understanding of consumption, it is seen that

different forms of reality are reproduced in ‘global infinity' through images and enter the

circulation of capitalism. Covered gat ed communities, which find a place in the global real
estate market with discourses such as sec urity, prestige, privilege, in their own historical
processes, also instrumentalize the reproduction of the image of other times, contexts and

cultures in order  to differentiate from others. Accordingly, the reproduction of the image
belonging to another place with a utopia -producing imagination, in a thematic life fiction,
draws the boundaries of the conceptual discussion of th e study. The aim of this study is to
determine the effect of architectural practices and advertising discourses developed by the
reproduction of the image in gated communities that establish the design idea and
promotional discourses on a similarity to another place, and the relationship bet ween the

252



Online Journal of Art and Design
volume 11, issue 2, April 2023

city and the user who chooses to live in such communities . In the field study, the
communities of Bosphorus City, Istanbul Palaces, Viaport Venezia and Tuscany Valley,

which established its formal infrastructure through imitation, were selected. A ccordingly,
in the study, firstly, it is aimed to decipher the verbal and visual reproduction of the image

in the selected gated communities through architectural formation and advertising
discourses. In order to measure the effect of image reproduction on user preferences, a
survey study was conducted with "Simple Random Sampling" as a method. Questionnaire

questions were produced with the Likert Scale Formation Technique. The data set was
evaluated numerically by using statistical data collection techniqu es (SPSS). After all; It
has been understood that the reproduction of the image in gated communities s effective
in terms of user preference. It has also been seen that images manipulate users in the

context of their relationship with identity and place.

Keywords: Image, Reproduction, Gated Communities

GKRKK

K¢resell ekme ile birlikte ortaya -é&kan pazar yerind
benzer, ger-eklijini yitirmik imgeler t¢ketilmektedir
uyar éenceaeng¢ rmetkialnl aren et ki si il e kentler sénérl aré acxk
uzamén par-alaré ol arak d° Postmgdernldgilgir i,r rhe kzti kdsierl | eroj r af y
bu cojrafyadaki yakamsal/varol uksal izl eri k¢resel
d ° n ¢urmiek igin yeri yeniden Uretmektedir. Yerin yeniden ¢reti mi il e anl s
yere ©°zg¢ imgenin bajlaméndan koparélarak yeni bir u
bul mas®dét modern t¢gketim toplumunda, k¢resell ekmenion
°tesi akkénl ékta bakka bajlamlara ait bi-imsel ve k¢l
nesnesi ol ar ak met al akt ér &l maktadér . Kentlerin birbi
d¢nyada i mgenin séneér °tesi dol akéme ° zimlertlei , k | e t ¢ k
farkl él akmaka-yzkekelmmahtierbiri ki mi n, kent sel mekaneén
kel terel k acgttnoapnilka rsény | e ml er e day arkerkd Ktedfaik kitkargu - é k ar € c €
i -erisinde yeni den cretiliyor ol masé& n - aslé&mkémralnaérné n &
ol uktur makg katéirm odakl & bir kentsel yapé °rneflei ol ar al
de kent sel bir m¢dahal e aracé olarak i mgenin yeniden
al anl ar é&nnkaukrtgaudl éar .

Benjaminde g°re dAimgeler (imajl ar) met al akméxkl ar , al
fantazyal arémézeén umatbaryanliezd nel d faktagranm@skdy,elB8d,i r o

s.4). S¢r ekl i bir ©°ncekini unutarak ve i-i byrmaméezal ar ak
bi-im verecek bakka bir kodl ama i -ermektedir. i Kmge
yaratelan i mgel er, hep d¢klerden arta kalanl ar czeri
sahiptir. Kenhtalrewve yYawkd er i0¢Bali 20B2) .gFee-antihketrisrt oneda g°r e
durum ger-eklijin i majl ar a d°n¢kmesini v e alindea man é n I
par - al an meislern @eatherstone, 2005, s.200). Oyle ki ik i md i il e ge-mikK or a
burasé, eski il e yeni ar asénda la-maen@jmainde kurgusdd o lveluk , fApa
ekl ekti k hal deo (bRak laarcagy,a 290ell4mi k| er di r .

Siegfried Kracauer , imekans al i mgel erin,erti dplodmwi udgk i fade et
(aktaran, Akpinar, & Paker, 2007). Medy a destekli t¢ketim topl umun
pazarl anma¥%ztealdléirkl e i mgesel bell ek kullaneélarak kg¢lt ¢
i majl ar én, hayal, haz vV e arzu nesnesi ol ar ak bir m
tuketim kdltariniun énemli bir gostergesidir.

Baudrillard (2013) kodl at ket i mi n o z¢éng ol ukturduj unu il eri
ger-ekte t¢gketim nesnel erini t¢cket mekten -ok bunl ar ér
fantezileri, en genel anl améyl a °zIl edi kl eri ama L
tukettiklerini belirtmekted ir. AT¢ketim toplumunda te¢egketim ol gusu,
et mel erinin vV e kimlikIlenmelerinin ana kaynaj éné ol u
d¢nyanén birbirinden -ok uzak kKehirlerinde ayné yaka
ka-énél mazdaéarr 2011,(sSUgBu bakékt sak-eétsiémi n k¢gresell ekmesi,
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mall arénén standartl akmaséné ve bir yerde el de edil et
her yerinde ¢retil ebiiModejrinnizamhadaréederen belirgin ni
olarak kabul edil ebil ecek zaman ve mek©nén metal akmasée,
mitsel ilikkiyi par-alamakla kal mamék ayné zam&nda mi
yolunda ara-sall aktér mékio5gr 6 (Ko-yijit, 2012, s.
Kiresel diunya ekonomisine ekleml enme telaké i-ine giren kentler <co
ederek bajlaméndan kopuk, yerel b¢egtenl ¢7 ¢ par-al anmék
-abasénda k¢resel ortamlar yarat maktadeéerl| ar . Kentl er
aracél éeje inelkhumelkarkiayi kler i-in ¢retilen fAyeroler
i-in de cojrafi d¢zlemde birbirlerinden ayért edil eme
°zelliklerin (kentsel i mgelerin) yeniden ¢retildifji,
artt ér él déj ésbd rkoepussudur . Ak d g misred 4 ekpriomik, siyadal ve
kel terel b¢gtenl ekme -abaséne karkeél ekl e bajéemleéel ekl e
azaltelep, ortak y°nlerin artmaséné kg¢letkgrel Amacmdkj, e bl
-abada wulusal, etnik ve dini kimlikIlerin ©°nemi kayb
kireselkim | i k i se temel siz ve belirdizdiro (Akdemir, 2004
iNew Venice of pAmpestayerin bakka bir bajlamda g°ster
sretil mesinin il k °rneklerinden g°sterilebilir 190
Kanaldléeamr eKal i forniyadda yeniden hayat bul masée ile o
imgenin kires e | dol akémda yeri yeniden nasel srettijini anl
kekil 1: New Venice of America projesi ve harita
Bugin art ek d¢nyanén bir-ok ¢l kesinde bajl améndan k o
g°sterenl erin dojrudan - gk etyielnmesyerillelemumdmxkt u D¢gny a
literatirinde  Copy Cities, Fake Cities, Theme Towns olarak da adlandérel an ve
sorun ol arak elextirilen tasarém fikrini bakka bir vy
taklit yerlexkimler postmodern t¢ketim keltegregnegn yerdi
araséenda g°sterilebilir
Unescodpumya k¢ltegr mirasé | istesinde yer alan, Avustu
birikimi ve dojileHabkbgeati kl 20612 yél énda turizm odakl &
yeniden ¢retilmiktir. Buna benzer bir-oktletimyere] e r ast
aldejé ¢indde Venedi k kanall aré ve mimar:.i yapésée, An
bir i mgesi ol an yel dejirmenleri, Thames Town, Ei ffe
ait imge yeniden Uretilerek tiketim kdltirinin bir nesnesine donu Kt ¢r ¢l megbknze r .
Bosker, 2013)
Bu tarz yeniden ¢retim yerl eri birebir kopya ol abil di

araya getirerek dpanlagméki | kwiemt va b ¢ fipatahyorkdoe (byiaamal &
bohga) gi bi birbirindene bialjiéknksiészi,z kkednhlgekjeltd rmek eskulniundrea k't ad
Ko-yijit bik¢er egrld ek menin yarattéjé her keyin her an
i -inde olabileceji yeni bir me k ©ns al ger-ekli k wvarc
tanéemlanan dejerlerin s¢rekliliklerinden ve birbirle
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ili kKkil erindeenk boalhassreakns ézdér o (8%9.-yKmgeni R0o0tl&ri kbi. ve k
e

kat manl aréndan bajémséz bir bajlamda yeniden ¢retilm
el extirilmik; vgerksiingliekstmezrl te&kwmeal ar éné da ibemiaberi nd
Yértéceéedya gore buge¢n mi mar | ék, -ajdacx t¢eketim kal
g°stergeler sistemi i-inde dol akémaYeéerétkeamé ,ve2@Q@XK)etil e
Baudril |l ar(1PD98a) tigetimei ht i yacé f ar k|l élKktmalngijkeefiey @dadar .

farkleléek ¢retmek i -in °tekioni kekfetme, arakteéer ma v
6°teki o arteéek ar z vV e talep creten piyasaneén bir a
yerl ekxmel eri de °teki b6l er araséendankandifair kyéheéelewek
isiretmenin bir aracé durumundadeér. Kapal é konut yerl el
anl aménée sahip olduju farkl &l ék ve ayreécaleéeklar ¢zeri
(icat edil mikattaekl é] ekmi B )ktrasare tanétém s°yl emlerind
iKod ve kurallarla d¢zendleami xi Kty e mis @ 1998 &ekdndini Igl ar d,

ger -eklektiren kapal é konut yerl ekmel eri, bir tema k!
yeni kimlik edinm e ara y¢zl eri ol ukturmaktadeéer . Bu temal ar ol
ait imge; bajlaméndan koparélarak, genetik kodu minim

sretil mi ktir.

firT¢ketim toplumunda pazarl amacél ar v e traerkzllaamcee, | asre ngbroglr

dejerler ve hazlarla ilikkilendirerek anlam(Kplrkserf|j
& Harms 2003; aktaran AydmKaalnt, ¢ r2/0mn 5 n ¢ L2t0r5i)l.ekt i | i (A
i maj éen g¢c¢énegdnujhu©kviem yoalr atolyflaa e ns ®baudeg ¢ c¢ kul l anarak pa
géneé mgz toplumlar énda, kent sel gel i Ki min bir par - as
pazarlama sureclerinde de benzer bir yontem uygul andép@éAvcey !l d®i, | isr. 78)
Postmodern te¢gketim kel teadegmdniflar alyaleéleks $yletti]i ken
yerl ekmel er i de bu yapma bi-i mi czerinden k¢resel k
konuml andér méktéer. Buna g°re medya ve kitle iletikim
ve séneér O°teskl dikuakexdahad@ek yeni ddéRPostrgoderntikdtimmi Kkt i r .
kel tegregnde konut konut pazaréna bir ¢topya gibi sunt
tarze ve mutlu bkr sgabé addntipA0srs®5) .Tasarl anmék yakam
bicimlerinin bir t ¢ketim nesnesi haline d°ng¢gkt ¢] ¢, aynél ak mék
olukturul duj u, kapal e konut vyerl ekmel eri de postmodert
ve kentl iyl dojrudan etkilemektedirler.

Gée¢negmegzde Kstanbul 6da kapal é konut yverl ekmel erinin
gevenl ik, ger el tg, v b Ayapay tehdi tle,yin elyiaaialtiake)ac
(Baudrillard, 2013,s. 39) f aydal;anadnéeckakarart ék bakka gma&y éHé gielr e k
ffahl aki bir cth@apy@ainZlnenamr k& o ( Baudr)i val alabittikleri 2 0 1 3, S .
s°ylenebilir. Budykéhekmel mroher i yapé, kent lpriar - aseé v
bir-ok projeproj ediejraren farkl el akarm&c éetydlaepkuy dmaattema
gorulmektedir 6 (Korkmaz ,2019,s. 88). Bunagérea | an ar akt éVamaesdcEinkd@ai n, Kst an|
Bojazednén ve Akdeni zli bir yakam ol arak Toskana6nén
kapal @ konut yerl|l exkBegileni kapait BEmikothiekekl ami broke¢rl er
kataloglar € web sitel eri ve emlak portalleri S reklami nden ya
syl eml eri ve yerinde fotojraflama ile kendi i - dinai
¢al @&k manén zekiklealc€n t°s e | mekané kur ma ve mi mhgnmsdk yapma
referansl|l ardan el d-efi beadkiklae nbikro dylearrdne benzer | i czeri

kapal & konut yerl ekmelte@fiénian dlae¢ etcyee ndduaguakttibvaen € c €1 ar
Uzerinden okumakt & r .

Bununicin yapél an - al ékma;
T Kull anéwéltarr&n ylker | ekmel er ni, se-me nedenl eri
1T Tasar @émda k mimariaire@nilea ve reklam sdylemlerinin (s6zli ve gorsel
gostergelerin)  kullan & cte¥cihi Uzerindeki etki dizeyini
T Yer ve kimlik laglkeémaemmdta ikl e kurdujau il i Kki dur umt

anlamaya y°nel i k sorularé i-ermektedir.
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1. ¢cALI KMANI N Y¥NTEMK

Ni cel araktérma kapsaménda ol aséléeklé ©°Jrenme y°nten
¥rnekl emed y°nt emi kull anél me&lkea @mané nBu®® rynenktleermidee ghierrme
eKittir. K1ag8 ey & mmodehi ereylerden secilerek tesadifi olarak bel i r Il enmi Kkt i r .
Al an ar aktksrtmansb@@day él é sonrasé tasarém fikri ve tan
kull anémé il e benkzuerralni kk a¢gpzaelréi rkdoennrut yer |l ekmel erinin ol
i -erisinden se-ilen yerlexkxmeler olukturmaktader

Anket -al ékmasé Likert °|l-ek kurma tekniji ile gelixkti
gere (Kesinlikle Kat el méyorumém/ KaKal megpoummh/ Kideasat
Kat él éyor um) dejerlendirilecek ol an -al ékmada ayréc
cinsiyet, ejitim durumu, mesl ek vb.) demografik wver
cevrimici ortamda hazérl anép sosyalkarmeélyéamcveh aaraa-ullaark tiélr & |
alanda kull anécélara basélé kopyasé ¢zerinden ger-ekl

Anket sonu-laré istatistik(SR838)ideyeénk emdtistikichmi g°ve

analizler yapél mekteéer. ifsalagkmadak s &lul lasnmad li azd er ; gru
farklréd ékéapit et mek i nBhydtki vig.r)jupol(an karkeél akt ér m
orneklemler t -testi, ikiden fazla gruplarda (e jitim Dur umu vanmns)analizis e

kull anél mexkter . E k i b gruplarricin osts aHos tastierimen diti alan Tukey,

ekKit varyansa sahip ol mayan-Hprcupgleasrt lie-rii mdiesne byiirn e oR casn
testlerinden yararl anél mexkteéer . Ejer veriler nor mal da
parametrik testter i n par ametri k ol may aRaAWhknay Wkve Kréskal a-kvallis Ma n n
testl eri kull anél mekteéer. Son ol ar ak dejikkenler ar g
belirlemek i-in korelasyon analizinden yararl anél méext

¢ ve KareamMmeg mcél aréen Bel.
ven dg¢zeyi il e 0.05 yaneél ma ol as
kl em b¢yéekl ¢ ¢ hesaplanméxkteéer .

1.1. ¥rneklem B¢gyékl ¢
Aka] édiakel gede %95 gy
di kkate aléenarak °rne

I

¢izelge 1: ¥rneklem B¢gyekl ¢fjé¢ (Yazécéojlu & Erd
Population +0.03 Sampling Error (d) +0.05 Sampling Error (d) +0.10 Sampling Error (d)
Size p=0.5 p=0.8 p=0.3 p=0.5 p=0.8 p=0.3 p=0.5 p=0.8 p=0.3
g=0.5 g=02 | ¢=0.7 q=0.5 g=02 | ¢=07 | g¢=0.5 g=02 | ¢=07
100 92 87 90 80 71 77 49 38 45
500 341 289 321 217 165 196 81 35 70
750 441 358 409 254 185 226 85 57 73
1000 516 406 473 278 198 244 88 58 75
2500 748 537 660 333 224 286 93 60 78
5000 880 601 760 ekt 234 303 94 61 79
10000 964 639 823 370 240 313 95 61 80
25000 1023 665 865 318 244 319 96 61 80
50000 1045 674 881 381 245 321 96 61 81
100000 1056 678 888 383 245 322 96 61 81
1000000 1066 682 96 384 246 323 96 61 81
Kstanbul 6da se-ilen Bosphorus City (2796 konut), Kst @
Venezia (1977 konut), Toskana Vadisi (469 konut) olmak Uzere toplam 6486 konut evren
be¢yekl ¢7 ¢ bul unmakltéagdérre. 1¢0i0z0eOl gkei ki | i k evren éedm¢gy ¢kl ¢
d¢zeyine ulakabilmek i-in minimum 370 kikiye anket wuy

al an arakxteérmasénda Bosphorus City(198), Kstanbul Sa
Toskana Vadi si (33) ol mak ¢(zere toplam 461 kikiye ank

1.2. Anketin Tasar émeé

Ankette 3 b°l ¢m yBrriahemakbatdegmde anket yapélan ki«kil
demografik verileri iceren sorular (dojum yeri, ymedenoi nduy am, i K duru
ejitim durumu, me¢l kiyet, -ocuk sahi plyiajkia,d érkd ak @dard a$
°nce nasélttha ry kkoandué k| law leu wina lgti &d § r . Bu sorularén sor
sonr aki bel ¢ml erde veril en cevapl ar én dejiken k a
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etkilenmedijini ©°l-mektir. Kkinci yérllsemdme syia ktaadrédil hair re
belirleyici et menl eri °J renmeye d°ng¢k sorul ar sor ul
tanétémda kull anélan benzerlik de bir e t(gheenlik, ol ar ak |
sosyal ,doawnte&b.al &k menl er il e keyaslvaenadeajki keetnk it ¢keezt d:
tercinleri ©J reni | meye - al lWgunéll boliamde isedséziii ve gorsel gostergelerin

kull anéecé tercihi czerindeki et kilseir,i nbwin tiarimndleapalkay
kent[sel] likim Il i Ji ve yer ile kurulan ili«xki bajl aménda mani
y°nelik sorular bulunmaktadér.

2. MATERYAL

Kapal é konut yerl ekmel erini i mge gedeml ¢ tegketim Kk
okumayé ve gé¢negmegz kentii sretrimaywég raemd -nldey &ro naulmd ma nadréa |
kapsaménda; tasarém fikri ve pazarlama stratejisini s
fiziksel imgelerin benzer |l i jJi/taklidt czerinden kuran kapalé ko

City, Kstanbul Saraylawvée, Viagplarna Véackizd a kapal é kon
incelenmi ktir.

Kstanbul haritaseénda; Kstanbul Be¢yeéekkehir Bel edi yesi
harita al tkludk aonléalrmaekk t € r . aB/emu nY agd z eernifinkes tSad ba@hi D° ng¢ K¢ m
Cojrafyaséo bildiri metninde yer alan Kstanbul wuydu f
eder ek kapal é konut yerl ekmel erini glsterdi kl eri

Klikkiselliklerio i si mli haritameéewe biylegii glien ggmeelill er
Haritada sar e Il ekel er Kstanbul genel inde kapal é
gPstermektedir Bu b¢tenegn i -inde al an aeralkekéemeraesréi i
de i karetlenmicktir.

HAVALI 7
\ ~ L S
— S S - dar 4 Uy
AL
;

(((((

‘‘‘‘‘

AN

kekil 2 Kstanbul Hamii t as é Yeni‘den 1 re

Harita iczerinden yapeél acak okumada al an arakt ér maseée

Kstanbul 6un baté yakasénda °zellikle 1994 yéleé sonra
ekonomi k ve tarihi mer kezl erine uzakl é] ézadeénda kykert -
al déejée g°r¢l mektedir. NitelikIli yakam alanlaré ve rek
yojunlujundan uzak oluku alané yatérémcé ve kullaneéecé
yojunluklu, az katl e vill a tdamiVadigievietiBiyikgakmece)den ol ukar
y¢ksek katl e apartmanlardan ve villa tipi konutl arda
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(K¢-¢k-ekmece) ,

yéksek kat !l e konut bl okl

(Gaziosmanpaka) kapalé kotemalanweol akxm&!| dei i ¢t eakii Kt ir
2.1 Toskana Vadisi Evleri:

Toskana Vadi si Evleri Beyek-ekmece GOl ¢ yakénénda ye
m26l ik bir alan ¢zerinde 24 f amleiné yteirptad dted§ €£a rTloasrkaam ¢
yerl exmesinde rekreatif alanl ar, - ar Ké ,-k asppaolré vseo syaaH a
i mkanl ar , ticari mekanl ar bul unmaktader Sokakl ar én
kentlerin isimlerinin verildif5J.i kapal @ konuayatyer |l exkm
anl aména gelen 6Dolce Vitaoddeér

Proetasarém konseptini
nl

zeyti

iczerinden

GORSELLER

REKLAM S¥YLEML

k e k 4: Toskana Vadisi Gorsel ve Reklam Sdylemleri

Toskana Vadi si Evleri

kekil
ve saték stratejisini Toskanadné
ikl eri, ¢zé¢m bajl aré, ile °ne meéhbaktféerzékmaed
kuran, dojal ve yapay kentsel kimliue il ikk

TASARIMDA
KULLANILAN
KMGE /
TAKLKT
UNSURU

TR

"SLOGANLAR

T Akdeni zIli Bir Solukl aH&ats|l enen Masal sé

fT Takéndan Dokusuna, Tadéndan K¢ltegregne K

T Toskana Ori Beoekedde Ve Bollujun Simges
Bajl aré, Toskanadda Vadiler Boyu Uzanan
Kstanbul 6da Sakinleriyle Bulukuyor.

T Akdeni z Esintilerini Kstanbul éa Takeéyan
Ky Kahvesi, K°y Féréene, K°y Bakkal é& Ve
¥zI1 emi Duyul an Kasaba Atmosferini Yakat

T Mi mari sinde Ktalya'nén Toskana B°l gesin
Vadisi'nde Bolgeler "Alba, Empoli, Livorno, Belvedere, Chianti, Ortebello,
Fl oransa, Lucca, Siena" Gibi Ksimlerden

(Emaar 2019). (Emlak Haber, 2019).

)

I

Rekl am s°yl emlerinden de anl akél acaj é iczere yerl exr
Toskana bl gesindeki bir kasaba hayat &nlkai miviujrigu
°ncelenmektedir. Bununla birliktel¢agmnbay! gi &) dTJeopk
temsil eden peyzaj °jJeleri, tak dokusu ve mimari bi -i
kurgu i -inde yeniden ¢retilmiktir.
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22 Bosphorus City ve Kstanbul Sarayl ar é:

Kentsel midahale ve yapma bi¢imi olarak Toskana Vadisi Ev leri ile benzerlik gdsteren

yerl ekim alanl ar é, Kstanbul 6a ai't kent sel kimlik ©°7
referanslarla takIlit ederek yeniden ¢retmiklerdir. k
yerl ekmel eri tasarém a-éséndaln a-edndenr | iskr evkel i né ka ng®
bakéméndan birlikte .dejerlendirilecektir

Yakl akék 366.000 m2 alan ¢zerinde 4040 farQ@tywe tipte Kk

Kstanbul Saraylaré yerl ekmel eri K¢-¢k-ekmece G°I ¢ -
Boj @m&a referanslm geaekiakiéki B8e yerl ekmelerin ortaseénc
destekl enen rekr easyyoanr éalaa-nélkar<£qs yaalé kmtivikeleriy ticarir € , spor
birimleri, yeme i -zmeengmenk adnolnaartééyia esahi pti r .

keki:IBsphor us City fotojraflare

Kstanbul 6a ait °nemli bir cojrafi i mge ol an Kstan
kopyalanarak b oj az Kk°pr ¢syé, yaljalzarh,atd €@nibzo,yumca yer al an
mimari bigcimlerinin ve i simlerinin bir meta olarak yeniden ¢ret
tasarém ve tanétéeménda belirleyici unsur ol muktur. Ks
kurulu bir di stopi k s°ylemin hateéerlama temel i yakl

yakantresce&l e n.Boyletceiyar -kimlik -zaman °r ¢nt ¢s¢ kurul muktur .

kekil 6:‘ I,(sténbul Saraylaré (Sinpak GYO, 2
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keki:l Kstanbul Saraylaré (Sinpak GYO, 2012
[od
i
-
-
w
)
o
Q
o 3
- SLOGANLA
=
w 1T Kstanbul Saraylaré, Bojazé Evinize Tack
-
> 1T Zaman@éwrduju yer... Dol mabah-e.
: TASARIMDA T Kstanbul'un en g¢zel yerlerinde kurul a
KULLANILA dejil, ayné zamanda saraylarda yakayan
= N KMGE/ etmektedir.
j JN@SRIIJKTﬂ 21.Y¢zyéel én Saray Hayaténé Yakama Férs
X Nebahat ¢tehre: Sarayl & Ol manén Ayrécal ékl a
g Yakayabilirsiniz. éYani Her key Muht ek
T Bu Yepyeni Saraylar kehri K°%kkler Yal e
Yakam Se-enekl eri Kl'e Yeni Sul tanl ar én
keki:l K&t Srabwlyl ar & g°rsel ve reklam s°ylemleri (Si
Kstanbul Sarayl aré kapalé konut vyerlekmesinin rekIl am
sultan kimlifji czerinden bir paz@ed mma isteabeginsiamgas

bakka 2z aaatimgenin yeniden tretimi s6z konusudur.

o
L
-
-
L
n
ad
o)
0]
= SLOGANLAR
w T Yeni Bir Cojrafya, Kstanbul'un 2. Bojazée
- T Yeni k°oydden Pakabah-edye! BoparodanTKmnl
> G¢gzelliklerinden Kl ham Al arak Tasarl adeéj
3 TASARIMDA Ortak®y Yakamé Canl anéyor!
KULLANILA 1 Ortak°®y Meydané Nereye Gittil!...Yaléeéelar
= N KMGE/ G¢gzellikleri Birer Birer Takéneéyor
< TAKLKTY Sinpak En B¢yé¢k Léegks Konut Projesi Ol an
;‘ UNSURU kehri Kuruyor
w T Bojaz Keyfinin Misafiri Dejil Ev Sahibi
& 1T Sinpak Bosphorus City , Bojazda VYakar Gi
keki:lBosphorus City g°rsel ve reklam s°yl emleri (Sinp:
Bosphorus City reklam s°ylemlerinde ise cojrafi bir i
ol ar ak yal él ar én yeni den creti mi il e far Alyeleela ar a
ger -ekl ikt ekgyg¢ db¢arfd aammétnér an ve buralarda yakamanén bir
Ortakdy, Yenikdy, Hisar vb semtlerin isimlerinin ve bu semtleri temsil eden
i mgelerin(Ortak®y Meydané gibi) yeniden ¢reti mi il e d
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2.3 Viaport Venezia

Al an araktérmasénda, k¢resel teketim ilikkileri uyar
kapitalist sistemin meta zincirine sunan bir dijer
yerl ekmesi dir

Gazi os ma nkpeanktas e | d°n¢sisEgmeéenl anée iyer i @il an konut al aneé
Cezaevi, K¢-¢kk°y mezarl éjée ve TEM otoyolu arasénda y.
i -indedir Yakl akék olarak 82.000m2 alan ¢zerinde 5 |
a-eék, kapalée y¢zme havudwevve ibiim-dek blkaeretngdelr aink 1977 |k
bir yerlekim alaneéder
k e ki I Viapaddt Venezia gorselleri (Venezia Mega Outlet, ty).
Venedi k mi mari si konsepti ile kente ©°zg¢ imgeler, S «
i -eriji yok edil erek yeniden ¢retilmiktir. San Marco
saran San Marco Bazilikaseé, D¢kl oer SarayeEé mcaopr afiyayg
ol ukuml ar &, gondol gezil eri kel terel biri ki mi il e Vel
bir kekilde ger-eje¢gansyansgpyrbni el mkturul muktur
o4
w
-
-
w
]
a4
O
O]
« SLOGANLAR
o T O exksiz italyan mimarisi,karizmasé ve
w 1T Késacasé venedik'i venedi k yapan herke
5‘ projelerinden biri olan via port venez
W yukseliyor.
o f Via port venezia'da kafe ve restoranla
> |l azanyasé, d¢nyaca ¢nl ¢ kahveleri, yan
St TASARIMDA f.azlasé.yla burada.”. . .
n KULLANILAN 1 Via/portvenezia o kadar ¢ok alternatifi bir arada size sunuyor ki,
s KMGE / venedi kdéte bile bul amayacajénéz kusurs
< TAKLKT bekliyor.
4 UNSURU | T 4 gé¢n 3 gece dejil, °m¢gr boyu venedi k,
X yakasénda kuruluyor
w
@ 1T Venedije disdalnibm, da kal al ém
1T Erken davranansenibmazanéyor
T Venedi k saraylaré, istanbulun en kék i
T Kstanbulda bir venedi k yansémaseé, tek
k e k i |Viafott Venezia gorsel ve reklam sdylemleri (Arkiv, ty). (Bayraktar Knkaat,

Viaport Venezi a reklam s°ylemlerine baktéejéemézda g

meydan!|l aré il e mimari ve kentsel, |l azanya, makarna vl
kanall aréné andér an su °7 esi dée Cefpzarfli ki mget @l
anl akél maktadeéer. Bununl a birlikte AVenedi kde gidel i
Kstanbul 6un Avrupa Yakaséodnda kuruluyoro, fAKstanbul 6c
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